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Tesisat

ONSOZz

TIMFED, insaat malzemecileri sektér derneklerinin federasyonu olup, tesisat ingaat tiriin ve (iriin gruplarini dagrtim
kanallarinda, lojistik servis ve bakimlarinda yer alan firmalardan olusan bir tist kurulustur. insaat sektériiniin konut,
ticari yapilar, turizm ve saglk yapilarina tesisat insaat malzemeleri saglayan bu firmalar énlimuizdeki bes yil icinde
ozellikle Turkiye i¢ pazarinda rekabet edebilir bir yapilasma performansi ile daha yliksek katma degerli, maliyet-
kalite optimizasyonu saglamis bir iiriin grubu sunmak zorundadir. Bu sektor arastirmasi TIMFED 6nciiligiinde bu
amacla hazirlanmistir.

Amag, gecmis bes yildaki sektor gostergelerini ortaya koyup, tesisat malzemelerii¢ pazari ve dig ticaretiniinceleyip,
degerlendirmektir. Ayrica gelecek bes yil icin ana sektori irdeleyerek riin bazinda talep projeksiyonlari cikarmak,
diinya icindeki yerini saptamak, rekabet glictini belirleyerek SWOT analizi ve gelecek éngérileri vermektir.

Sektor arastirmasinda, Tirkiye sektor pazari, dagitim agi ve kanallari, rekabet unsurlari, teknolojik gelismeler
incelenirken ¢esitli kaynaklar taranip veriler degerlendirilmis, sektérdeki duayen kisilerle gérusulmus, analizlere
gegcilirken 6nimuzdeki ekonomik kosullar ve agmazlar g6z 6niine alinmistir.

Tesisat ingaat malzemelerine iligkin diinya dis ticareti karsilastirmalari yapilarak Turkiye'nin gelecege yonelik yol
haritasi ortaya konulmaya calisilmistir. Aragtirmanin Urin ve urin gruplari listesi, yontemi, kaynaklari ve diger
faktorleriiceren bilgiler rapor ekinde sunulmustur. Burada Turkiye ve diinya pazari farkl bolimlerde ele alinip, daha
sonra btunlesik bir incelemeye konu olmustur. Bu arastirma on yillik bir ddnemin incelenip, degerlendirilmesini
mumkun kilmaktadir.

Tum gorus ve dneriler sunulup, geri besleme ile elestiriler ortaya konulduktan sonra bir revizyon séz konusu
olacaktir. Dolayisiyla arastirma surdurulebilir bir sektor tartisma zeminini de ortaya koymaktadir.

Saygilarimla,

TIMFED Baskani
Kemal Celik
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GiRiS, ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEM

Bu arastirmanin amaci, TIMFED (Tesisat insaat Malzemecileri Federasyonu) icin Tiirkiye'de ingaat sektoriinin
tesisat malzemeleri tedarikgisi firmalarin érgutlendikleri alt sektoriin gelisimini, pazar hacmini, gostergelerini ve
dis ticaretini inceleyip degerlendirmektir. Burada her bir Girlin/Uriin grubu igin Uretim, i¢ satis ve dis ticareti, dagitim
ag! ve kanallanini arastirmak, analiz ederek talep projeksiyonlarini ¢ikarmak, yorum ve onerilerde bulunmak
arastirmanin ana konularini tesgkil etmektedir.

Arastirmada genis bir Uriin yelpazesi esas alinmig, genis bir kaynak taramasi yapilmisg, gorismeler ve gorus
degerlendirmeleri ile bilimsel yaklagimla ¢alisma yuritulmustir. Dagitim agi ve kanallar esas alinarak Uretici,
dagitici ve dernek Uyesi kisilerin gorusleri ve dokiimanlar 6zellikle ve hassasiyetle incelenmistir. Dagitim agi ve
kanallariyla ulagilan konut, ofis, aligveris merkezi, otel, ticari, turistik ve saglik gibi yapilara yonelik tesisat insaat
malzemelerinin pazar hacmi, dig ticaret bilgileri ve talep potansiyelleri ele alinarak incelenmis ve degerlendirilmistir.

Tim istatistik ve veri toplamada TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu), sektér dernekleri anket ve istatistikleri,
firmalarin yayinladiklari bulten, dergi ve internet sitelerinde yer alan bilgiler esas alinmistir. Diinya kiyaslama ve
degerlendirmesinde her tablo ve grafik kaynagi olarak verilen ITC (Internatinal Trade Center) cesitli Ulkelerin
ulusal istatistik kurumlari, Diinya Bankasi, IMF, IFC gibi kredi kuruluglarinin veri ve tahminleri kullanilmigtir.

Arastirmada oncelikle insaat sektori, ana sektor (malzemelerin kullanim alani) olarak ayrintili bicimde incelenip,
degerlendirilmistir. Buna Turkiye, bolgesel llke analizleri ve diinyanin belli bagl secilmis Ulkeleri dahil edilmigtir.
Arastirmada bilgi, veri ve kaynaklarin taranmasi, degerlendiriimesinde asagidaki yontem uygulanmistir;

® TIMFED'den alinan &n bilgilerden yola cikilarak alt sektor ve triin gruplarinin siniflandiriimasi ile ilgili veriler
toplanmigtir.

@ Alt sektor ve urlin gruplarina iliskin katalog, tanitim brostirleri, web siteleri ve yayinlar taranarak urin bilgileri
cikariimistir.

@ Ziyaret edilip bilgi alinacak firma ve yetkili yoneticileri, isim, telefon ve mail adresleri TIMFED'den alinmis ve
gorusme takvimi cikarilmistir. Ancak zamanin ¢ok kisith olmasi ve firma yoneticilerinin is programlarindaki
sikisikliklar nedeniyle bazi gérismeler yapilamamigtir.

® Calismalarin yiiriitilmesinde TIMFED'den bilgi ve destek saglanmistir.

@ Tum teorik (masa basi) calismalarda, istatistik ve veriler ¢apraz kontrol ile irdelenmis ve/veya dogrulanmistir.
Verilen bilgilerde en son yilin (2015 yili) kesin veri ve son iki ay tahminleri kullanilmistir. Talep projeksiyonlarinda
2015 baslangic yili olarak alinmis, bu yilin degerleri TUIK'in son giincellemeleri ile kesinlestirilmeye calisiimistir.
Ancak TUIK giincellemeleri halen siirdiigiinden, arastirmanin bir sonraki revizyonunda gerekli diizeltmeler
arastirmacilar tarafindan yapilacaktir.

@ Sektore ait Uretim ve pazar hacmine iligkin veriler hemen hemen hig bir kaynakta saglikli verilmediginden, ozel
yontemle arastirmacilar tarafindan saptanip dogrulatilimistir.

@ Diinya deger ve miktarlarinda 2014 degerleri kesinlestiriimis, 2015 degerleri ise tahmin olarak verilmistir.
Arastirmanin miteakip revizyonunda bu degerler kesinlestirilecektir.

@ HerbirUrinveyadurln grubuigin Turkiye boyutunda saptanan talep projeksiyonlarinin yaninda, sanayi sektorleri
ile insaat sektoriinde biiyiik projelere yapilan dogrudan satislarin disinda TIMFED iyelerinin olusturdugu dagrtim
kanaliyla (bayi agi) yapilan satislara yonelik talep projeksiyonlari da verilmistir. ilgili boliimde kisaca “konuta yénelik
talep” olarak ifade edilen talepler, aslinda konutlarla birlikte dagitim agi kanaliyla konut, ofis, isyeri, eglence -sosyal
yapilar, hastane v.s yapilan tiim satis alanlarini da kapsamaktadir. Bu nedenle yer yer “konut ve benzeri yapilar”
ifadesi de kullanilmistir. Toplam talepten hareketle “konuta yonelik” taleplere gecilirken her Uriin grubu icin
saptanan katsayilar kullaniimistir.
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@ Dogrulatilamayan miktar ve parasal deger verileri kullaniimamis ancak bunlar icin yetkililerden tahmini bilgiler
alinarak kaynagi belirtilerek kullaniimistir.

® TUiK'in ihracat ve ithalat verileri, ihracatci ve ithalatci firmalarin glimriik beyannamelerinde belirtmis olduklari
GTIP esas alinarak hazirlanmaktadir. Zaman zaman beyannamelerdeki GTIP'lerin Griin ile tam uyusmadig bilinen
bir gercektir. Bu nedenle istatistiklerdeki verilerin gercekligi, ithalat¢ firmalarin beyannamelerindeki GTIP’lerin
dogrulugu kadardir.

Bu arastirmada gelecege yonelik projeksiyon ve ongorilerde, dinyadaki ekonomik gelismeler, finansman
piyasalari, sanayinin gelisme perspektifi esas alinmig ve Turkiye'nin 6zel ekonomik ve sosyal gelismeleri de nemli
bir etken olarak dikkate alinmistir. Burada Uriin bazindaki bes yillik projeksiyonlarda yillik degisim oranlari, optimist
bakis acisiyla saptanmigtir. Gegcmis bes yil ile birlikte “on yillik bir ddnem” arastirmanin uzun vadeli olmasini
saglamaktadir.
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1) SEKTOR TANIMI, KAPSAMI VE PAZARDAKI YERI

TIMFED (Tesisat insaat Malzemecileri Federasyonu), tesisat insaat malzemecileri derneklerinin (esitli illerdeki
7 dernek) olusturdugu federatif bir sektor kurulusudur. Bir pazarlama, bayi, Uretici ve yapim firmalarini temsil
etmektedir. Sektor 6zellikle ingaat sektortinin énemli bir butinleyicisi olan mekanik tesisatlarin malzeme, imalat,
satis ve pazarlama kuruluglarini bir araya getirmektedir. Cok genis bir teknik alani kapsamaktadir. ingaat sektoriiniin
bitlnleyici ve en dnemlilerinden biri olmaktadir.

Sektor kapsamindaki firmalarin Uretim, pazarlama, satis, dagitim ve taahhidiine esas olan malzemeler, triin /
urlin gruplari olarak asagida belirtilmigtir.

@ Kaplama Malzemeleri
® Seramik Kaplama Malzemeleri
® Ahsap Kaplama Malzemeleri
® Duvar Kagitlari
@ Seramik Saglik Gerecleri (Vitrifiye Malzemeler-Lavabo, Klozet, Rezervuar, WC)
® Armaturler
® Banyolarda Kullanilan (Dus, lavabo ve klozet) Armattirler
® Mutfaklarda Kullanilan Armatrler
® Musluk ve Vanalar
@ Borular, EkKleme Parcalar, Fittingler
® Celik Boru ve Fittingler
® Plastik Boru ve Fittingler
@ Banyo Donanimlari
® Dus Kabinleri
® Banyo Kivetleri
® Jakuziler
@ Banyo ve Mutfak Dolaplari, Eviyeler
@ Isitma-iklimlendirme-Sicak Su Cihazlari
® Bireysel Sistemler
s Kombi
s Sofben/Termosifon
e Split Klima veya VRF
@ Havlupan
® Merkezi Sistemler
e Kazan-Briulor
s Radyatér/Fan-Coil

Goriuldugu gibi bu rtn ve rin gruplar oldukga genis bir alani kapsamakta, insaat sektoriinln ozellikle konut
maliyetleri icinde dnemli bir paya sahiptir.
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Bu sektor arastirmasinda s6z konusu uriin ve urlin gruplan i¢ pazari, ithalat ve ihracati gecmis bes yil icin
incelenerek dzellikle Turkiye'deki Uretim, pazarlama ve dagitim olgusu analiz edilmistir.

Ayricayine bu lriin gruplar bazinda gelecek bes yil icin talep projeksiyonlari ¢ikariimistir. Dolayisiyla 6niimiizdeki
yillarda konut ingaatlari sektdrintin blylme oranlari, gelisme trendi, satis ve pazarlama olgusu arastirilarak
sektorln blyldme ve gelismesine 11k tutulmustur.

Arastirmada ayrica Urlin gruplarina gore pazarlama kanallari ve stratejilerinin gelisimi incelenmistir. Bu bdlimde
pazarlama kanallari ve gelisme perspektiflerinin mevcut durumu ve gelecekteki beklentileri ortaya konulmustur.
Ayrica rekabet guict 6ncelikleri ile sorunlar analizlenmis, pazarin Tirkiye boyutu ve bolgesel dagihmi ele alinmigtir.

Son Bélimde diinya pazar hacmi, Tiirkiye'nin diinyadaki yeri ve olanaklari arastirimistir. Uriin gruplarindaki
teknolojik gelismeler ve Tiirkiye'deki yansimalari da gozlenmistir. insaat sektériiniin gelisme trendinde sektoriin
yeri, pazarlama olanaklari, yapi marketlerinin pazarlama ve dagitim kanallarindaki dnemi ve geligsimi ele alinmistir.
SWOT analizi de gostergelerin sektori belirleyen bir pargasi olarak burada yer almaktadir. Sonug ve kritiklerle
arastirma sonuclandirlmaktadir.
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2) INSAAT SEKTORUNDE GECMIS YILLARIN GOSTERGELERI

TIMFED catisi altinda 7 ilde faaliyet gosteren tesisat insaat malzemecileri dernekleri tiyesi yetkili bayi, bayi ve
alt bayi firmalar tarafindan pazarlanan, konut ve benzeri yapilara yonelik tesisat insaat malzemeleri pazarini
incelemeden 6nce, insaat sektoriiniin gegmis yillardaki bliyiime oranlarini ve diger gostergelerini ortaya koymak
zorunlu olmaktadir. Béylece aradaki korelasyonu bulmak ve gelecege donik tahminlerde bulunmak mimkin
olacaktir. Daha sonra Uriin bazinda incelemeleri surdirmek ve i¢ pazari analiziemek olasi gérinmektedir.

Turkiye insaat sektoriiniin son bes yillik (2010-2014) gostergeleri TABLO: 2/1'de verilmistir. Tabloda biiyiime
oranlar, cari fiyatlarla degerleri, GSYH igindeki payi verilmekte, ayrica sabit sermaye yatirmlari ile bina insaat
maliyetleri endeksi sunulmaktadir.

TABLO: 2/1 Tiirkiye insaat Sektorii Gostergeleri (2010 — 2014)

INSAAT SEKTORU

Sektor Biiyliime Orani (Sabit fiyatlarla) (%) 171 15,2 0,6 7,0 2,6
Degeri (Cari fiyatlarla) (Milyon TL) 45.240 57.173 57.906 68.993 78.673
GSYH icindeki Payi (Cari fiyatlarla) (%) 5,6 5,8 57 5,9 5,9
SABIT SERMAYE YATIRIMLARI 2010 2011 2012 2013 2014
Kamu Sektorii (Cari fiyatlarla) (Milyon TL) 42.558 47.316 56.455 73.536 75.687
Makine Techizat 9.706 10.302 11.200 11.943 8.906
ingaat 32.852 37.014 45.255 61.593 66.781
Ozel Sektor (Cari fiyatlarla) (Milyon TL) 136.161 147.614 174.995 244.531 272.416
Makine Techizat 91.569 100.813 122.529 164.302 184.906
ingaat 44.592 46.801 52.466 80.229 87.510
Toplam (Cari fiyatlarla) (Milyon TL) 178.719 194.930 231.450 318.067 354.103
Makine Techizat 101.275 111.115 133.729 176.245 193.812
ingaat 77444 83.815 97.721 141.822 154.291
BiNA iNSAATI MALIYET ENDEKSI (*) 2010 2011 2012 2013 2014
Endeks - iscilik 165,10 176,70 191,10 205,70 229,50
Malzeme 141,00 150,20 160,20 179,20 199,10
Toplam 176,80 185,10 189,30 196,30 2017,60
Degisim Orani (%) - iscilik 6,3 7,0 8,2 7,6 11,5
Malzeme 71 6,5 6,6 11,8 111
Toplam 53 4,7 2,2 3,7 5,7

Kaynak: TUIK
(*) 2005=100

Tablodan gorildigi gibi 2010 ve 2011 yillarinda hizli biylyen ingaat sektorii 2012'de hizla daralmakta, sonra da
diistik oranlarda blyilimeyi siirdiirmektedir. Sektor degerleri ise baslangicta 45,2 Milyar TL iken 2014'de 69,0
Milyar TLye ulasmaktadir. insaat sektériiniin toplam GSYH icindeki payi ise %5,6 — %5,9 arasinda degismekte
olup yillara gore buyuk farkliliklar gostermemektedir.

Sabit sermaye yatinmlarinda kamu insaat yatirmlan 32,8 - 66,7 Milyar TL arasinda salinmakta, 6zel sektor

yatinmlari ise 44,6 — 87,5 Milyar TL arasinda olmaktadir. Bina maliyet endekslerindeki degisim malzemede son
bes yilda ortalama endeks artis orani %8,6'y1 bulmaktadir.
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insaat sektoriiniin bir diger gostergesi de son bes yilin konut satislarinin gelisiminde gériilmektedir. Satislar
ipotekli ve diger satiglar olarak bolinduglnde, 2010 — 2014 yillar arasindaki adet olarak satis miktarlari ve ylizde
artis oranlari TABLO: 2/2'de verilmistir.

TABLO: 2/2 Son Bes Yilin Konut (Daire) Satiglari (Adet) (Bir 6nceki yila gore % artis)

ipotekli Satislar Diger Satiglar Toplam Satiglar

Yillar Adet Adet Adet

2010 246.741 == 360.357 — 607.098 ==
2011 289.275 17,2 419.000 15,2 708.275 16,6
2012 270.136 -6,6 431.485 3,0 701.621 -1,0
2013 460.112 70,3 697.078 61,5 1.157.190 64,9
2014 389.689 -15,3 775.692 11,2 1.165.381 -0,7
Ortalama Biiyiime Orani 16,4 22,7 19,9

Kaynak: TUIK (Subat 2016 verileri)

Tablodan gorildugu gibi konut satiglarinda 2013 yilinda 2012'ye gdre hizli bir artis gdze ¢carpmaktadir. 2010 yilinda
246.741 adet olan ipotekli konut satiglari 2014'de 389.689'a ulasmistir. Ayni yillarda ipotek harici diger satislar
360.357 ve 775.692 adet olarak gerceklesmistir. Son bes yilin ortalama artis orani ilk grupta %?16,4 ve ikinci grupta
%22,7 olmaktadir. Toplamda ise 2014 yilinda satiglar ortalama %19,9 artis hiziyla 1.165.381 adete ulagsmistir. Bu
durum konut satislarindaki gelisme trendinin 6niimizdeki yillar icinde artisina 1sik yakmaktadir.

Burada 6nemli bir durumu ele almadan gecmek dogru olmayacaktir. 2013 yilinda konut satislarindaki artigin
%64,9'u bulmasi ve bes yillik donemde ortalama yillik artisi %19,9'a ¢cikarmasi sektoriin hizli bir gelisme
gosterdiginin kanitidir. Bu durum Urtin bazindaki incelemelerde yeniden yorumlanacaktir.

TABLO: 2/3 konut (daire-hane) satislarinin son bes yilik donemde Turkiye'nin cografi bolgelerine dagilimini
gostermektedir. Ozellikle Marmara, Ege ve i¢c Anadolu bélgelerinde énemli bir sicrama artis yaganmustir.

TABLO: 2/3 Son Bes Yilin Konut (Daire) Satislarinin Bolgesel Dagilimi (Adet/Yil)

YILLAR 2010 2011 2012 2013 2014
Marmara Bolgesi 218.130 257.107 254.712 410.695 401.838
Ege Bolgesi 65.665 76.493 75.765 155.300 160.280
ic Anadolu Bélgesi 178.986 211.065 209.073 324.842 315.083
Akdeniz Bolgesi 74.366 86.409 85.595 141.174 159.163
Karadeniz Bolgesi 15.926 18.415 18.242 30.086 32.022
Dogu Anadolu Bolgesi 18.950 17.706 17.540 28.297 30.037
Giineydogu Bolgesi 35.075 41.080 40.694 66.796 67.308
TOPLAM 607.098 708.275 701.621 1.157.190 | 1.165.381
Artis (%) 9,35 16,66 -0,94 64,90 0,74

Kaynak: TUIK verileri ve arastirmacilarin bélgesel calismasi

Bu tablo ele alindiginda konut satiglarinin bélgesel dagilimi (%) olarak TABLO: 2/4'de verildigi gibidir.
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TABLO: 2/4 2010-2014 Doneminde Konut Satislarinin Bélgesel Dagilimi (%)

YILLAR 2010 2011 2012 2013 2014
Marmara Bolgesi 35,9 36,3 36,3 35,5 34,4
Ege Bolgesi 10,8 10,8 10,8 13,4 13,7
ic Anadolu Bélgesi 29,5 29,8 29,8 28,1 27,1
Akdeniz Bolgesi 12,3 12,2 12,2 12,2 13,6
Karadeniz Bolgesi 2,6 2,6 2,6 2,6 2,8
Dogu Anadolu Bolgesi 3.1 2,5 2,5 2,4 2,6
Giineydogu Bolgesi 5,8 5,8 5,8 5,8 5,8
TOPLAM 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

GRAFiIK : 2/1 Konut (Daire) Satislarinin Bélgesel Dagilimi (2014)

Dogu Anadolu
%32,6

Karadeniz
%32,8

Giineydogu
Anadolu
%5,8

Akdeniz

%13,6 Marmara

%34,4

Kaynak: TABLO: 2/4
2014 yilinda konut satislarinin cografi bolgelere dagilimi, grafik gosterimle GRAFIK : 2/1'de verilmistir.

Buradan gériilmektedir ki Marmara, ic Anadolu ve Ege Bélgeleri toplam satiglardan %75,2 pay almaktadir. Akdeniz
bolgesi bunlari izlemekte, diger U¢ bolgenin toplam payi ise yalnizca %11,2'de kalmaktadir.

Daha sonraki bollimlerde, Urlin/lriin gruplari bazindaki calismalar ve yurtici pazar hacminin boyutu, bu
bolgesel dagitimdan bagimsiz olarak ele alinmayacaktir. Dolayisiyla pazarlama stratejileri ve dagitim kanalarinin
olusturulmasindaki planlamalar, bu yapisal dagilim g6z 6niline alinmadan gergeklestirilemez.

TABLO: 2/5'de ise gecmis bes yilda ruhsat alan bina (yapi) ve konut sayilari verilmektedir. Burada verilen bina
sayilari; tek ve cok daireli konut yapilari (apartman) ile otel, ofis, ticaret binalari, sanayi binalari, kamu ve sosyal
binalar, ikamet amach olmayan tim binalar kapsamaktadir. Tabloda ruhsatl bina, daire sayilari ve bedeller
gosterilmekte ve yillik artislar ortaya konulmaktadir. Bu tabloya gore ruhsat alan konut sayisi 2010 yilinda 907.451
adet iken 2014'de 1.029.100 adete ¢ikmustir. Yillik konut satis degerleri ise 80,9 Milyar TL'den 131,7 Milyar TLye
ulagsmaktadir. 2015 yili ruhsat adet ve degerlerinde bir miktar disme beklenmektedir. Daire sayisinda yillik
ortalama artis %19,9 ve deger artisi %23,8 olmustur. insaat sektdriinde konut yatinmlarina yonelik bu gelisme,
tesisat ingaat malzemeleri i¢c pazar hacminin gelisimine iligkin ipuglarini ortaya koymaktadir.

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016



P

@p TIMFED

isat Insaat Malzemecileri Federasyonu

TABLO: 2/5 Son Bes Yilin Ruhsat Alan Yapilar

Daire
YILLAR Bina Sayisi
Artis (*) Bedeli (**) Artis (*)
2010 139.616 907.451 75,1 80.997 91,4
2011 101.900 650.127 13,8 61.550 -24,0
2012 107.816 771.878 12,5 80.508 30,8
2013 121.733 839.767 11,3 91.582 13,7
2014 139.363 1.029.100 18,3 131.710 43,8
2015 (T) 125.000 915.000 -111 115.000 -12.7
Ortalama Artis % 19,9 23,8

Kaynak: TUIK (Subat 2016 verileri)
(*) Bir énceki yila gore % artig
(**) Milyon TL olarak Satig Bedeli

(T) 2015 yili ilk 9 aylik veriler esas alinarak saptanmis tahmini verilerdir.

TABLO: 2/6'da son bes yilin yapi kullanma izin belgesi alan konut sayi, yiizolcimi ve degerleri verilmistir. Burada
ruhsat belgeleri ile yapi izin belgelerinin sayilarinda bir fark gériilmekte olup, bu da normal bir durumdur. Zira
ingaatin tamamlanmasini takiben yapi kullanma izin belgesi alabilmek icin insaatin onayli projeye uygunlugunun
kanitlanmasi ve ayrica elektrik, su ve dogalgaz baglanti s6zlesmelerinin yapilmasi gerekmektedir. Bu nedenle iki
belge arasinda bir slire s6z konusudur. Ancak zaman icinde bu dengelenmektedir. Burada toplam yuzélgimleri ve
ortalama bir konutun yiizélciimii ve toplam degerler de gdsterilmistir. Buna gére ortalama konut alani 143 -148 m?
arasinda degismektedir. Bes yillik stirede yillik ortalama artig orani %10,6 olarak bulunmustur.

TABLO: 2/6 Son Bes Yilin Yapi Kullanma izin Belgelerine Gére Konut Sayilari

Bina Sayisi Daire Sayisi Alani Ortalama Konut Deger
(Adet) (Adet) (m?) Alani (m?) (Milyon TL)

2010 82.131 429.755 -9,1 62.958.381 146,5 35.339
2011 98.339 556.769 29,6 80.456.437 144,5 51.567
2012 95.763 556.331 -0,1 79.672.096 143,2 53.763
2013 120.914 726.079 30,5 104.320.219 143,7 74.856
2014 123.778 769.348 5,9 113.898.450 148,0 89.860
2015 (T) 115.000 700.000 -9,0 102.230.000 146,0 86.120

Kaynak: TUIK (Subat 2016 verileri)
(*) Daire sayisinda bir 6nceki yila gére % artig

(T) 2015 yili ilk 9 aylik veriler esas alinarak saptanmis tahmini verilerdir.

insaat sektoriiniin diger sektdrlere gére durumunu gésteren diger gostergeler asagidaki tablolarda verilmistir.
TABLO: 2/7 istihdamin insaat ve diger sektorlere dagilimini (%) olarak gostermektedir.

TABLO: 2/7 istihdamin insaat ve Diger Sektorlere Dagilimi (%)

Yillar insaat Hizmetler Sanayi Tarim
2013 73 49,0 19,0 24,7
2014 75 50,7 20,3 21,5

Kaynak: TUIK Istatistikleri
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2012 - 2014 yillari i¢in Turkiye'nin toplam istihdami ve insaat sektoriiniin istihdami ile ingaat sektoriin paylari
TABLO: 2/8'de yer almaktadir. Bu tablolara gore isglicliniin insaat sektoriindeki payi toplam istihdamin %?7,5'idir.
Keza 2014 yilinda ingaat sektdriinde 1.985.000 kisi calismaktadir.

TABLO: 2/8 insaat Sektorii istihdaminin Toplam istihdam icindeki Durumu (bin kisi, %)

Toplam istihdam insaat istihdami ingaatin Pay:
2012 23.984.000 1.666.000 6,9
2013 24.320.000 1.784.000 7,3
2014 26.210.000 1.985.000 7,5

Kaynak: TUIK Istatistikleri

2014 yili igin sektorel acik is dagilimi GRAFIK : 2/2'de verilmis olup, istihdama acik is alanlarindaki dagilimi ortaya
koymaktadir. Agik is dagiiminda insaat sektoru %5 pay ile tarimdan sonra ikinci siray1 almaktadir.

GRAFIK : 2/2 Sektdrel Acik is Dagilimi (2014)

Tarim
%1

Hizmetler

%753

Kaynak: Tiirkiye Is Kurumu

Konut ingaat maliyetleri s6z konusu oldugunda, betonarme karkas birinci sinif yapilar icin TL ve USD bazinda son
bes yilin maliyetleri TABLO: 2/9'da verilmistir. Gortilduigu gibi TL bazinda birim maliyetler artmakta, USD bazinda
artis ise artig ve disusler birbirini izlemektedir. Bes yilin ortalama TL maliyet artisi %11,2 ve USD bazinda %3,7
olmaktadir.
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TABLO: 2/9 Son Bes Yilda Konut insaat Birim Maliyetleri

Yillar Maliyet (TL/m?) Artis (%) Maliyet (USD/m?) Artis (%)
2010 547,5 25,0 3544 20,9
2011 547,5 0,0 296,5 -16,3
2012 603,5 10,3 339,1 14,4
2013 681,1 12,8 319,8 -5,7
2014 734,2 78 336,8 5,3

Kaynak : TUIK istatistikleri
Not : Betonarme karkas, birinci sinif insaat maliyeti

insaat sektoriiniin son bes yildaki gelismesini ve konut yatirimlarinin durumunu belirtirken TABLO: 2/10 ile konut
yatirnmlarinin diger sabit sermaye yatirimlari igindeki payini incelemek yerinde olacaktir. TABLO: 2/10 kamu ve
0zel sektor konut yatirnmlarinin degerini, toplamdaki payini ve yillik degisimleri ortaya koymaktadir. Tablo cari
fiyatlarla hazirlanmis ve 2015 yili dahil son Ug yili kapsamaktadir. Ancak 2015 yilinin son (¢ ayi tahminidir.

Tablodan goriildugi gibi sabit sermaye yatinmlari icinde kamu konut yatinmlarinin orani oldukga dusuktur
ve son (¢ yilda %1 civarinda kalmistir. Ozel sektdriin konut yatinmlari ise toplamdan %?15-16 civarinda pay
almaktadir. Ekonomisi ylikselen Ulkelerle karsilastirmada (savas ortaminda olanlar harig) bu oran oldukga yiliksek
gorinmektedir.

TABLO: 2/10 Son Ug Yilda Konut Yatirimlarinin Sabit Sermaye Yatirimlari icindeki Pay:

Konut Yatirhm

Toplamdaki Payi Yilhik Artig

Yatirimci Yillar (M?I;‘g,:r.:_ 5 (%) )
2013 951 1,2 19,8
Kamu 2014 880 1,0 -75
2015 899 1,0 1,0

2013 36.186 14,8 6,5

Ozel 2014 44.142 16,0 22,0
2015 50.113 16,1 13,5

2013 37137 11,5 6,8

Toplam 2014 45.022 12,5 21,2
2015 51.012 12,8 13,3

Son li¢ yilin ortalama yillik artig 13,7

Kaynak: T.C. Kalkinma Bakanligi
Not : 2015 yili son (¢ ayi tahminidir
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3) URUN GRUPLARINA GORE iC PAZAR, iHRACAT VE ITHALAT

Bu bolimde genel olarak bes yil i¢in tesisat insaat malzemeleri kapsaminda daha dnce verilen Urtin ve Uriin
gruplarina gére i¢ pazar (tiretim de dahil), ihracat ve ithalat miktar ve degerleri incelenecektir.

3.1) SERAMIK KAPLAMA MALZEMELERI

Turkiye'de seramik kaplama malzemelerinin Uretim, i¢ satis, dis ticaret miktarlar son bes yil icin asagida TABLO:
3/1'de verilmistir.

TABLO: 3/1 Son Bes Yilda Seramik Kaplama Malzemeleri Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (bin m?)

YILLAR Kapasite Uretim KKO ic Satis ihracat ithalat
2010 406.000 245.000 60,3 150.000 83.949 4.653
2011 413.000 260.000 64,5 165.000 87.377 4.498
2012 430.000 280.000 65,1 180.000 94.797 4.556
2013 432.000 330.000 76,4 220.000 87.790 5.572
2014 400.000 300.000 75,0 200.000 84.729 5.380

Kaynak: Ttirkiye Seramik Federasyonu

Tablodan gorildigu Gzere son bes yilda kapasitede 6nemli bir degisim olmamis ve %5-8 arasinda bir oynama
gorulmistur. Kapasite kullanim orani ise %60-76 arasinda degismektedir. Bu alanda dénem igcinde yeni bir yatirm
s6z konusu olmamistir. Yenileme yatirimlari bunun disindadir. 2010 yilindan baglayarak 2014 yilina kadar i¢ tiiketim
(pazar) 150.000 bin m*den 220.000 bin m®ye cikmistir. Ortalama satis fiyati 11,00 USD/m? olarak alindiginda i¢
pazar hacminin 2010 - 2014 dénemindeki gelisimi TABLO: 3/2'de gosterilmistir.

TABLO: 3/2 Son Bes Yilda Seramik Kaplama Malzemeleri i¢ Satig ve Dis Ticareti (Bin USD)

ic Satis ihracat ithalat

Yillar (Bin USD) Degisim % (Bin USD) Degisim % (Bin USD) Degisim %

2010 1.650.000 16,9 467.754 19,7 68.736 60,6

2011 1.815.000 10,0 571.092 11,4 73.107 71

2012 1.980.000 8,3 586.606 12,6 77121 5,5

2013 2.420.000 22,2 604.792 3.1 104.304 35,2

2014 2.200.000 -9,0 598.614 -1,0 110.132 5,6
Bes yillik ortalama degisim (%) 9,7 9,2 22,8

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center)

Tablodan goruldigu gibi ic pazarda bes yil boyunca 2013 yilina kadar artis yasanirken 2014 yilinda énemli bir
daralma ortaya ¢ikmaktadir. Bes yillik donemde ortalama yillik artig %9,7'dir. Dig ticaret rakamlarinda asagidaki
saptamalar dikkati cekmektedir.

® Gecgmis bes yillik ddnemde uretimin yaklasik %25-33'l ihra¢ edilmis olup, yillik ortalama ihracat artigi %9,2
olmaktadir.

@ 2014 yilinda baglayan, ihracat diististi 2015 yilinda da stirmiis ancak kesin sonuglar heniiz belli olmamigtir.

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016



P

.
‘ Insaat Malzemecileri Federasyonu

Tesisat

@ Seramik kaplama malzemeleri ithalat “liks ve fantezi” urlinler icin s6z konusu olup, 2014 yilinda 110 Milyon
USD'’ye ulagsmistir. Ancak ihracat ile kiyaslandiginda ¢ok duslik miktarlarda kalmaktadir.

@ ithalatin yillik ortalama artis hizi oldukga yiiksek olup 2010 ve 2013 yillarinda zirveye ulagmistir. Ancak parasal
olarak i¢ tliketimin %3-3,5'unu agsmamaktadir.

Konutlarda seramik kaplama malzemeleri oldukg¢a genis bir alanda kullanilmaktadir. Liks ve son bes yillik stirede
banyo, mutfak, balkon, holler (sofa) ve site-rezidans gibi yapilarin ortak alanlarinda (havuz, kazan dairesi, girigler
v.s.) dosenmektedir. Yapilan incelemelerde tiim insaatlarda kullanilan seramik kaplama malzemelerinin yaklasik
%65'inin konut ingaatlarina yonelik oldugu saptanmistir. ileriki béliimlerde talep projeksiyonlari yapilirken, konut
seramik kaplama malzemesi taleplerinde bu deger dikkate alinacaktir.

3.2) AHSAP KAPLAMA MALZEMELERI

Bu malzemeler 6zellikle konut insaatlarinda yatak odalari, salon ve diger oturma mabhallerinde yer désemesi
olarak kullanilmaktadir. Ahsap kaplama malzemeleri cogunlukla masif parke, lamine parke ve laminat trinlerdir.
Bu driinlere iligkin degerler TABLO: 3/3'de sunulmustur. Tabloda tretim, i¢ tiiketim (satig) dis ticaret (ihracat ve
ithalat) degerleri yer almaktadir.

TABLO: 3/3 Son Bes Yilda Ahsap Kaplama Malzemeleri Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (Bin USD)

Uretim i¢ Satis ihracat ithalat
(Bin USD) (Bin USD) (Bin USD) Degisim % (Bin USD) Degisim %

2010 506.460 596.380 373.130 14,2 463.050 82,9
2011 525.586 726.106 422.970 13,4 623.490 34,6
2012 546.751 795.307 434.574 2,7 683.130 9,6
2013 590.598 821.189 494.866 13,9 725.097 6,1
2014 766.450 803.605 583.945 18,0 621.100 -14,3

Bes yillik ortalama degisim (%) 12,4 23,8

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center)

TABLO: 3/3'den gortildugi gibi son bes yillik dénemde liretimde siirekli bir artis gorilmds, yurtici satislarda ise
2014 yilinda kismi bir diisiis ortaya cikmustir. ihracatta siirekli bir artis yasanmis, son bes yilin ortalamasi %12,4
olmustur. 2014 yilinda ithalatta bir azalma gézlenmektedir. ithalatta son bes yilin artis ortalamasi %23,8'dir.
Ahsap kaplama malzemelerinde 6zellikle konut insaatlarinda yer désemesi olarak ithal mallarin tercih edildigi
gorulmektedir.

Ahsap kaplama malzemelerinde konutlarda 6nemli bir kullanim s6z konusudur. Burada yapilan arastirma

tUm ingaatlar iginde konutlarin ahsap kaplama Uriin payr %75 civarinda oldugu saptanmistir. Bu veri talep
projeksiyonlarinda esas alinmistir.
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3.3) DUVAR KAGITLARI

Ozellilikle konut insaatlarinda salon, yatak odalari ve diger oturma alanlarinda duvar kaplamasi olarak duvar kagidi
kullanimi giderek artmaktadir. Turkiye'de duvar kagidi tiretimi, i¢ pazar satislari, inracat ve ithalat degerleri TABLO:
3/4'de verilmistir.

Son bes yil i¢in hazirlanan bu tabloda Uretim ve i¢ satiglar ile dis ticaret degerleri verilmekte, ayrica sektoriin
yillara gore bliyiime oranlari cari fiyatlarla gosterilmektedir. Tablodan géruldigu gibi tretimde 2013 yilinda %17,3
oranindabir dusuistin disinda diger yillarda artislar ortaya cikmaktadir. Bu durum duvar kagidi kullaniminda 6zellikle
belirli gelir gruplarinda tercihlerin bu yonde kullanildigini ortaya koymaktadir.

TABLO: 3/4 Son Bes Yilda Duvar Kagitlari Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (Bin USD)

Villar Uretim i¢ Satis ihracat ithalat
(Bin USD) (Bin USD) (Bin USD) Degisim % (Bin USD) Degisim %

2010 45,996 64.381 16.936 12,9 35.321 36,6
201 47.410 70.686 15.350 -9,4 38.626 9,3
2012 49.104 73.455 19.789 28,9 44137 14,3
2013 35.719 81.312 12.213 -38,2 57.716 30,7
2014 38.210 106.894 15.923 30,3 84.607 46,5

Bes yillik ortalama degisim (%) 4,9 27,5

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center)

Tablodan gorildigu gibi son iki yilda Uretim ve ihracatta dusus, i¢ satis ve ithalatta artis egilimi ortaya cikmaktadir.
ic pazarda 2010 yilinda 64,4 Milyon USD'lik bir satis geceklesirken, 2014 yilinda 106,8 Milyon USD’ye firlamistir.
ic pazarin bes yilda ortalama yillik artisi %13,2 olmustur. ithalatta ise %27,5 ortalama yillik artis s6z konusudur.
Ihracatta Uzakdogu tilkeleri, Cin ve Hindistan 6nemli 6lclide Tiirkiye'ye satis yapmaktadirlar.

Duvar kagidi, duvar dekorasyon ve kaplama malzemesi olarak buyuk capta konutlarda kullaniimaktadir. Yapilan
arastirmalar, toplam duvar kagidi tiketiminde konutlarin %90 pay aldigini géstermektedir.
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3.4) SERAMIK SAGLIK GERECLERI

Seramik saglk gerecleri, diger tanimiyla vitrifiye malzemeler; klozet, rezervuar, bide, alaturka tuvalet, lavabo
ve kullanimi giderek azalan lavabo etajeri, sabunluk, tuvalet kagidi askisi gibi banyo ve tuvaletlerde kullanilan
gerecleri kapsamaktadir. Gecmis bes yil icin Turkiye'de seramik saglik gerecleri tretimi, i¢ satislar (pazar), ihracat
ve ithalat miktarlari TABLO: 3/5'de topluca gosterilmistir.

TABLO: 3/5 Son Bes Yilda Seramik Saglik Geregleri Uretim, i¢ Satis ve Dig Ticareti (ton/yil)

Yillar Kapasite Uretim ihracat ithalat
2010 310.000 222.000 71,6 120.000 94.447 2.849
2011 310.000 247.000 79,7 135.000 109.458 2.497
2012 330.000 260.000 78,8 142.500 113.558 1.819
2013 330.000 270.000 81,8 145.500 119.816 2.206
2014 345.000 280.000 81,1 148.500 125.439 2.624

Kaynak: Tiirkiye Seramik Federasyonu

Tablodan goruldigu lzere, bes yillk donemde tesis toplam lretim kapasitesi %710 oraninda bir artis gostermistir.
Uretimde kapasite kullanim oranlari %71,6 ile %81,8 arasinda degismektedir. ic satis (pazar) bes yil icinde toplam
%35,5 artis gdstermis olup ortalama yillik artis %7,1 olmaktadir. ihracatta yillik ortalama artis %7,7 olmustur.
ithalatta ise yillik ortalama %71,6 azalma s6z konusudur.

Son bes yilin seramik saglik gerecleri i¢ satis ile dis ticaret parasal degerleri ve degisim oranlari TABLO: 3/6'da
gorulmektedir. Buna gore ihracat deger olarak da artig gostermis ve bes yilin yillik ortalamasi %9,8 olarak
bulunmustur. ithalatta ise miktar olarak azalmaya karsin parasal deger olarak yillik ortalama %89,2 artis oldugu
gorulmektedir.

TABLO: 3/6 Son Bes Yilda Seramik Saglik Gerecleri ic Satis ve Dis Ticareti (Bin USD)

ic Satis ihracat ithalat
Yillar (Bin USD) Degisim % (Bin USD) Degisim % (Bin USD) Degisim %
2010 213.800 6,9 156.909 12,8 8.868 39,4
2011 228.980 75 178.537 13,8 8.833 -0,4
2012 245.240 7,0 186.878 4,6 7.599 -13,7
2013 262.650 6,9 203.237 8,8 9.470 24,6
2014 281.300 71 221.995 9,2 9.096 -3,9
Bes yillik ortalama degisim (%) 71 9,8 9,2

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center)

Bu tablo gostermektedir ki seramik saglk gereclerinin ithalati ihracat ile kiyaslandiginda %?5,6 ile % 4,1 gibi
¢cok dusiik oranlarda gerceklesmistir. Dolayisiyla gelecek yillarin talebinde de bu oranin kayda deger bir sekilde
artmayacagi ongorulmektedir. Seramik saglk gerecleri konutlarin banyo ve tuvaletlerinde kullanildigi gibi resmi,
ticari, sanat ve kiltlr yapilari ingaatlarda da kullaniimaktadir. Konutlardaki kullanimin tim kullanimin %50'si
civarinda oldugu saptanmistir. Bu deg@er talep projeksiyonlarinda esas alinacaktir.
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3.5) ARMATUR VE VANALAR

Armatur ve vanalar, banyo, tuvalet ve mutfaklarda kullanilan agirlikli olarak piring malzemeden imal edilen Grtnleri
kapsamaktadir. Sihhi tesisatlarin baglica elemanlari arasinda yer almaktadir. Ayrica musluklari da bu baslik altinda
toplayabiliriz. Oldukca blytk bir i¢ pazara, ithalat ve ihracat potansiyeline sahiptirler.

Bu Urlin grubunda, son bes yilin Uretim, i¢ pazar, ihracat ve ithalat degderleri topluca asagida TABLO: 3/7'de
verilmigtir.

TABLO: 3/7 Son Bes Yilda Armatiir ve Vanalar Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (Milyon USD)

Villar Uretim i¢ Satis ihracat ithalat
(Mio USD) (Mio USD) (Mio USD) Degisim % (Mio USD) Degisim %

2010 715,8 938,9 219,6 20,8 4427 55,2
201 835,7 1.153,6 261,7 19,2 579,6 30,9
2012 966,9 1.223,2 326,5 24,7 582,8 0,6
2013 1.019,6 1.321,3 408,6 25,1 710,3 21,7
2014 1.187,2 1.394,4 436,0 6,7 643,2 -9,4

Bes yillik ortalama degisim (%) 19,3 15,8

Kaynak: TUIK, Sektér Dernekleri verileri kullanilarak hazirlanmistir.

Bu tablodan gériildigii gibi ic pazar hacminin bes yilda ortalama artisi %12,4 olmaktadir. ihracatta ve ithalatta
ortalama yillik degisim oranlari sirasiyla %19,3 ve %15,8 oldugu gériilmektedir. ithalatin hizli gelismesi boru
hatlarinda kullanilan vanalar ile petro-kimya, rafineri, kimya sanayi v.s. tesislerde kullanilan vanalardan ileri
gelmektedir. Dolayisiyla bu alt sektor ya da uriin grubunda 6nemli dlglide ithalat s6z konusudur. Cogunlukla katma
degeri daha duslik olan armatur ve vanalar Uretilmektedir.

Armatur ve vanalar konutlarin disinda hemen butin yapi insaatlarinda ve sanayide kullaniimaktadir. Konutlarda
kullanim payinin %30 civarinda oldugu saptanmis olup talep projeksiyonlarinda bu deger esas alinacaktir.

3.6) CELIK - PLASTIK BORULAR VE BAGLANTI PARCALARI

Isitma, sogutma veya iklimlendirme tesisatlan ile temiz ve pis su tesisatlarinda celik ve plastik borular
kullanilmaktadir. Bu arastirmada, 6zellikle konutlar s6z konusu oldugunda celik ve plastik borular ve bunlarin
ekleme ve baglanti parcalar birlikte ele alinacaktir.

Son bes yillik dénemde celik ve plastik borularin Turkiye Uretimleri, i¢ pazarlari ile ihracat ve ithalat degerleri
siraslyla TABLO: 3/8 ve TABLO: 3/9'da ayrintil olarak gdsterilmistir.

TABLO: 3/8'de retim, i¢ satis ve dis ticaret degerleri verilen celik borular dogalgaz ve su isale hatlarinda ve ayrica
her cesit insaatin tesisatlarinda kullanilmaktadir. Burada bes yillik ¢elik boru uretimi izlendiginde, 2010 yilindaki
2,96 Milyar USD tutarindaki degerin 2014 yilinda 3,5 Milyar USD'ye ulastigi goriilmektedir. Bes yillik artis orani
%18,2 olup, yillik ortalama artis %3,6'dir. i¢ tiiketim (satig) ele alindiginda ise ddnem boyunca artan tiiketim 2014
yilinda azalmakta ve yillik ortalama artis %6,3 olmaktadir. Dis ticaret verileri ele alindiginda dénem iginde yillik
ortalama ihracat artisinin yalnizca %1,8 olmasina karsin ithalattaki artisin %?7,2 oldugu saptanmaktadir. Buradan
denilebilir ki tretim ve ihracattaki distk artiglara karsin i¢ tiketim ve ithalatta ylksek oranda artiglar sz konusudur.
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TABLO: 3/8'deki veriler, insaat, sanayi, petrol - su - boru hatlarinda kullanilan, spiral veya boyuna dikisli tim celik
borulari kapsamaktadir. Gorigsme ve analizlerde konutlarda kullanilan celik borularin payinin tabloda verilen
degerlerin %20’si mertebesinde oldugu anlasiimistir. Bu deger talep projeksiyonlarina esas alinacaktir. Ayrica
konut insaatlarinda kullanilan celik borular giderek yerini plastik borulara birakmaktadir.

TABLO: 3/8 Son Bes Yilda Celik Boru Uretim, i¢ Satis ve Disg Ticareti (Milyon USD)

Villar Uretim i¢ Satis ihracat ithalat
(Mio USD) (Mio USD) (Mio USD) Degisim % (Mio USD) Degisim %

2010 2.958,4 1.974,7 1.591,6 1,8 607,9 -1,0
201 3.242,2 2.271,9 1.763,8 8,2 793,5 30,6
2012 3.655,0 2.568,7 1.875,4 6,3 789,1 -0,5
2013 3.612,0 2.812,6 1.729,6 -77 930,2 17,8
2014 3.500,2 2.594,3 1.732,9 0,3 827,0 -1,

Bes yillik ortalama degisim (%) 1,8 72

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center)
Not : Uretim ve ic satis degerleri arastirmacilar tarafindan analizlenmistir.

TABLO: 3/9 incelendiginde 2010 yilinda 1,69 Milyar USD olan plastik boru dretiminin 2014 yilinda 2,15 Milyar
USD'ye ulastigi izlenmektedir. Uretimde dénem boyu siirekli artis gériilmekte olup, yillik ortalama artis orani
%5,5'dir. ¢ tilketimde ise yine ayni dénemdeki yillik ortalama artis %3,5'de kalmistir.

TABLO: 3/9 Son Bes Yilda Plastik Boru Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (Milyon USD)

Villar Uretim i¢ Satis ihracat ithalat
(Mio USD) (Mio USD) (Mio USD) Degisim % (Mio USD) Degisim %

2010 1.689,6 1.218,7 620,4 6,5 149,5 -0,6

2011 1.716,0 1.186,9 745,4 20,0 216,3 449

2012 1.792,0 1.161,2 842,6 13,0 211,8 -2,3

2013 1.958,4 1.281,6 898,8 6,6 222,0 4,8

2014 2.150,4 1.435,0 925,1 3,0 208,7 -6,3
Bes yillik ortalama degisim (%) 9,8 7,9

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center) Not : Uretim ve ic satis degerleri arastirmacilar tarafindan analizlenmistir.

Plastik borularin dis ticaret degerleri incelendiginde, ihracatta yillik ortalama artis %9,8'e ulagsmis, ithalatta ise bu
oran %?7,9 dizeyinde gerceklesmistir.

TABLO: 3/9'daki veriler, insaat, sanayi, temiz su ve kanalizasyon boru hatlarinda kullanilan, spiral veya boyuna
dikigli tim celik borulari kapsamaktadir. Konutlarda kullanilan plastik borularin payinin tabloda verilen degerlerin

%35'i mertebesinde oldugu anlasiimistir. Bu deger talep projeksiyonlarina esas alinacaktir.

ihracatin ithalati karsilama oranl, celik borularda 2,1 katl, plastik borularda ise 4,4 katidir.
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3.7) BANYO VE MUTFAK DOLAPLARI

Son yillarda, yeni konut insaatlarinda, gerek kentsel donusim gerekse banyo mutfak yenilemelerinde dnemli
bir gelisme géze carpmaktadir. Ozellikle ankastre/ hazir mutfak pazari hizli bir artis gdstermekte, %20'ye varan
buyume oranlari ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum teknolojik gelismelere paralel olarak dnumizdeki yillarda da
stirecektir. Boylece hem banyo hem de mutfak tasarim ve konseptinde 6nemli bir gelisme trendi 6ngorilmektedir.

Ankastre/hazir trlinler son yillarda orta gelir dlizeyine doniik bir talebe yonelerek “yeni mutfak” konseptini ortaya
cikaran biryapilasmayi getirmistir. Calisanlarin pratik ve hizl hareket etmelerine olanak saglamasinin yaninda temiz
ve sik gorinimlu, kullanimi kolay yeni mutfak donanimlari giderek dnimuzdeki ddneme damgasini vuracaktir.
Tezgah alti ve tezgah Ustl dolaplar, dolap ici ve kdse tasarimlarina yonelik mekanizmalar, pisirme uniteleri moduler
ve kompakt yapilari ile mutfakta fonksiyonelligi artirmaktadir. Geleneksel yapidan daha verimli ve fonksiyonel
olan moduler yapidaki ylkama-pisirme ve saklama unitelerinin entegrasyonunu saglayacak bu konsept pazarin
gelismesini koruklemektedir.

Turkiye'de mutfak ve banyo dolap ve aksaminin son bes yillik tretim, i¢ satis ve dis ticaret degerleri TABLO:
3/10'da verilmistir.

TABLO: 3/10 Son Bes Yilda Banyo-Mutfak Dolaplari Uretim, ic Satis ve Dis Ticareti (Milyon USD)

Villar l'J_retim i‘:: Satis ihracat ithalat
(Mio USD) (Mio USD) (Mio USD) Degisim % (Mio USD) Degisim %

2010 190,0 189,1 22,1 -1,2 21,2 18,8
2011 220,0 218,7 21,3 -3,8 20,0 -5,9
2012 254,0 248,0 27,5 29,5 21,5 7,8
2013 286,0 274,7 39,4 42,9 28,1 30,6
2014 301,0 279,8 44,5 13,1 23,3 -171

Bes yillik ortalama degisim (%) 16,1 6,8

Kaynak: TUIK, ITC (International Trade Center) ve MUDER
Not : Uretim ve ic satis degerleri arastirmacilar tarafindan analizlenmistir.

Tablodan goriilecegi lizere mutfak ve banyo dolaplarinda 2010 yilinda 190 Milyon USD olan tretim hacmi 2014
yihinda 301 Milyon USD’ye ulagsmistir. Bu hizli buyimede yillik ortalama artis orani %14,6 olmaktadir. Keza i
satiglar (pazar) da hizli bir gelisme ile yaklagik %12 civarinda blyimustir.

Hem yerinde kesif, inceleme ve bire bir 6zel iretim gerektirmesi (6zellikle kose mutfaklarda) gerektirmesi hem
de hacimli olmasi nedeniyle uzak mesafelere nakliye maliyetinin goreceli olarak yliksek olmasindan dolayi ithalat
ve ihracata ¢ok uygun olmayan trlinlerdir. Bu nedenle TABLO: 3/10'dan goriildiigu gibi ihracat ve ithalat i¢ pazara
kiyasla oldukga dustik olup, %8-15 civarindadir. Yillik ortalama gelisme oranlari ihracatta %16,1 ithalatta ise %6,8
olarak gerceklesmistir.

Yapilan analizlerde bu sektdrde pek cok sayida kiigiik firma ve isyerinin uretim yaptigi ancak kayitl buyuk uretici
ve ithalat¢i sayisinin 35 civarinda oldugu saptanmistir. Bu Urlin grubunda %70 civarinda talebin konutlara yonelik
oldugu saptanmis ve talep projeksiyonlarinda bu oran dikkate alinmigtir. Konutlara yonelik olmayan paslanmaz
celik agirlikl, otel, restoran ve sanayi mutfaklari aragtirmanin kapsami disindadir.
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3.8) ISITMA, iKLIMLENDIRME VE SICAK SU CiHAZLARI

Bu grupta bireysel ve merkezi isitma ve iklimlendirme sistemlerinde yer alan cihazlar incelenmektedir. Bireysel
sistemlerde; kombi, sofben/termosifon, havlupan, split klima ve VRF cihazlari, merkezi sistemlerde; kazan, briilor,
radyator ve fan-coiller yer almaktadir. Bazi cihazlar hem bireysel hem de merkezi sistemlerde bulunmaktadir.

Turkiye iklimlendirme (isitma-sogutma-havalandirma) sektoriiniin 2014 yili profili asagida ¢ikarilmistir. Sektérde
faaliyet gosteren 76 blyuk firmanin verilerinden derlenerek cikarilan degerler bu alanda dnemli gelismelerin
oldugunu ortaya koymaktadir.

® Uretim 3.825.315 Adet/yil (*)

@ Tiketim (ic pazar) 2.769.217 Adet/yil (*)
® ihracat 646,8 Milyon USD

® ithalat 857,3 Milyon USD

(*) Bu miktarlar split klima, VRF klima, cati ve paket tipi klimalar ile fan-coil ve bataryalari kapsamaktadir. Tablo
ISKI-ESSIAD istatistiklerinden yararlanilarak diizenlenmistir. 2014 yilinda bir 6nceki yila gére 6nemli bir diisis
goriilmektedir. Uretimin yani sira ihracat ve ithalatta da kiigliime gézlenmektedir. 2015 ve 2016 yillarinda 6nceki
yila kiyasla bir artis 6ngoriilmektedir. Bu durum talep projeksiyonlarinda verilecektir.

Son bes yillik Tiirkiye split klima cihazlar tretim, satis ve dis ticaret miktarlari asagida TABLO: 3/11'de verilmistir.
Bu tablo yaklasik 85 firma ile yapilan anket calismalarinda elde edilen verilerini yansitmaktadir. Mono, multi ve
kanall tip klimalari icermektedir. Bu tablo 2014'de uretim, i¢ satis ve dig ticarette 6nemli dustsler oldugunu ortaya
cikarmaktadir. Bu cihazlarin blytk bir kismi konut ve ofislerde kullaniimaktadir. Bu oranin %90 oldugu belirtilebilir.
Talep projeksiyonlarinda bu oran esas alinmistir.

TABLO: 3/11 Son Bes Yilda Split Klima Cihazlar Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (Adet/yil, %)

Uretim ic Satis ihracat ithalat
Adet/yil Adet/yil % Adet/yil Adet/yil
2010 1.035.997 11,18 743.621 20,93 623.180 6,24 275.365 24,56
2011 1.382.971 33,49 1.147.592 54,32 726.291 16,55 440.026 59,80
2012 1.108.687 -19,83 1.182.912 3,08 440.598 - 39,34 518.983 17,94
2013 1.309.920 18,15 1.241.718 4,97 407172 -7,59 587.292 13,16
2014 449.922 - 65,65 698.481 -43,75 301.432 - 25,97 338.992 -42,28

Kaynak: ISKID-ESSIAD Istatistikleri

Daha ¢ok buytuk isyerlerinde kullanilan VRF klima cihazlari ile ¢ati, paket ve DX tipi klimalar yine bes yillik donem
icin sirasiyla TABLO: 3/12 ve TABLO: 3/13'de gosterilmisgtir.
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TABLO: 3/12 Son Bes Yilda VRF Klima Cihazlar Uretim, i¢c Satis ve Dis Ticareti (Adet/yil, %)

Uretim + ithalat ihracat
Yillar
Adet/yil % Adet/yil (Adet/yil

2010 86.266 57,58 77.577 66,84 4.337 72,86
2011 129.451 50,06 117.430 51,37 3.611 -16,74
2012 156.958 21,25 144.869 23,37 6.034 67,10
2013 219.656 39,95 184.493 27,35 14.667 143,07
2014 188.711 -14,09 186.264 0,96 21.417 46,02

Kaynak: [SKID-ESSIAD Istatistikleri
Not : [statistiklerde “iiretim + ithalat “ birlikte verilmistir.

TABLO: 3/12'de VRF cihazlarinin iretim ve ithalati birlikte verilmis olup, ithalat yillara gore tim degerler toplaminin
%70-80'i civarindadir. VRF klimalarda dénem boyunca artis oldugu gorilmekte ancak 2014 yilinda “Uretim +
ithalat” bir miktar dismektedir.

TABLO: 3/13 Son Bes Yilda Diger Klima Cihazlari Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (Adet/yil, %)

Uretim ic Satis ihracat ithalat
Adet/yil % Adet/yil % Adet/yil % Adet/yil
2010 413 33,6 1.183 4.1 159 - 69,4 942 20,7
2011 439 6,3 1.467 24,0 135 -15,1 1.169 24,1
2012 764 74,0 1.524 3,9 406 200,6 1.169 0,0
2013 781 2,2 1.586 4,0 294 - 27,6 1.108 5,2
2014 764 -2,2 1.374 13,4 484 64,6 1.101 -0,6

Kaynak: ISKID-ESSIAD Istatistikleri

Diger klima cihazlarinda ise ithalat ile birlikte i¢ satiglar artmakta ancak split klima ve VRF cihazlarinin yaninda bu
miktarlar oldukca diisiik kalmaktadir. iklimlendirme cihazlari sektériinde genel olarak klima cihazlarinda ithalat
fazlasi ortaya ¢ikmaktadir. Konut talep projeksiyonlarinda TABLO: 3/12 ve TABLO: 3/13'de verilen VRF ve diger
klima cihazlarinin konutlarda kullanim orani %20 olarak esas alinmigtir.
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Son bes yilin fan-coil tretim, satis, inracat ve ithalat miktarlar TABLO: 3/14'de sunulmustur.

TABLO: 3/14 Son Bes Yilda Fan-Coil Cihazlari Uretim, i¢ Satis ve Dig Ticareti (Adet/yil, %)

Uretim ic Satis ihracat ithalat
Yillar Adet/yil % Adet/yil Adet/yil % Adet/yil
2010 42.938 20,81 88.556 5,73 29.020 35,30 73.270 4,93
2011 54.641 27,26 99.115 11,92 26.347 -9,21 72.136 -1,55
2012 60.855 11,37 113.472 14,49 20.467 -22,32 73.889 2,43
2013 66.400 9,11 96.956 - 14,56 45.869 124,11 78.703 6,52
2014 87.500 31,78 106.009 9,34 46.389 1,13 69.785 -11,33

Kaynak: ISKID-ESSIAD Istatistikleri

Tablo, fan-coil cihazlarinda Uretimde surekli bir artis oldugunu ve ortalama yillik artis oraninin %20,1 oldugunu
gostermektedir. i satislarda ortalama yillik artis %5,4'de kalmistir. ihracat istikrarsiz bir gelisme ortaya cikarmis
ve bes yilin ortalama artisi %25,8 olmustur. ithalatta ise dengesiz bir gelisme ile ortalama yillik artis %0,2 olarak
gerceklestirmis. Son bes yilda fan-coil tretim ve ihracatindaki bu dontigiim, bu alt sektoriin 6niimizdeki yillarda
hizli buylyecegini gostermektedir. Projeksiyonlarda fan-coil cihazlarinin konut ve ofislerde kullanim orani %90
alinacaktir.

Yukaridaki son u¢ tabloda split klima, VRF ve diger klima cihazlarini Gretim, i¢ satig, ihracat ve ithalatlari son bes yil
icin Urtin bazinda miktar (adet/yil) ve bunlarin degisim oranlari % olarak verilmistir. Bu cihazlariigeren tiriin grubuna
ait toplam Uretim, i¢ satis ve dis ticaret verileri degerleri (Milyon USD) olarak TABLO: 3/15'de goriilmektedir. Tablo
incelendiginde son bes yillik donemde uretim, i¢ satis ve dig ticaret degerlerinde dnemli kinlmalar ve cikiglar
oldugu ortaya cikmaktadir. Oncelikle tiretim ele alindiginda bu dénemde ortalama yillik artis %8,54 olmustur. ic
satislarda ise ortalama yillik artis %8,42 olarak saptanmistir. Dis ticaret deg@erleri incelendiginde, yillik ortalama
degisimler ihracatta %?7,14 ve ithalatta %6,98 gézlenmektedir. Yine ayni tablonun incelenmesinde, 2010 yilinda
1,2 Milyar USD olan i¢ satis degerlerinin 2013 yilinda 2,24 Milyar USD’ye ulastigi ancak 2014 yilinda tekrar 1,36
Milyar USD’ye geriledigi gorilmektedir. Isitma ve sogutma cihazlarinin konutlarda kullanma oraninin %30 oldugu
saptanmis ve talep projeksiyonlarinda bu oran esas alinmistir.

TABLO: 3/15 Son Bes Yilda Isitma-Sogutma Cihazlari Uretim, i¢ Satis ve Dis Ticareti (M. USD, %)

Uretim ic Satis ihracat ithalat
Adet/yil Adet/yil % Adet/yil % Adet/yil
2010 976,3 10,10 1.205,3 9,80 603,9 8,16 832,9 - 3,57
2011 1.105,7 13,25 1.370,7 13,70 791,1 31,00 1.056,1 26,80
2012 1.016,2 0,08 1.546,5 12,83 685,2 -13,39 1.215,5 15,09
2013 1.247,8 22,80 2.245,3 45,18 765,4 11,72 1.762,9 45,03
2014 1.203,8 - 3,563 1.360,6 - 39,40 751,6 -1,80 908,5 -48,47

Kaynak: ISKID-ESSIAD Istatistikleri
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Kombi, sofben/termosifon, radyator ve havlupan driin grubunun i¢ pazar hacmi incelendiginde son bes yila ait
veriler TABLO: 3/16'da topluca sunulmustur.

TABLO: 3/16 Son Bes Yilda Kombi, Sofben/Termosifon, Radyatér, Havlupan i¢ Satislari (Adet/yil)

Yillar Kombi Radyator Sofben/Termosifon Havlupan
(adet/yil) (adet/yil) (adet/yil) (adet/yil)
2010 765.300 3.975.000 710.800 789.000
2011 825.450 3.680.000 795.300 832.000
2012 985.560 3.930.000 865.000 989.000
2013 820.000 4.640.000 796.000 865.000
2014 640.000 5.510.000 810.000 824.000

Kaynak: Sektdr Dernekleri verileri

Burada bazi 6nemli noktalar vurgulamakta yarar goriilmektedir.
@ Kombi uretiminde 2018 yilindan itibaren yogusmali kombi tretimine gecilmesi zorunlu tutulmaktadir.

@ Dokimradyatoriretimitamamendurdurulmusolup,aliminyumradyatordehemenhemenhiciretiimemektedir.
Dolayisiyla yukaridaki tabloda verilen miktarlar ¢elik panel radyator icindir.

@ Tabloda i¢ pazar hacmi verilen sofben ve termosifonlar cok sayida firma tarafindan uretilmektedir.

@ Havlupan imalati genellikle radyator lreten firmalar tarafindan yapilmaktadir.

Burada TABLO: 3/16'da verilen i¢ pazar miktarlari icin doneme iliskin asagidaki saptamalar yapilmistir.

@ Kombi satislari 2012 yilinda 985,560 adete kadar ulasmis ancak sonraki yillarda hizli bir diisis olmustur. 2015
yilinda i¢ satiglarin yaklasik 500 bin adete ulasacagi 6ngorilmektedir.

® Celik panel radyatorde buyuk ureticiler pazara egemen olup, ihracat hacminin 2015 yilinda 11 Milyon m'ye
ulasacagi tahmin edilmektedir.

® ¢ satig miktarlari toplam olarak verilen sofben ve termosifondayine biiyiik firmalar pazarin %90'ina hakimdirler.

@ Tabloda verilen miktarlarin %85'i konut yatinmlarinda kullaniimakta olup, bu oran talep projeksiyonlarinda
esas alinmistir.
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4) INSAAT SEKTORU BUYUME ORANI VE TALEP PROJEKSIYONLARI

Bir 6nceki bolimde gegmis bes yil icinde blylume hizi ve gelisme trendi incelenen ingsaat sektdriinin, arastirmanin
yonelimine uygun olarak konut yatinmlarinda yogunlastigi belirlenmistir. insaat sektériinde gerceklesen miktar
ve degerleri, maliyet faktori, ortalama (m?) daire satislari, birinci ve ikinci el satislari, ruhsat ve yapi kullanma izin
belgeleri, konut sayilari bu donem igin ayrintili olarak incelenmistir. Bu bolimde insaat sektoriinln gelecek bes
yilik donem igin talep projeksiyonlari yapilacak. Ayrica trlin/uriin grubu bazinda talep projeksiyonlari ¢ikarilacaktir.

ikinci bolimde yer alan gegmis yillar konut insaat verilerine ait TABLO: 2/5 ve TABLO: 2/6 incelendiginde asagidaki
kriterler saptanmigtir. Ayrica buradan gelecekteki bliyimenin dngorileri de ortaya ¢ikarilacaktir.

@ Son bes yilda ruhsat alan konut sayi ve deg@erleri incelendiginde (TABLO: 2/5) konut sayilarinin yillik ortalama
artis oraninin %19,9 ve deger olarak artis oraninin %23,8 oldugu gorulmektedir. Yillara gore surekli bir artis s6z
konusudur.

@ Yapi kullanma izin belgelerine gore gerceklesmis sayi ve degerler ele alindiginda (2010-2014) sayisal olarak
ortalama yillik artis %10,6 ve deger olarak %29,7 bulunmaktadir.

® Ortalama konutyiizélgiimleri 145 m? olarak saptanmistir. Gelecekte (m?) konut yiizélciimlerinin kiiciilebilecegi
ongorilmektedir.

Bu degerlendirmeler ile kentsel dénligum stratejisinin surekliligi g6z 6ntine alindiginda dniimuzdeki bes yilin konut
ingaatlari icin talep projeksiyonlarinda asagidaki esaslar dikkate alinmistir.

® ik iic yilda %10 biiyiime orani, sonraki iki yilda ise %15 biiyiime hizi konut trendine esas alinmistir.

@ Konut (daire) ylzolglimlerinin her yil %5 oraninda kiigiilecegi 6ngorilmektedir.

Buna gore 2015 - 2019 yillarini kapsayan bes yillik donemiicin konut talep projeksiyonlar TABLO: 4/1'de verilmistir.

TABLO: 4/1 Gelecek Bes Yil icin Konut Talep Projeksiyonlari (Adet/yil ve Milyon TL)

YILLAR Ka'\‘::s;}:;s' K(:;‘.T;;e?f)r i LT mif'?“"‘“ Ortalama Konut Alani
2015 (*) 1.290.000 167.700 178.020.000 138

2016 1.419.000 184.470 185.889.000 131

2017 1.560.900 202.920 193.551.600 124

2018 1.795.000 233.350 211.810.000 118

2019 2.064.300 268.360 231.201.600 112

Kaynak: TABLO: 2/5 ve TABLO: 2/6 esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmigtir.
(*) TUIK, Subat 2016 tarihli istatistikleri esas alinmistrr.

TABLO: 4/1'den konut talebinin 2015 yilinda 1.290.000 daire ve toplam 167,7 Milyar TL'den (kesinlesmemis gegici
verilere gore) 2019 yilinda 2.064.300 daire ve 268,3 Milyar TL dedere ulasacagi gorllmektedir. Ortalama daire
yiizélciimlerinin 112 m®ye kadar diisecegi 6ngériilmektedir.

Konut talebinin cografi bolgelere dagiliminin ¢ikariimasi, 6niimuzdeki bes yilin triin pazarlama ve dagitim aginin
orglitlenmesi yoniinden onem tasimaktadir. Bunun igin TABLO: 4/1'deki konut talep projeksiyonlari, TABLO:
2/4'deki gerceklesen bolgesel dagilim oranlari esas alinarak bolgesel projeksiyonlar ayri bir tabloda toplanmistir.
Burada 2014 yili icin bulunan dagilim esas alinmistir.

@ Marmara ve Trakya %34,4 @ Karadeniz Bolgesi % 2,8
@ Ege Bolgesi %13,7 @ Dogu Anadolu % 2,6
® ic Anadolu Bélgesi %27,1 ® Gineydogu Anadolu % 5,8

@ Akdeniz Bolgesi %13,6
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Boylece 2015 - 2019 dénemi projeksiyonun bolgesel dagiimi saptanmis ve TABLO: 4/2'de verilmistir.

TABLO: 4/2 Gelecek Bes Yil icin Konut Projeksiyonlarinin Bolgesel Dagilimi (Adet/Yil)

YILLAR 2015 2016 2012 2018 2019
Marmara Bolgesi (Adet) 443.760 488.136 536.950 617.480 710.119
(Milyon TL) 57.689 63.458 69.864 80.272 92.316
Ege Bolgesi (Adet) 176.730 194.403 213.843 245.915 282.809
(Milyon TL) 22.975 25.272 27.800 31.969 36.765
ic Anadolu Bélgesi (Adet) 349.590 384.519 423.804 486.445 559.425
(Milyon TL) 45.147 50.360 54.991 63.238 72.725
Akdeniz Bolgesi (Adet) 175.440 192.984 212.282 244.120 280.745
(Milyon TL) 22.807 25.087 27.597 31.736 36.496
Karadeniz Bolgesi (Adet) 36.120 39.732 43.705 50.260 57.800
(Milyon TL) 4.696 5.165 5.682 6.534 7.514
Dogu Anadolu Bélgesi (Adet) 33.540 36.894 40.583 46.670 53.672
(Milyon TL) 4.360 4.796 5.276 6.067 6.977
Giineydogu Boélgesi (Adet) 74.820 82.302 90.532 104.110 119.729
(Milyon TL) 9.727 10.699 11.769 13.534 15.565
TOPLAM (Adet) 1.290.000 1.419.000 1.560.900 1.795.000 2.064.300

Kaynak: TABLO: 2/3 ve TABLO: 4/1 esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Bu tablo daha sonraki bélimde dagitim agi bolgesel pazarlama stratejileri agisindan yeniden degerlendirilerek

yorumlanacakitir.

Oniimiizdeki bes yila (2015-2019) ait i¢ pazar talep projeksiyonlari her bir riin ve iriin grubu icin ayri ayri
incelenerek asagida verilmistir. Asagida kisaca “konuta yonelik talep” olarak ifade edilen talepler, aslinda konutlarla
birlikte dagitim agi kanaliyla yapilan tim satis alanlarini da kapsamaktadir. Bu nedenle asagida yer yer “konut ve
benzeri yapilar” ifadesi de kullanilmistir.
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4.1) SERAMiIK KAPLAMA MALZEMELERI

Bolim: 3'de son bes yilin seramik kaplama malzemeleri degerleri (i pazar, ihracat ve ithalat) yillik degisim oranlari
ile birlikte TABLO: 3/2'de verilmistir. Bu tabloya gore i¢ pazardaki yillik ortalama artis %9,7'dir. Bu oran i¢ pazarin
artis hizinin ruhsat alan konut sayilarindaki artis oraninin altinda kaldigini géstermektedir. ihracattaki dalgalanmalar
dikkate alinarak projeksiyonlarda asagidaki kabuller yapilmigtir.

® Oniimiizdeki bes yilda (2015-2019) seramik kaplama malzemeleri iiriin grubunda ilk iki yilda %9, sonraki ii¢
yilda %11 artis orani esas alinmistir.

® Bu artis oranlari hem seramik kaplama malzemelerinin miktarlari (bin m?) ve hem de USD bazindaki degerleri
icin gecerlidir.

® TABLO: 3/1 ve TABLO: 3/2'den yararlanilarak saptanan toplam miktar ve degerlerden konut ve benzeri yapilara
yonelik talebe gecilirken %65 katsayisi esas alinmistir.

Bu kabullere gore seramik kaplama malzemeleri icin gelecek bes vyillik talep projeksiyonlari TABLO: 3/4'de
verilmistir.

TABLO: 4/3 Seramik Kaplama Malzemeleri Talep Projeksiyonlar (bin m? bin USD)

Toplam Talep Konuta Yonelik Talep Toplam Talep Konuta Yonelik Talep
(bin m?) (bin m?) (Bin USD) (Bin USD)
2015 218.000 141.700 2.398.000 1.558.700
2016 237.620 154.450 2.613.820 1.698.900
2017 261.382 169.890 2.875.202 1.868.880
2018 287.520 186.890 3.162.720 2.055.760
2019 316.270 205.575 3.478.990 2.261.340

Kaynak: TABLO: 3/1 ve TABLO: 3/2 esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Tablodan gériildiigii gibi konuta yénelik seramik kaplama malzemeleri talepleri 2019 yilinda 205,5 Milyon m? ve
2.261,3 Milyon USD’ye ulagsmaktadir.
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4.2) AHSAP KAPLAMA MALZEMELERI

Bolim: 3.2.den gorildigl gibi ahsap kaplama malzemeleri pazari, ihracat ve ithalat degerleri TABLO: 3/3'de
verilmigtir. Bu tabloda i¢ pazar hacminin 2010-2014 arasi donemde ortalama artis hizinin %9,4 oldugu
gorulmektedir. 2014 yilinda bir dusls olmus ancak bunun stirmeyecegi gorulmustir. Yeni yapilan konutlarda
ahsap kaplama malzemeleri “orta ve yiksek gelir grubunda” tercih nedenleri arasindadir. Ge¢gmis bes yilda
ithalatta 6nemli artiglar yagsanmustir.

Oniimiizdeki bes yilda pazarin gelisecedi dngériilmekte, ilk iki yil %9, sonraki li¢ yilda %12 gelisme hizi
beklenmektedir. Konut ve benzeri yapilarda kullanilan ahsap kaplama malzemeleri orani %75 olarak saptanmistir.
Bu artis hizlan ve kullanm orani esas alinarak ahsap kaplama malzemeleri projeksiyonu TABLO: 4/4'de
sunulmustur.

TABLO: 4/4 Ahsap Kaplama Malzemeleri Talep Projeksiyonlari (Bin USD)

Yillar Toplam Talep (Bin USD) Konuta Yonelik Talep (Bin USD)
2015 875.929 656.950

2016 954.760 716.070

2017 1.069.330 801.995

2018 1.197.650 898.240

2019 1.341.370 1.006.030

Kaynak: TABLO: 3/3 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Tablodan konuta yonelik ahsap kaplama projeksiyonlarinda 2019 yilinda 1.006,0 Milyon USD'lik i¢ pazar talebi
olusacagi gorulmektedir.

4.3) DUVAR KAGITLARI

Bolum: 3.3.de Tirkiye'deki duvar kagitlar iiretimi, i¢ satiglar, ihracat ve ithalat degerleri TABLO: 3/4'de verilmistir.
Burada i¢ satiglarin gecmis bes yil boyunca, 2013 harig, siirekli artis gosterdigi ve ortalama yillik artisin %713,2
oldugu gériilmektedir. Bu artis biiyiik capta ithalatla karsilanmaktadir. Oniimiizdeki yillarda ithalatin yani sira yerli
uretimin de artacagi 6ngorilmektedir. Ancak gelecek bes yillik ddnemde baglica varsayimlar agagidaki gibidir;

® ik iki yilda ortalama %13 artis, son (i¢ yilda %11 artis olacag.

@ Konutlara ve benzeri yapilara yonelik duvar kagidi talebinin toplam talepten %90 pay alacagi dngoérilmektedir.

TABLO: 4/5 Duvar Kagitlar Talep Projeksiyonlari (Bin USD)

YILLAR Toplam Talep (Bin USD) Konuta Yonelik Talep (Bin USD)
2015 120.790 108.710
2016 136.490 122.840
2017 151.500 136.350
2018 168.170 151.350
2019 186.670 168.000

Kaynak: TABLO: 3/4 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Buna gore gelecek bes yilin duvar kagitlari talep projeksiyonlari TABLO: 4/5'de yer almaktadir. Tablodan i¢
satislarda toplam talebin 2019 yilinda 186.670 bin USD’ye ulasacagi goriilmektedir. Bu talebi karsilamak igin ya
uretim kapasitesi artirilacak ya da ithalat yapilacaktir.
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4.4) SERAMIK SAGLIK GERECLERI

Seramik saglik gereclerinin gecmis yillara iliskin gerceklesmis uretim, ic satis ve dis ticaret miktar ve degerleri
Bolim: 3.4. ve TABLO: 3/5 ile TABLO: 3/6'da verilmistir. Burada TABLO: 3/5'den gorilmektedir ki bes yil icinde
artisoranlarii¢ pazarda %7,1,ihracatta %?7,7 olarak gerceklesmistir. TABLO: 3/6'dan goriildiigu gibi ihracattaki USD
bazinda artis %9,8'dir. 2014 yilinda i¢ pazar satiglar 281.300 bin USD olmustur. Bu deger talep projeksiyonlarina
esas alinmstir.

@ Talep projeksiyonlari “miktar” ve “deger” olarak iki ayri trend cikarilmistir. Burada gelecek bes yilin talep
projeksiyonlarindailk tGg yil i¢in %7 ve son iki yil i¢in %8 artig gosterecegi varsayilmistir.

@ Buradan konut ve benzeri yapilara yonelik seramik saglik gerecleri talebine geciste %50 orani kullanilmistir.

Boylece bulunan talep projeksiyonlari TABLO: 4/6'da topluca verilmistir.

TABLO: 4/6 Seramik Saglk Geregleri Talep Projeksiyonlari (Bin USD)

Yillar Topla_1m Talep Konuta Y_iinelik Talep Topl_am Talep Konuta _Y6nelik Talep
(bin m?) (bin m?) (Bin USD) (Bin USD)

2015 158.895 79.450 301.900 150.950

2016 170.020 85.010 323.030 161.510

2017 181.920 90.960 345.650 172.830

2018 196.470 98.235 373.300 186.650

2019 212.190 106.095 403.160 201.550

Kaynak: TABLO: 3/5 ve TABLO: 3/6 ile kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Tablodan gorildugl gibi konutlara yonelik seramik saglik gerecleri talebi 2019 yilinda 106.095 ton veya 201,55
Milyon USD'ye ulasacaktir.
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4.5) ARMATUR VE VANALAR

Tesisat ingaat malzemelerinin 6nemli bir Griin grubu olan armattr, vana ve baglanti elemanlari (fittings) genellikle
buylk firmalar tarafindan uretilmektedir. Ancak sektorde dusik kaliteli ucuz merdivenalti Uretim de yaygin
oldugu gibi Uzakdogu’'dan getirilen parcalarla yapilan toplama Grtinler de mevcuttur. Dolayisiyla i¢ pazarda urln
fiyatlarinda biiyiik farklliklar géze carpmaktadir. ithalat 5nemli boyutta olup, pazarda yurtdisindan getirilen mallar
i¢ satiglarin yaklasik %45’ini olusturmaktadir.

Armatir, vana ve baglanti elemanlarina iliskin gecmis bes yilin bilgi ve degerlendirmeleri Bélim: 3.5."de ayrintili
olarak yapilmis ve Uretim, i¢ satis, ihracat ve ithalat degerleri topluca TABLO: 3/7'de sunulmustur. Buradan
hareketle 6niimizdeki bes yil igin saptanan talep projeksiyonlari TABLO: 4/7'de yer almaktadir. Burada ilk iki yil
icin yillik %12 ve sonraki yillar icin yillik %10 artis orani esas alinmis, konut ve benzeri yapilara yonelik talep icin
%30 orani kullanilmgtir.

TABLO: 4/7 Armatiir ve Vanalar Talep Projeksiyonlari (Bin USD)

Yillar Toplam Talep (Bin USD) Konuta Yonelik Talep (Bin USD)
2015 1.561.728 468.510
2016 1.749.135 524.730
2017 1.924.050 577.215
2018 2.116.450 634.935
2019 2.328.100 698.430

Kaynak: TABLO: 3/7 ve kriterler esas alinarak aragtirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Bu tablodan, armattir, vana ve baglanti elemanlari icin konut ve benzeri yapilara yonelik bayi dagitim aginda satis
talebinin 2019'da 698.430 bin USD’ye ulasacagi dngorilmektedir.

4.6) CELIK VE PLASTIK BORULAR

Uriin gruplari icinde 6nemli ve vazgecilmez bir malzeme cesidi olan ve ingaat tesisatlarinda en cok kullanilan celik
ve plastik borular daha énce Bolim: 3.6.da incelenmis, Uretim, ic satis ve dis ticaret degerleri TABLO: 3/8'de
verilmistir. Tablodan gérilmektedir ki, her iki boru grubunda da Uretim ve ihracat 6nemli degerlere ulasmakta,
ithalat géreceli olarak daha dustik bir gelisme ¢izgisi izlemektedir. Tabloda ¢elik boru i¢ satisinda yillik ortalama
artisin %6,3 oldugu goériilmektedir. ihracat son yillarda cok az artis, hatta diisiis gdstermis, ithalat da keza gorece
dismiustur.

Plastik borularin gecmis dénemde ic satiglarindaki artis %3,5'de kalmistir. ihracattaki ortalama yillik artis ise
%10’lara yaklagsmaktadir. ithalatta son iki yilda diisiis diisme egilim s6z konusudur.

Celik borularda toplam talebin %20'sinin konut ve benzeri yapilara yonelik oldugu, plastik borularda bu
oranin %35’e ulastigl varsayiimaktadir. Bu baglamda asagidaki saptamalarla celik ve plastik borular icin talep
projeksiyonlari ¢ikarilarak TABLO: 4/8'de sunulmustur.

@ Celik borularda gelecek bes yilin ilk iki yiinda %6, son Ug yilda %5 artis oran,
@ Plastik borularda ilk ¢ yilda %3, son iki yilda %4 satis orani,

@ Toplam talep icinde konut ve benzeri yapilara yonelik taleplerde celik borular icin %20 ve plastik borular icin
%35 oranlari 6ngorulmugtur.
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TABLO: 4/8 Celik ve Plastik Borular Talep Projeksiyonlari (Bin USD)

Celik Boru Plastik Boru
Yillar Toplam Talep Konuta Yénelik Talep Toplam Talep Konuta Yénelik Talep
(Bin USD) (Bin USD) (Bin USD) (Bin USD)
2015 2.749,9 550,0 1.478,0 517,3
2016 2.914,9 583,0 1.522,4 532,8
2017 3.060,6 612,1 1.568,1 548,8
2018 3.213,6 642,7 1.630,8 570,8
2019 3.374,3 674,9 1.696,1 593,6

Kaynak: TABLO: 3/8 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Tabloya gore 2019 yilinda konuta yonelik talep, celik borularda 674,9 bin USD ve plastik borularda 593,6 bin
USD'ye ulagsmaktadir.

4.7) MUTFAK VE BANYO DOLAPLARI

Bolim: 3.7.de son bes yilin mutfak, banyo dolaplarina ait retim, i¢ satis, ihracat ve ithalat degerleri incelenmis ve
bu degerler TABLO: 3/9'da topluca sunulmustur. Burada Uretim ve i¢ satiglarin oldukca kararli bir trendte arttig,
ihracat ve ithalatin da normal degerler olusturdugu gorilmektedir.

Bu lirlin grubunda (alt sektor) kiictik ve orta biyiklikteki firmalar imalat yapmakta ve i¢ pazarin dnemli bir kismin
beslemektedir.

Gelecek bes yil icin asagidaki varsayimlar yapilmistir.
@ ic pazar gelece bes yillik dénemin ilk iki yilinda %10 ve son (i yilinda %9 artisla biiyiiyecegi,

@ Toplam talebin %70’inin konut ve benzeri yapilara yonelik olusacag.

TABLO: 4/9 Mutfak Banyo Dolaplari Talep Projeksiyonlari (Bin USD)

Yillar Toplam Talep Konuta Yénelik Talep
(Bin USD) (Bin USD)

2015 307,8 215,5

2016 338,6 237,0

2017 369,0 258,3

2018 402,2 2815

2019 438,4 306,9

Kaynak: TABLO: 3/9 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Bu varsayimlar dogrultusunda mutfak ve banyo dolaplari icin gelecek bes yila ait talep projeksiyonlari TABLO:
4/9'da verilmisgtir.

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016 35



36

—

.
‘ Insaat Malzemecileri Federasyonu

Tesisat

4.8) ISITMA, iKLIMLENDIRME VE SICAK SU CiHAZLARI

Cok degisik islev ve ozelliklere sahip cihazlari iceren bu Uriin grubuna ait projeksiyonlar t¢ ayr alt bolimde
toplanarak asagida sunulmustur.

4.8.1) SPLIT KLIMA, VRF VE DIGER BIREYSEL KLIMA CIHAZLARI
TALEP PROJEKSiYONU

Bolim: 3.8.'de yer alan TABLO: 3/11'de split klima cihazlarinin, TABLO: 3/12'de VRF klimalarin ve TABLO: 3/13'de
diger klima cihazlarinin tretim, i¢ satis ve dis ticaret miktarlari ge¢mis bes yillik dénem icin verilmistir. Bu tablolarda
2014 yilinda 6nemli bir dusls yasandigi ortaya ¢ikmaktadir. 2014 yili dretim ve i¢ satis degerleri “Milyon USD”
olarak asagida 6zetlenmistir.

Uretim Hacmi ic Satis
Cihaz Cinsi
(Milyon TL) (Milyon USD) (Milyon TL) (Milyon USD)
Split Klima 1.214,8 578,4 1.885,9 898,9
VRF Klima 4.397,8 2.054,7 5.237,7 2.4941
Diger Klimalar 1171 55,7 126,2 60,1

Bu degerler esas alinarak hazirlanan 2015 - 2019 yillari talep projeksiyonlarinda ilk iki yilda %9 ve son g yilda
%11 oraninda artig, konut ve benzeri yapilara ait talebin toplam talep icindeki payinin split klima cihazlari igin %90,
VRF ve diger klima cihazlari icin %20 olacagi 6ngorulmistur.

Buna gore gelecek bes yil icin split klima cihazlari talep projeksiyonlari, toplam ve konuta yonelik talep olarak
TABLO: 4/10'da sunulmustur. Bu tabloda 2019 yilinda toplam talebin 1.459,1 Milyon USD’ye ve konutlara yénelik
talebin 1.313,2 Milyon USD'’ye ulasacagi 6ngorilmustdr.

TABLO: 4/10 Split Klima Cihazlari Talep Projeksiyonlari (Milyon USD)

Yillar To;_)lam Talep Konuta_ Yonelik Talep
(Milyon USD) (Milyon USD)

2015 978,8 880,9

2016 1.066,9 960,2

2017 1.184,3 1.065,9

2018 1.314,5 1.183,0

2019 1.459,1 1.313,2

Kaynak: TABLO: 3/10 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan dtizenlenmistir.
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Ayni sekilde gelecek bes yil icin VRF ve diger klima cihazlan (cati, paket, DX tip) talep projeksiyonlari, toplam ve
konuta yonelik talep olarak TABLO: 4/11'de sunulmustur. Bu tabloda 2019 yilinda toplam talebin 3.338,6 Milyon
USD'ye, konutlara yonelik talebin 667,7 Milyon USD’ye ulasacagi 6ngorulmistir.

TABLO: 4/11 VRF ve Diger Klima Cihazlar Talep Projeksiyonlari (Milyon USD)

Yillar Toplam Talep Konuta Yonelik Talep
(Milyon USD) (Milyon USD)

2015 2.239,6 4479

2016 2.441,2 488,2

2017 2.709,7 541,9

2018 3.007,8 601,6

2019 3.338,6 667,7

Kaynak: TABLO: 3/11 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

4.8.2 FAN-COIL TALEP PROJEKSiIYONU

Boluim: 3.8’de TABLO: 3/14'de verilen fan-coil lretim, ic satis ve dis ticaret miktarlari gegmis bes yila ait
gerceklesmis verilerdir. Firmalardan saglanan birim satis fiyatlari ile 2014 yili satis degerleri 233.219,8 bin TL veya
111.057,0 bin USD olarak saptanmistir. Diger taraftan TABLO: 3/14'de yillik ortalama artig oraninin %?5,4 oldugu
gorulmektedir. Gelecek bes yil igin talep projeksiyonlarinda;

® ik tic yil icin %7 ve son iki yil icin %6 yillik ortalama arts,
@ Konut ve benzeri yapilara yonelik talebin toplam talebin %90’ oldugu esas alinmistir.

Buna gore 2015 - 2019 dénemi talep projeksiyonlari TABLO: 4/12'de “bin USD” olarak verilmistir.

TABLO: 4/12 Fan-Coil Cihazlari Talep Projeksiyonlar (Bin USD)

Yillar Topl_am Talep Konuta _Y6nelik Talep
(Bin USD) (Bin USD)

2015 118.830,9 106.947,8

2016 12714911 114.4341

2017 136.049,5 122.444,5

2018 144.212,5 129.791,2

2019 152.865,2 137.578,7

Kaynak: TABLO: 3/12 ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Bu tablodan konutlara yonelik fan-coil talebinin 2019 yilinda 137,6 Milyon USD'’ye ulastigi gorilmektedir.
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4.8.3 KOMBI, RADYATOR, SOFBEN-TERMOSIFON VE
HAVLUPAN TALEP PROJEKSIYONU

Bolim: 3.8. ve TABLO: 3/16'da kombi, panel radyatér, sofben-termosifon ve havlupan trtinlerinin i¢ satig miktarlari
gecmis bes yil icin “adet” olarak verilmistir. Ayrica 2014 yili igin yine i¢ satig degerleri, firma ortalama satis fiyatlari
dikkate alinarak “Milyon USD” olarak asagida ¢ikariimistir.

ic Satis ic Satis
(Milyon TL) (Milyon USD)
Kombi 1.792,0 853,3
Radyator 661,2 314,9
Sofben-Termosifon 324,0 154,3
Havlupan 65,9 31,4

Bu uiringrubuicin gelecek ilk iki yilda %11, sonraki ti¢ yilda %9 talep artisi 5ngorulmustir. Konut ve benzeriyapilara
yonelik talebin toplam talebe oraninin sofben-termosifon icin %95, diger urtnler igin %85 oldugu saptanmistir.
2014 yilina ait yukarida verilen i¢ satis degerlerinden hareketle ve yukaridaki artis oranlari ile gelecek bes yillik
déneme ait talep projeksiyonlari TABLO: 4/13, TABLO: 4/14, TABLO: 4/15 ve TABLO: 4/16'da her bir Grin icin
ayri ayri verilmistir.

TABLO: 4/13 Kombi Talep Projeksiyonlari (Milyon USD)

Yillar To;_)lam Talep Konuta_ Yonelik Talep
(Milyon USD) (Milyon USD)

2015 947,2 805,1

2016 1.051,3 893,6

2017 1.167,0 991,9

2018 1.272,0 1.081,2

2019 1.386,5 1.178,5

Kaynak: 2014 satis degerleri ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Bu tablodan 2019 yilinda konuta yonelik kombi talebinin 1.178,5 Milyon USD’ye varacagi goriilmektedir.

TABLO: 4/14 Radyator Talep Projeksiyonlari (Milyon USD)

Yillar Toplam Talep Konuta Yonelik Talep
(Milyon USD) (Milyon USD)

2015 349,5 297,1

2016 388,0 329,8

2017 430,6 366,0

2018 469,4 399,0

2019 511,6 434,9

Kaynak: 2014 satis degerleri ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Gorildigu gibi 2019 yilinda konuta yonelik panel radyator talebi 434,9 Milyon USD'ye ulagmaktadir.
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TABLO: 4/15 Sofben ve Termosifon Talep Projeksiyonlari (Milyon USD)

Yillar Toplam Talep Konuta Yonelik Talep
(Milyon USD) (Milyon USD)

2015 171,2 162,6

2016 190,1 180,6

2017 211,0 200,1

2018 230,0 2185

2019 250,7 238,2

Kaynak: 2014 satis degerleri ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Bu tabloya gore konuta yonelik sofben-termosifon talebinin 2019 yilinda 238,2 Milyon USD olmaktadir.

TABLO: 4/16 Havlupan Talep Projeksiyonlari (Milyon USD)

Toplam Talep Konuta Yonelik Talep
(Milyon USD) (Milyon USD)
2015 34,9 29,7
2016 38,7 32,9
2017 42,9 36,5
2018 46,8 39,8
2019 51,0 43,3

Kaynak: 2014 satis degerleri ve kriterler esas alinarak arastirmacilar tarafindan diizenlenmistir.

Tablodan gorildugu gibi 2019 yilinda konuta yonelik havlupan talebi 43,3 Milyon USD'dir.
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5) URUN GRUPLARINA GORE PAZARLAMA KANALLARI VE
STRATEJILERI

Arastirmanin bu bélimiinde Grtin ve Urin gruplarina gore dagitim agi ve dagitim kanallari, tipik dagitim agi ve
kanallari 6rnekleri semalar verilerek analiz edilmis ve gelecekteki gelisme perspektifleri ortaya konulmustur.
Ayrica pazarlamada rekabet dncelikleri ve stratejileri ele alinmig, ithalati ylksek olan alt sektdrlerin durumu goz
onune alinarak imalat Grtin gamina yonelik sorunlar ile birlikte bu stratejiler irdelenmisgtir.

Yine urln gruplarina gore yapi marketlerinin dagitim agi ve kanallari icindeki yeri tartismaya acgilmis, pazar payinin
uriin bazinda gelisimi ile ortaya ¢cikacak durum degerlendirilmistir.

Bu bolimdin diger bir konusu, Turkiye pazarinin bolgesel dagilimi ve bdlgesel gelisme olanaklari olup, konut
ingaatlarinin bolgesel dagiimi esas alinarak Urtin pazarlarinin bir degerlendirmesini yapmak olacaktir.
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5.1) URUN GRUPLARINA GORE DAGITIM KANALLARI,
GELiSiM PERSPEKTIFLERI

Uriin ve iirlin gruplarina (alt sektorler) gére pazarlamanin temelini olusturan dagitim kanallarinin belirlenmesi ve
tesisat ingaat malzemeleri i¢ satiglarinin yapilanmasinda rol oynayan dagitim aginin ortaya konulmasi blyik 6nem
tasimaktadir. Basarili bir dagitim agi kuramayan alt sektorler ve firmalar tretimin blyumesine, Uriin yelpazesinin
cesitlenmesine olanak saglayan kanallarin gelismesine set cekmis olurlar. Bu nedenle dagitim kanallarinin
belirlenip yenilenmesi, zaman icinde farkli boyutlar kazanmasi zorunludur.

Kuresel rekabetin egemen oldugu ginimiizde “musteri odakl” bir pazarlamanin olusumu, uretimi, AR-GE ve
inovasyonu, yeni yatirimlari biyiik capta etkiler. Uretimde “kalite/maliyet” optimizasyonunun yapilmasi da dagitim
agi yaklagimi ile dogrudan baglantiidir. Tiketici e@ilimleri en genis sekliyle, musteri profilinde, gelir dagihmi ve
degerinin pazara yansimasiyla belirlenir. Tiketici reklam-tanitim, promosyon ve kampanyalar bir yere kadar
etkilenir. Sonra finansman yetersizlikleri nedeniyle tlketici kredi almak zorunda kalir. Ancak tiketicinin gelirini
sinirlayict mekanizmalar talebi olumsuz etkileyebilir. Burada dagitim kanallari yagamsal bir iglev tagimaktadir.

Dagitim kanallarinda sunulan tirin/trtin gruplarinin niteligi (kalitesi) ve imaji, tiketici igin “vazgecilmez” kosuluyla
ortismektedir. Buna gore sistematigin olusmasinda asagidaki kriterler 5Snem kazanmaktadir.

@ Satinalma kararinin fiili duruma dontismesi, dagitim aginin tiiketicinin bilincine gikmasi ile miimkuin olacaktir.

® Dagitim kanallari her gelir seviyesindeki tiiketiciye seslenecek (genis bir diizeyi kapsayacak) bir agi
olusturmalidir.

@ Farkli tiketici profiline uygun triin, farkh dagitim kanallari ile pazarlanabilmelidir.

® Genis bir Uriin yelpazesi ile calisan her firma en yaygin tiiketici kitleye (gelir diizeyine) yonelecek bicimde,
dagitim a@i ve kanallarini, farkli satis olanaklari ile sistematize etmelidir.

@ Dar bir uruin yelpazesinde ise firmanin amaci, hedef kitlenin taleplerini karsilayacak triin maliyetlerine ulasmak,
dagitimi da buna paralel akisla olusturmaktir. Buna gore yetkili bayi ve servisler 6zgiin olmalidir.

@ Dagitim kanallarinin gelisen ekonomik ve toplumsal yapiya, tretim ve yatinmin teknolojik boyutlarina, tiiketici
begeni ve isteklerine gore sekillendiriimesi gereklidir. Bu da dagitim agindaki personelin iyi egitim (merkezi ve
isyerinde) gérmesini kaginilmaz kilmaktadir.

@ Dagitim kanallarinda yetkili bayi, uygulayici bayi, yetkili servis ve satis noktalarindaki elemanlar, eger birden ¢cok
firmanin Grtnlerini pazarliyorsa “tanitimin” farkh trtinlere gore farklh ozellikleri ve fiyatlari sunarak yapilmasi
gerekmektedir.

® Uriin/iriin gruplarina bagh olarak, kaliteyi fiyatla bagdastiracak bir tanitim, iiriinler teshir edilerek (showroom)
yapiimalidir.

@ Alt sektorlerde yer alan firmalar, yerel ve kiresel rekabet kosul ve yontemlerini degerlendiren “pazarlama
stratejileri"ne uygun dagitim agini kurmak, denetlemek ve geri beslemelere (feedback) gore yenilemek veya
yeniden yapilandirmak zorundadir. Bu arada rakip firmalarin dagitim kanallari da degerlendirilip 6zgtin kosullar
g0z 6nuine alinmalidir.

@ Firmalar dagitim kanallarinda yer alan bayi ve servislerle finansman iliskilerini, uygun bir sistemle ve genel
olarak banka kanali ile ¢oziimlemelidirler.
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5.2) URUN VE URUN GRUPLARINA GORE DAGITIM AGI VE
TiPIK ORNEKLER

Alt sektor veya Uriin/uriin gruplan bazinda dagitim kanallari degerlendirmesi ve 6rnek dagitim agi-kanallar
asagida ayr ayri sunulmustur.

5.2.1) SERAMIK KAPLAMA MALZEMELERI VE SERAMIK SAGLIK
GERECLERI (VITRIFIYE)

Turkiye'de yerel kaynaklara dayall malzemeler, yer ve duvar karolari disinda granit seramik ve vitrifiye olarak da
adlandirilan seramik saglik gerecleri (lavabo, klozet, rezervuar, alaturka tuvalet, etajer, sabunluk v.s.) olup, bu driin
gruplari 6nemli bir pazar olusturmaktadir. Ayrica yiiksek katma degerli seramik ve dekoratif panolar butik olarak
uretilmektedir. Dis pazarlarda rekabet guicl yiksek bu malzemeler buyik firmalari kiiresel boyuta tasimistir. Bu
nedenle dagitim kanallari siirekli gelismekte, denetlenmekte ve farklilagmaktadir.

Bu grupta yer alan firmalarin dagitim agi ve kanallarinda asagidaki ortak ozellikler belirlenmektedir.
® ihracat toplam satis icinde %25-35 oraninda olup, yurtdisi satis adlari kurulmustur.

@ Yurtici satislarda bolge midirliklerine bagl ana bayi ve bayiler bulunmaktadir. Bu kanaldan toplam satisin
%85-90'1 yapilmaktadir. Bayiler 6zel s6zlesmeli, denetimli finans iliskisi stirdiirmektedir.

@ Dogrudan satislar yok denecek kadar dustiktir ve aliciya bir bayi kanaliyla fatura edilmektedir. Blylk hacimli
islerde urlin sec¢imi ve fiyat anlasmasi dogrudan Uretici firma ile muteahhit firma arasinda satis ve faturalama
islemi mutlaka bir bayi tizerinden yapilmaktadir.

@ Tasarima donuk urlinler cogunlukla “6zel magazalar” dagitim agi kanaliyla pazara surilmektedir.

@ Yapi marketlerinin payi %5-%7 arasindadir. Gelecekte daha fazla artmayacagi 6ngorilmektedir.

Ornek semalar SEMA: 5/1 ve SEMA: 5/2'de verilmektedir.
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SEMA: 5/1 Seramik Alt Sektorii Dagitim Agi ve Dagitim Kanallari (Ornek-1)
URETICI FIRMA

ANA BAYi
ANA BAYI

BOLGE SORUMLUSU BOLGE SORUMLUSU
v Y vy

ANA BAYi* ANA BAYi* ANA BAYi* ANA BAYi*

BAYi BAYi BAYi BAYi BAYi BAYi BAYi BAYi
v v

OZEL MAGAZA > FIRMA ELEMANI

(*) Miinhasir bayilik

SEMA: 5/2 Seramik Alt Sektérii Dagitim Agi ve Dagitim Kanallari (Ornek-I1)

URETIiCi FIRMA

> iHRACAT

Y Y Y Y

BOLGE MD. BOLGE MD. BOLGE MD. BOLGE MD.
BAYI BAYI BAYI BAYI
BAYi BAYi

\ ALT BAYi
DIREKT SATIS ALT BAYi

Proje bazinda
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5.2.2) AHSAP KAPLAMA MALZEMELERI

Biiylik capta yerel kaynaklara dayali olmakla birlikte belirli 6lciide ithalata da dayanmaktadir. ihracat degerleri
ithalata yakindir. Masif parke, lamine parke ve laminat bu urlin grubunu olusturmaktadir. Cogunlukla kaliteli ve
lliks konut yer kaplamalarinda kullaniimaktadir. Yer dosemesi olarak eskiden c¢ok kullanilan “rabita” glinimuizde
¢ok sinirli uygulamalarda yer bulmaktadir.

Bu grupta yer alan firmalarin dagitim agindaki ortak 6zellikler agagida belirtilmistir.
@ ihracatta istikrarli bir artis vardir.

@ Satislar biiylik oranda (%70-75) bayiler agi kanaliyla yapilmaktadir. Dogrudan satiglar cok biiyiik ve finansman
garantili projelerde yapiimaktadir. Uygulamaci bayiler, yetkili bayilerle birlikte calismaktadir.

@ Yapi marketlerinin toplam satis icindeki payr %5'i gegmemektedir. Uygulama yapi marketleri tarafindan
organize edilmektedir.

SEMA: 5/3 6rnek sema olarak verilmistir.

SEMA: 5/3 Ahsap Kaplama Malzemeleri Uriin Grubu Dagrtim Agi ve Dagitim Kanallari

URETIiCi FIRMA

— iHRACAT
\/
iITHALAT — YURTICi SATISLAR

v v v

(Bliyiik Satis Projeleri)

— UYGULAMACI BAYi RXXEEE : UYGULAMA

— DIREKT SATIS [XXII :
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5.2.3) DUVAR KAGITLARI

Duvar kagitlari 6zellikle konutlarda kullanim alani bulmakta ve ¢cok farkl kalite ve fiyatta Grtinler kullaniimaktadir.
Uzakdogu ve Cin'den ithal edilen duvar kagitlar ic satislarda biiyiik bir tiiketici gruba hitap etmektedir. ic pazar
satiglarinda ithal duvar kagidi orani %65-80 civarindadir. inracat oldukga dugtiktiir ve son yillarda ithalatin %20'si
oranindadir. i¢ pazardaki bu gelisme dagitim agini da farklilastirmaktadir.

Bu Urin grubunda faaliyet gosteren firmalarin dagitim agi ve kanallarindaki ortak ozellikler asagidaki gibi
Ozetlenebilir.

® ihracat i¢ pazarin %15'i civarinda olup yillara gére cok az bir artis s6z konusudur.

@ Yurtici uretim son bes yilda ¢cok az artis gostermis, dolayisiyla ic talep buyuk dlclide ithalatla kargilanmaktadir.
@ Pazarda satislarin tamami ana bayiler ve bayiler kanaliyla yapilmaktadir. Uygulamaci bayiler de dagitim aginin
icindedir.

@ Dogrudan satis yapilmamaktadir.

@ Yapi marketleri toplam pazardan %5-6 pay almaktadir. Gelecek yillarda bu pay artabilir. Yapi marketlerinin
anlagmali uygulama ekipleri vardir.

Ornek dagitim agi ve kanallari SEMA: 5/4'de verilmistir.

SEMA: 5/4 Duvar Kagitlari Uriin Grubu Dagitim A§i ve Dagitim Kanallari
URETICi FIRMA

iHRACAT

(Az miktarda)

YURTICIi SATISLAR

ANA BAYi

l
:

UYGULAMACI BAYi UYGULAMACI BAYi UYGULAMACI
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5.2.4) ARMATUR VE VANALAR

Armatur ve vanalar; konut, is merkezi, aligveris merkezi, hastane ve ticari yapilarda banyo, tuvalet ve mutfaklarda
kullanilan batarya, ara musluk, dus bashgl, sifon, vana v.s. urlnleri iceren genis bir yelpaze olusturmaktadir.
Oldukga buytuk bir i¢ pazara, ihracat ve ithalat miktarlarina sahip bir alt sektordur.

ic pazar 2014 yilinda 1,4 Milyar USD’ye ulasmis olup, bu deder sanayi vanalari ve baglanti elemanlari da dahildir.
Ancak sanayide kullanilan vana ve baglanti elemanlari TIMFED tesisat insaat malzemeleri dagitim agina
girmemektedir.

Bu grupta yer alan firmalarin dagitim agi ve kanalarindaki ortak 6zellikler asagidaki sekilde ortaya konulabilir.

® ihracat iiretimin %40’na yaklasmakta, ithalat 643 Milyon USD'yi bulmaktadir. Son bes yilda ihracatin ortalama
artis hizi %19, ithalatin ise %?16’ya yakin olmaktadir.

® ic pazar (satis) son bes yilda yillik ortalama %12 artis géstermistir. Konut insaatlarindaki artisin yani sira ticari,
sosyal ve saglik yapilari da bu artisi tetiklemistir.

® ¢ pazarda satisin tamamina yakini bolge miidiirliiklerine bagli yetkili bayi ve alt bayiler tarafinda yapilmaktadir.
Dogrudan satis hemen hic yapiimamaktadir.

@ Yapi marketleri bdlgelere bagh olarak satistan %4-6 arasinda pay almaktadir.

@ ihracat icin ayri pazarlama bolimii vardir.
Ornek dagitim agi ve kanallari SEMA: 5/5'de gériilmektedir.

SEMA: 5/5 Armatiir ve Vanalar Uriin Grubu Dagitim Agi ve Dagitim Kanallari
URETICi FIRMA

iHRACAT

YURTICIi SATISLAR

) }

BOLGE MUDURLUGU BOLGE MUDURLUGU

BOLGE MUDURLUGU

DIREKT BAYi

DISTRUBUTOR (BAS BAYii)
(Miinhasir Bayi)

BAYI
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5.2.5) CELIK VE PLASTIK BORULAR

Sogutma, 1sitma, sicak su tesisatlarinda, temiz ve pis su sistemlerinde kullanilan c¢elik ve plastik borular ile
baglantilari glinltik yagamin en kritik ve zorunlu alanlarinda yer almaktadir. Burada baglama pargalari (fittings) da
Onem tagimaktadir. Dagitim a@i ve kanallari iyi sistematize edilmek, denetlenmek ve yenilenerek genis bir alani
kapsamak zorundadir.

Celik borularda i¢ pazar 2,6 Milyar USD, plastik borularda ise 1,4 Milyar USD olup, ihracat ve ithalat degerleri de
onem kazanmaktadir. Her iki alt sektor de “net ihracatc” konumundadir. Yukarida belirtilen i¢c pazar degerlerine
sanayi Uriinleri de dahil oldugundan, TIMFED kapsamina indirgendiginde pazar hacmi daralmaktadir. Dagitim
aginin 6nemi giderek artmaktadir. Zira Grtin gruplarinda tretim teknolojisinde Uriin yapisinda 6nemli gelismeler
olmaktadir.

Bu Urtin grubundaki firmalarin dagitim agi ve kanallarindaki ortak 6zellikler asagida belirtilmistir.

® Celik borularda Uretimin %50'si, plastik borularda %40-43'li ihrac edilmektedir. ithalat ic pazar degerleri ile
kiyaslandiginda, celik boruda %32, plastik boruda %715 olarak gerceklestigi gortilmektedir.

® ic pazarin biiyiimesi celik borularda yilda ortalama %6,3, plastik borularda %3,5-4,0 olmustur. i¢ pazarin
gelecekte de ayni oranlarda biytyecegi sdylenebilir.

@ Dagitim agi ve kanallarinda, yurtici satiglarda bolge mudurlukleri ile onlara bagh yetkili bayi ve ana bayiler yer
almaktadir. Bu yapilasmada miisteri temsilcileri énemli rol oynamaktadir. Dogrudan satislar BOTAS, IGDAS
ihaleleri ile devreye girmektedir.

@ Yapi marketleri pazarin %5-7'sine sahip olup, gelecekte payini biraz daha artirabilir.

Ornek dagitim agi ve kanallari semalari celik borular icin SEMA: 5/6 ve plastik borular icin SEMA: 5/7'de verilmistir.
SEMA: 5/6 Celik Borular Uriin Grubu Dagitim Agi ve Dagitim Kanallari

URETICi FIRMA
iHRACAT

YURTICI SATISLAR

XX RLRRLLY: |l BOLGE MUDURLUGU MUSTERI TEMSILCIiSi

DIREKT SATIS YETKILI SATICI ANA BAYi

SEMA: 5/7 Plastik Borular Uriin Grubu Dagitim Agi ve Dagitim Kanallari

URETICi FIRMA
iHRACAT

¥ ¥

TALI BAYI ALT BAYi
NALBUR
DOGRUDAN SATIS PERAKENDE
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5.2.6) BANYO VE MUTFAK DOLAPLARI

Bu (iriin grubunda son yillarda énemli bir gelisme géze carpmaktadir. Ozellikle modiiler hazir mutfak arzindaki
gelismeler talep artigini da kériiklemektedir. Banyolarda da yeni tasarimlar ortaya cikarak fonksiyon ve estetik
goriiniim 6n plana alinmaktadir. ilgili bélimde (Bolim: 3.7) pazar biyikligi ve dis ticaret icin ayrintili bilgi
verildiginden burada detaya girilmemistir. ic pazarin bes yilda ortalama %12 biiyiidiigii belirtilebilir.

Ihracatta gelisme daha hizli olmus, ithalat ancak %7 gibi bir oranda biiyiime gostermistir. Ancak i¢ pazar hacminin
yaninda ihracat ve ithalat daha kiiciik degerlerdedir. Sektorde kalite/maliyet optimizasyonu yapan firmalarin yani
sira klicuk firmalar da Uretim ve satis yapmaktadir.

Bu urlin grubunda yer alan firmalarin dagitim agi ve kanallarinda gorulen ortak ozellikler asagida sunulmusgtur.

@ ihracat ve ithalat iiretime kiyasla sirasiyla %12 ve %7 gibi oranlarda gerceklesmekte, dolayisiyla dagitimda
etkin bir isleve sahip degildir.

® ¢ pazardaki satislar bir pazarlama kanaliyla yapiimaktadir. Ozellikle seramik saglik gereclerini pazarlayan yetkili
bayiler Snemli bir dagitim kanali olmaktadir.

@ Kendi uriinlerini pazarlayan 6zel satis magazalari da bu riin grubunda 6nemli bir yere sahiptir. Bu magazalar
ayrica farkl drtinleri de pazara sunmaktadirlar.

@ Dogrudan satislar toplamda kii¢lik bir paya sahiptir.
@ Yapi marketlerinin payi %7-8 arasindadir.

@ ihracat retici firmalar tarafindan yapildigi gibi pazarlama sirketi kanaliyla da yapilmaktadir.
Bu driin grubu igin 6rnek dagitim agi ve dagitim kanallart SEMA: 5/8'de gosterilmistir.

SEMA: 5/8 Banyo ve Mutfak Dolaplari Uriin Grubu Dagitim Agi ve Dagitim Kanallari
URETICi FIRMA

iHRACAT

PAZARLAMA SiRKETI

— IHRACAT

PERAKENDE MAGAZA BAYi
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5.2.7) ISITMA IKLIMLENDIRME VE SICAK SU CiHAZLARI

Bualtsektor oldukgagenisve kapsamlibir Griin grubunu olusturmaktave insaat sektoriiniin tesisat malzemelerinde
blyik bir pazar hacmine sahiptir. Arastirmanin ilgili bolimiinde (Bolim: 3.8) ayrintili pazar analizi ve Uriin
degerlendirmesi, dis ticaret incelemesi sunuldugundan burada TIMFED kapsamina giren iiriinlerden kisaca
s0z edilecektir. Bu kapsamda, split klimalar, VRF klima cihazlari, paket ve c¢ati klimalari, fan-coil cihazlari, kombi,
radyator, sofben ve termosifon, havlupanlar yer almaktadir. Ayni bélimde bu urinlere iliskin i¢ pazar ve dis ticaret
bilgileri ayrintili olarak verilmistir. Burada alt sektoriin tamamini kapsayan TABLO: 3/13 alinarak dagitim agi ve
kanallarina yonelik degerlendirme yapilacaktir. Tabloda gérilen son bes yil icinde yillik i¢ pazar buyime yillik
ortalamasi %8,4 olmaktadir. ihracatta degisim %7,1 ve ithalatta %?7,0'dir. Bu durum sektoriin son yil olan 2014
hari¢ kararli buyiumesini gostermektedir.

Bu urlin grubunda faaliyette bulunan firmalarin dagitim agi ve kanallarinda goriilen ortak ozellikler asagida
cikariimigtir.

® ic pazarda satiglar 1,4 Milyar USD’ye ulagmis olup, ithalat 908 Milyon USD, ihracat 751 Milyon USD olarak
gerceklesmistir. Sektor “net ithalatci” niteliktedir. ihracat icin ayri bir dagitim kanali s6z konusudur.

® ic satislar kimi yerde bolge miidiirliiklerinden gecen yetkili bayi, yetkili servis ve markaya bagl bayiler ile
yaplimaktadir.

@ ithalat, firmalar ya da dogrudan yetkili bayilerle yapilmaktadir. Yurtici érgiittenmede yabanci ortaklarin
deneyimlerinden yaralaniimaktadir.

@ Satis sonrasi bakim-onarim servisleri dogrudan merkeze veya bolge mudurliklerine baghdir. Tim ulkeye
yayllmis olan genis servis aginda servisler bayilerden bagimsiz olup, ayni kisi veya firmalar her iki islevi de
yurutmektedirler.

@ Yapi marketleri bir dagitim kanali olarak bolge ve buyikliklerine gore i¢ satislardan %7-8 oraninda pay
almaktadirlar. Gelecekte bu satig payinin artabilecegi 6ngérilmektedir.

@ Pazar talebine gore Uriin yelpazesi olusmaktadir. AR-GE ve inovasyon musteri talep ve isteklerine bagl olarak
urdn gelistiriimekte ve dagitim kanallarina yonlendirilmektedir.

Ornek dagitim agi SEMA: 5/9'da verilmistir.

SEMA: 5/9 Isitma - Havalandirma - Klima Alt Sektorii Dagitim Agi ve Dagitim Kanallar
URETICi FIRMA

iHRACAT

................................................. .
BOLGE MUDURLUGU YETKILi BAYi YETKILi SERVIS
? ? : \

—> BAYi B RN :

=l SATIS NOKTAS! BB TXTTTTTITTIRE :

TIMFED Sektér Arastirma Raporu - Subat 2016

49



HAYALLERINi

TASARLA

Eczacibasi



VitrA

VitrAilehayallerinitasarla.com

vitra.com.tr
#hayallerinitasarla

@ /vitrATurkiye

© /VitrATurkiye

Danigsma hatti: 0850 311 70 70



52

P °
‘. Tesisat insaat Malzemecileri Federasyonu

5.3) ITHALAT FAKTORU ESAS ALINDIGINDA
REKABETTE ONCELIKLER VE STRATEJILER

Tulrkiye ingaat malzemelerinin ve 6zellikle tesisat insaat malzemelerinin tamaminda urinlerini ihrac etmekte ve
ayni zamanda ithalat yapmaktadir. Ancak bu urilin gruplarinin bazilarinda “net ithalat¢”, bazilarinda “net ihracatci”
konumundadir. Bazi tesisat ingsaat malzemelerinde (6rnegin seramik yer ve duvar kaplama malzemeleri, seramik
saglik gerecleri, celik boru ve plastik boru, mutfak ve banyo mobilyalari) inracat daha biyiik boyutta yapilmakta,
ithalatta agirlikli olarak ozel tasaril Uriinler yer almaktadir. Bazi malzemelerde (ahsap kaplama malzemeleri, duvar
kagidi, armatiir ve vana, sogutma-isitma ve sicak su cihazlari) ithalat agirlikl dis ticaret s6z konusudur.

ithalat agirlikli Griin ve (riin gruplarinda ihracata gére daha yiiksek katma degerli triinler llkeye girmektedir.
Turkiye ithalatinin genelinde gorildigu gibi, dis ticaret nemli oranda “ylksek katma degerli” mallar belirlemekte
ve dis ticaret aciginin baslica nedenlerinden biri olmaktadir. Tiirkiye “kg”, “metre”, “m?” olarak daha yiiksek
miktarda mal satmakta, daha diisiik miktarda mal ithal etmektedir. Ancak “USD/birim” degeri ithal mallarda ihrag
mallarina kiyasla daha yiiksek olmaktadir. Ornegin seramik lriin grubunda. Bu durum orta-yiiksek ve yiiksek
teknoloiji Urinlerinin ithal edilmesine karsin orta-diisiik ve orta teknoloji Grtinlerinin ihrag edilmesinin sonucudur.

Bu da Tirkiye dis ticaretinin 6nemli bir zaafidir ve Tirkiye'nin bu zaaftan kesinlikle kurtulmasi zorunludur.

Tesisat insaat malzemeleri sektériinde bazi tiriinler daha yiiksek katma degerlidir. Ulke hammadde kaynaklarina
dayali seramik kaplama malzemeleri ve seramik saglik gerecleri daha ylksek katma degerli Grtnlerdir. Bu durum
kismen celik boru icin de gecerlidir. Bu urlinlerde bile katma degeri daha da yukseltmek i¢in teknolojik yatinm ve
arastirmalar s6z konusu olmakta ve mutlaka 6ncelikli konuma gelmelidir. Bu alanda nano teknoloji uygulamalari
ticari Urtin yapisina donusturilmelidir.

Ozellikle armatiir ve vanalar ile sogutma-isitma ve sicak su cihazlarn alt sektérlerinde “kalite/maliyet”
optimizasyonunu saglayacak ve urlin segimini tuketici istekleri dogrultusunda yerine getirecek “Urlin yelpazesi”
olusturacak bir tretim programi yapiimalidir. Burada AR-GE ve inovasyon c¢alismalari oncelikle ele alinmalidir.
ihracat potansiyeli olan iiriinlerde katma degerin artirilmast icin bu strateji biiyiik 5nem tasimaktadrr.

Firmalar, alt sektorlerinin (lirlin ve Urlin gruplarinin) ve bu alt sektorlerdeki konumlariyla bir AR-GE platformu
olustururlar. Bu yelpazede, esas olarak ¢ tip AR-GE faaliyeti es zamanli olarak strdurdlur.

@ Mevcut Uretim sureclerinin tretkenligini, kalitesini artirmak ve maliyetleri dustirmek Uzere ydritilen ve daha
cok “gelistirme” olarak adlandirilacak “muhendislik ya da teknoloji yogun” calismalar. Bu etkinlikler her zaman AR-
GE tanimina uymasa da stirec yenilikleri icin “temel bilim” altyapisini olustururlar. Bu ¢alismalar teknolojik diizeyi
ne olursa olsun bir cok isletmede siirdiiriiliir. Onemli olan bu tiir calismalarin AR-GE sistematigi ile hedef secilerek

“gelisme stratejisi” olarak benimsenmesidir. Boylece bir “bilgi-yenilik kaynagi” arsivi ortaya ¢cikmaktadir.

® Firmanin mevcut Uriin yelpazesinde ya da uygulama teknolojisindeki yenilikler, uygulamali AR-GE denilebilecek
bir faaliyet dizisiyle yaratilabilir. Proje odakli calisma, hedef saptama ve dogrulama, yol haritasi cikarma ve zaman
planlamasi bu grupta yapilir. Uygulamali AR-GE kurumsallagsmis sanayi alt sektdrlerinde yaygin olarak kullanilir ve
surdurulebilir bir nitelik kazanur.

@ Temel bilimsel AR-GE herhangi bir sanayi sektoriinde radikal yenilik yapmanin 6n kosuludur. Bu kategoride,
proje sinirlari ve tanimlari daha belirsiz olup, hedef ve getirilerdeki sinirla acik degildir. Bu tiir faaliyetleri yogunlugu
firmanin yer aldigi sektdre, konumuna ve genelde ulusal teknoloji kapasitesine butlintyle baghdir. Bu konuda
firmalarin tek basina belirleyici ve etkili olamayacagi agiktir.

Turkiye'de bu baglamda tesisat ingaat malzemeleri alt sektdrlerinden bazilarinda ciddi, sistematik ve dnemli
boyutta harcamalari olan AR-GE ve inovasyon caligsmalari ylritilmektedir. Bu ¢aligsmalarin sonunda daha yiiksek
katma degerli urlinler i¢ ve dis pazara suriilmektedir. Ancak bu firmalarin sayisini ve harcama miktarlarini artirmak
basari icin dnemli bir stratejidir.
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5.4) TESISAT INSAAT MALZEMELERI DAGITIM AGINDA
YAPI MARKETLERININ YERI

Bu bdlimde tesisat insaat malzemeleri sektoriinde Turkiye'de son on yildir 6nemli bir dagitim kanali olarak islev
yapan yapl marketlerinin durumu, islevi ve gelisimi incelenecektir. S6z konusu kanalin dagitim aginda nasil bir
vizyon yuklendigi ve gelecek ongoruleri degerlendirilerek dagitim agini yeniden yapilandirma olasihigi lizerinde
durulacaktir. Konu yalnizca bu sektortin gelisme trendleri acisindan degil, tesisat insaat malzemelerinin retim
hacmi, i¢ pazar durumu, ihracat potansiyeli ve pazardaki kiiresel rekabet agisindan da dnem tagimaktadir.

5.4.1) YAPI MARKETLERININ SON DURUMU, PAZARDAKI FIRMA VE
URUNLER

Yapi marketlerinin Turkiye'deki gecmisi cok eskilere dayanmamaktadir. Turkiye'de 199Q’larin ortalarinda
kurulmaya baslayan yapi marketlerinin gelismesi son 15 yil icinde olmustur. Ozellikle son bes yil icinde magaza
sayllarinda ciddi bir artig ve tim yurt sathina yayilma egilimi gézlenmektedir.

Turkiye'de yapi marketlerinin tarihcesine kisaca baktigimizda, bugtinki driin gesitliligi ve magazacilik anlayisindan
cok farkli bir bicimde yapi malzemeleri toptancisi olarak faaliyet gostermis olsa dailk kurulan yapi marketi Kogtas'tir.
Turkiye'nin ilk uluslararasi yapi marketleri ile tanismasi 1994 yilinda agilan AS 2000 magazasiyla olmustur. Takip
eden yillarda Gotzen, Planet, Bauhaus, Mr Bricolage ve Praktiker pazarda yer almaya basladi. Bu arada 1996
yilinda Kogtas perakendecilige gecerek Iizmir'de actigi magaza ile yapi marketleri arasinda yer aldi. Daha sonraki
yillarda yapi market pazarinda 6nemli degisiklikler oldu ve Turkiye'nin ilk yapi marketi olan AS 2000 sektorden
cekildi. Ardindan Planet ve Mr Bricolage sektorden cekildiklerini acikladilar. Gétzen de Turkiye pazarindan ¢ikan
diger bir firma oldu. Ancak Tuirk ortagdi, Tekzen unvani ile yerli sermayeli bir sirket olarak halen sektorde faaliyetini
slirdlirmektedir. Sonraki yillarda uluslararasi Ikea, Baumax, Leroy Marlin ile yerli sermayeli Starwood'un pazara
girmesiyle Tirkiye'deki yapi marketleri sayisi 8'e ulasti. Ancak Baumax ve Leroy Marlin Tirkiye pazarindan cekildi.
Boylece pazardaki firma sayisi 5'e diigmus oldu.

Yapi marketleri insaat malzemeleri sanayinin dagitim kanallarindan belirli bir pay alarak klasik bayi sistemini
yeniden yapilanmaya gotlirmektedir. Bu gelisme gelecek 10-15 yillik bir ddnemde dagitim agindaki bir donistiimiin
de gostergesi olmaktadir. Dolayisiyla yapi marketlerinin mevcut durumunu pazar hacmini ve pazarladigi riin
gruplarini incelemeden bir degerlendirme yapmak mimbkun degildir.

Burada “yapi marketi” ifadesi; belirli bir yatinm ve pazar buyukligtine erismis ve llkenin cogu bolgesine yayilarak
ve nihai tiiketiciye ulasarak dagitim aginin kanallarindan biri olmus yapi marketlerini tanimlamaktadir. Bunlar belirli
bir marka altinda satis yapan, cogunlukla yabanci sermaye agirlikli, kiiresel rekabete acik ve ingaat malzemeleri
disinda ev urlnleri ve kisisel kullanim esyalar da satan buyuk caph kurulusglar olup, sayilar giinimizde besi
bulmaktadir. Her firma (marka) birbirinden farkl triin gamina, 6rgitlenme sekline ve yonetimine gére %85-95
oraninda son kullaniciya (tiiketiciye) satis yapmaktadir. Bazi firmalarda ithal ev triinleri ve kisisel trlnler agirlikli
olup, insaat malzemeleri orani daha dusuk, uygulama ve nakliye islevlerini de yukimlenen bir yogunluktadir.

Bu bes biylk capl yapi marketinin disinda, disik nifuslu yerlesim merkezlerinde yerel yapi marketleri de

bulunmaktadir. Bunlarin bir bolimu bayilerin birlesip ortaklik kurmasi ile olusmus, bir kismi ana marketlerin yerel
orgutlenmesi ile farkl kalite ve maliyette markalarla dagitima yonelmistir.

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016

53



P °
‘. Tesisat insaat Malzemecileri Federasyonu

2015 yili sonu itibariyla yapi marketlerinin magaza sayisi, cografi bolgelere dagihmi ve toplam icindeki oranlari
TABLO: 5/1'de verilmistir.

TABLO: 5/1 Tiirkiye'deki Markali Yapi Marketlerinin Durumu ve Bolgesel Dagilimi (2016)

M::I':(Ieti Toplam Marmara Ege Akdeniz  i¢c Anadolu Karadeniz Ag:c?:lu G:n:'?g‘!:‘?u

01 [ KOCTAS 55 29 6 7 8 2 1 2

02 | TEKZEN 106 37 21 10 15 12 5 6

03 | BAUHAUS 5 4 = 1 = = = =

04 | STARWOOD 39 8 7 5 9 6 3 1

05 | IKEA 5 3 1 = 1 o = =
Toplam 210 81 35 23 33 20 9 9
Oran (%) 100 38,6 16,7 10,9 15,7 9,5 4,3 4,3

Kaynak: Yapi Marketleri Envanteri (ETIPLAN)

Tablodan gériildiigi gibi toplam 210 magazadan 81'i yani %38,6'si Marmara Bélgesinde olup, onu i¢ Anadolu ve
Ege Bolgeleri izlemektedir. Bu U¢ bolgedeki magaza sayisi toplamin %71'ini bulmaktadir. Dogu ve Glineydogu
Bolgeleri'nin toplam payiise sadece %8,6'dir. Bu durum bdélgesel esitsiz kalkinmanin bu alandaki gostergelerinden
biri olmaktadir. Bayilik ve alt bayilik dagitim kanallarinda da benzer bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Tiketimin ve
uretimin boyutlarinin, GSYH'dan alinan paylar ve gelir dagiliminin dengesiz yapisi ile dogrudan iligkili oldugu
gorulmektedir.

54 TIMFED Sektér Arastirma Raporu - Subat 2016



P

@p TIMFED

Tesisat Insaat Malzemecileri Federasyonu

TABLO: 5/2 Alt Sektorlere Gore Yapi Marketlerinde Satilan insaat Malzemeleri (2016)

Yapi Marketi Alt Sektor Uriin Gruplar

KOCTAS Bims Bims duvar bloklari ve elemanlari
Seramik Vitrifiye uirlinler, duvar ve yer karolari
Plastik Boru, kapi-pencere sistemleri
Boya Dis ve i¢c cephe boyalari, dekoratif boyalar, hazirlk, temizlik ve bakim malzemeleri
Yapi Kimyasallari Katkilar, siva, tamir harglari, yapistiricilar
Yalitim Derz dolgulari, mastikler,
Isitma-Klima Kombiler, klima cihazlar, aspiratorler,
Tesisat Elemanlar Musluklar, bataryalar, baglanti elemanlari
Elektrik Tes. Aydinlatma | Kablo, tesisat malzemeleri, aydinlatma aksesuar ve malzemeleri, ampul ve armatiir
Mutfak-banyo Mutfak banyo dolaplari, ayna, eviye, lavabo, dus teknesi
Kilit ve Aksesuarlari Kilitler, hazir celik kapi, aksesuarlar
TEKZEN Bims Bims duvar bloklari ve elemanlari
Seramik Vitrifiye uirlinler, duvar ve yer karolari
Plastik Boru, kapi-pencere sistemleri
Boru Sinirhi 6l¢ii ve tipte boru
Boya Dis ve i¢c cephe boyalari, dekoratif boyalar, hazirlik, temizlik ve bakim malzemeleri
Yapi Kimyasallari Katkailar, siva, tamir harglari, yapistiricilar
Yalitim Derz dolgulari, mastikler,
Isitma-Klima Kombiler, klima cihazlar, aspiratorler,
Tesisat Elemanlar Musluklar, bataryalar, baglanti elemanlari
Elektrik Tes. Aydinlatma | Kablo, tesisat malzemeleri, aydinlatma aksesuar ve malzemeleri, ampul ve armatiir
Mutfak-banyo Mutfak banyo dolaplari, ayna, eviye, lavabo, dus teknesi
Kilit ve Aksesuarlari Kilitler, hazir celik kapi, aksesuarlar
BAUHAUS Bims Bims duvar bloklari ve elemanlari
Seramik Vitrifiye uirlinler, duvar ve yer karolari
Plastik Boru, kapi-pencere sistemleri
Boru Sinirh 6l¢ii ve tipte boru
Boya Dis ve i¢c cephe boyalari, dekoratif boyalar, hazirlk, temizlik ve bakim malzemeleri
Yapi Kimyasallari Katkilar, siva, tamir harglari, yapistiricilar
Yalitim Derz dolgulari, mastikler,
Isitma-Klima Kombiler, klima cihazlar, aspiratorler,
Tesisat Elemanlari Musluklar, bataryalar, baglanti elemanlari
Elektrik Tes. Aydinlatma | Kablo, tesisat malzemeleri, aydinlatma aksesuar ve malzemeleri, ampul ve armatiir
Mutfak-banyo Mutfak banyo dolaplari, ayna, eviye, lavabo, dus teknesi
Kilit ve Aksesuarlari Kilitler, hazir celik kapi, aksesuarlar
Kilit ve Aksesuarlari Kilitler, hazir celik kapi, aksesuarlar
STARWOOD |Boya Dis ve i¢c cephe boyalari, dekoratif boyalar, hazirlik, temizlik ve bakim malzemeleri
Mutfak-banyo m:lt:::q::i banyo dolaplari, ahsap tezgah ve aksesuarlari, lavabo, evye, banyo ve dus
Kilit ve Aksesuarlari Kilitler, hazir celik kapi, aksesuarlar
IKEA Elektrik Tes. Aydinlatma | Aydinlatma armatiirleri, aksesuarlari ampul ve tesisat malzemeleri
Mutfak-banyo m::zf::q‘e’:i banyo dolaplari, ahsap tezgah ve aksesuarlari, lavabo, evye, banyo ve dus

Kaynak: Yapi Marketleri Envanteri (Arastirmacilar)
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Yapi marketlerinde dagitima giren ve nihai tiketiciye ulasan insaat malzemeleri, alt sektdrlere gore ve firma
bazinda listelenerek asagida TABLO: 5/2'de sunulmustur.

TABLO: 5/2'den gorildiugu gibi tesisat ingsaat malzemeleri biitlin yapi marketlerinde pazarlanmaktadir. Yapilan
anket caligmalari toplam i¢ pazar dagitim hacminde bu yapi marketlerinin ortalama olarak %5-7 civarinda bir payi
bulundugunu gostermektedir. Yine yapilan arastirmalar yakin gelecekte yapi marketlerinin pazar payinda kayda
deger bir artis beklenmedigini ortaya koymaktadir.

Bu blylk yap1 marketlerinin disinda, dzellikle turistik yorelerinde ve sayfiye beldelerinde yogun olmak tzere yerel
yapi marketleri de dagitim aginda yer almaktadir. Bu tiir yerel yapi marketlerinin toplam insaat malzemeleri satis
hacmi icindeki paylari %5 civarindadir.

Yerel yapi marketlerinin pek cogunda, ingaat malzemeleri sanayinin dagitim kanallari olan bayi ve yetkili saticilarin
ortakliklar s6z konusu olmaktadir. Yapi marketlerinin son bes yildaki gelisme ve satig payi oranlariniartirmalarindan
endise duyan bu segmentler, bu tip yerel drgtitlenmelerin icine girmektedirler. Bu olgunun bir degerlendirmesini
yapmak icin elimizde yeterli veri olmadigindan, gelecek 6ngorilerinde bir tartisma agmak yararl gorilmusgtur.

5.4.2) YAPI MARKETLERININ ONEMI VE ISLEVi

Turkiye'de yapl marketlerinin sayisi baslangi¢ta hizla artip, dagitim kanallari icinde dnemli bir yere ulagirken, son
birkag yilda bazi yabanci yapi marketlerinin kapanmasi ile pazardaki payi dusus gostermistir. Dolayisiyla, klasik
bayi agi sisteminin de etkisiyle pazar hacminden aldigi payda fazla bir artis olamamistir. Bunda tiiketicinin bayi, alt
bayi dagitim kanallariyla olan gliven-fiyat iliskisi ve aligkanliklar Gnemli rol oynamaktadir.

Tesisat insaat malzemeleri, sektoriinde Uretici firma > bayiler > alt bayiler > tiiketici iliskisi oldukca gucli olup,
buna servislerin de dahil olmasi sistemin finansal akisini-igleyisini gliclendirmekte ve guiven verici kilmaktadir.

Yapi marketlerinin bu rol gercevesinde dagitimdaki islevi asagida belirtiimistir.

@ Yapi marketleri kisa gecmislerine karsin gelismis Ulkelerdeki “Uretici > son tiiketici” islevini gerceklestirmeyi
basarmiglardir. Bu islev onlarin dagitimdaki roliinin, yeni bir kanal olarak “maliyet-kalite” optimizasyonundaki
basarilarini ortaya koymaktadir.

@ Yapi marketleriblyuk boyuttave genis musteri profiline seslenen tanitim, reklam ve promosyon kampanyalarina
girismektedirler. Dagitim kanalilari icinde yer alan baska hicbir firma (bayi, uygulamaci, alt bayi, distribitor v.s.) bu
Olclide reklam yapma olanak ve ayricaligina sahip degildir. Ana Uretici firmalar bile tiiketiciye dogrudan yonelen
kampanyalarda belirli bir esigi asamamaktadirlar. Keza yapi marketlerinin “indirim veya iskonto” kampanyalari,
tuketicinin isteklerini kamcilayacak kredi mekanizmalari ve kredi karti taksitleri ile koriklenmektedir.

@ Yapi marketleri belirli ingaat malzemeleri ve Urtnlerinin yani sira tliketiciye ev dekorasyon ve gereksinimlerini
cesitlendiren, bahce ve balkonda kullanilacak malzeme ve elemanlari da sunan bir genis satis yelpazesine
sahiptirler. Ayrica kisisel hobi Urtnleri, bazi elektronik mutfak ve banyo cihazlari, montaj ve bakimda kullanilan alet
ve edevat v.s. gibi mallarla, tliketici icin cazibeli cekim alanlar olugsturmuslardir. Bu durum tiiketiciyi “klasik bayi”
sisteminin disina cekmekte ve talep yeniden bicimlenmektedir.

® Uriin gaminin yukarida belirtilen yapisi nedeniyle, adi her ne kadar yapi marketi olsa da yapi marketleri yiizde
yiiz ingaat malzemeleri marketi degildir. TIMFED kapsamindaki 12 alt sektdrden 6'sinin riinleri satiimaktadir. Bu
6 alt sektor urlnlerinin toplam satislar icindeki payi %15-20 civarindadir.
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@ Yapi marketleriyerliingaat malzemelerininyani siraithal Grtinleri de tiiketiciye sunmaktadir. Yapilan bir arastirma
yap! marketleri toplam pazarindaki malzemelerin deger olarak %?25%'ini ithal Urtinler olusturmaktadir. Baz yapi
market firmalarinda bu oran %40'a kadar ¢cikmakta, bazilarinda %15’lere inmektedir. Tesisat ingsaat malzemeleri
s0z konusu oldugunda ithal malzeme oranlari ¢cok daha asagilarda kalmaktadir. Ancak markali Grtnler, tiketici
(son kullanici) agisindan her zaman cazibe yaratmaktadir.

® Yapi marketleri, blyuk capta sattiklar trtinleri dogrudan Uretici firmalardan satin almaktadirlar. Ancak bazi
urtinlerde, Uretici firmalarin bolge midurlikleri veya yetkili bayileri tedarik kanal olarak kullanilmaktadir. Yerel
yapi marketleri 6zellikle, yerel bayi veya bolge satis mudurlikleriile ticari iliski icindedirler. Yerel yapi marketlerinde
ithal malzeme satis orani ¢ok daha dustik diizeydedir.

@ Yapi marketlerinin “lretici firma” ile olan dogrudan irin tedarik ve finansman iligkileri, bazi yetkili satis
elemanlarinin marketlerde gorevlendirilmesini zorunlu kilmaktadir veya Uretici firma zaman zaman marketlere
“uygulamaci eleman” destegi vermektedir. Lojistik destekler kisitl oldugundan yapi marketleri kendi lojistik
depolarini kurmakta ve ilgili firmalarla anlasma yapmaktadir.

@ Yapi marketleri ile Uretici firmalar arasinda bayiler ile olan finansman iliskilerinden daha dengesiz anlasmalar
yaplimaktadir. Mali muhasebe-6deme-6deme sartlari-banka destekleri gibi finansal yonetimine iliskin sorunlar bir
optimizasyon yapilarak ¢éziilmekte ancak yine de ciddi sorunlar ortaya cikmaktadir. “Uretici firma-yapi marketi”
finansman dengesi bazen yapi marketi lehine donmekte ve sorun bliyimektedir. Bu nedenle baz alt sektorlerde
firmalar yapi marketleri ile calismak istememektedirler. Ancak bu isleyisin dagitim aginin gelisim stirecinde zaman
icinde ¢oziimlenecegi sOylenebilir.

@ Bayilerile uretici firmalar arasindaise finansman sorunlari genellikle Uretici firma lehine gelisim gdstermektedir.
Bazi firmalar bankalar araciligi ile bayilere kredi limiti tanimakta ve bayi ile bu kanaldan finansman iligkisi
kurmaktadir. Keza bayi seciminde de kriterler arasinda “mali gli¢” 6nemli olmaktadir. Bayilerin yapi marketlerine
karsi tutumu bu nedenle pek olumlu bir tablo sergilememektedir.

@ Yapi marketlerinin pazara girmesi ve gelismis Ulkelerde oldugu gibi tliketiciye dogrudan ulasmasi “musteri
odakli” bir pazarlamanin hizlanip gelismesini saglamistir. Uretici bu kanallar araciligi ile miisteri istek ve taleplerinin
nasil bigcimlendigini gorebilmektedir. Yapi marketleri bu baglamda “geri besleme”yi basar ile yapabilen dagitim
kanallandir. Bu igleyis gelecekte Uretimin planlanmasinda, maliyet-kalite optimizasyonunda, Gretim gaminin cevre
ve misteri odakli tasarlanmasinda, enerji tasarrufuna yonelik dnlemler alinmasinda olumlu bir tablo yaratacaktir.

@ Yapi marketleri bayi-alt bayi-nalbur zincirinde en ¢ok alt bayi ve nalburlari pazardan silmektedir. Ancak kiresel
rekabetin dogal bir sonucu olan bu durum, ingaat malzemeleri sanayinin biiylime oraninin artmasinda pozitif bir
islev gérecek ve pazarin geniglemesini saglayacaktir.

@ Yapi marketleri son kullanici (tiiketici) icin “kendin yap - do it yourself” konsepti ile yapi yenileme, onarim ve
bakim olanaklari saglamakta ve bunun icin tiiketicinin kendi isgliclinii ortaya koyarak iscilik masraflarinda tasarruf
yapmasina olanak yaratmaktadir. Bu sekilde Turk insani, mali satin alan ve kendi konutunda yaptigi islerde
“uygulayici” olan bir fonksiyon yiiklenmektedir. Bu durum maliyet avantaj sagladigindan “yenileme” talebi artacak
ve Uretimdeki biyimede 6nemli rol oynayacaktir.
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5.4.3) YAPI MARKETLERININ KLASIK DAGITIM ZiNCiRi iCINDEKI
YERI VE VIiZYONU

Bundan onceki boélimlerde yapi marketlerinin buglinkii durumu, buyukligl, dagitimdan aldiklar pay, hangi
alt sektorlerin urlnlerini pazarladiklari, misteri profili incelenerek degerlendirilmistir. Ayrica dagitim agindaki
rolleri ve islevleri de ayrintih olarak ortaya konulmustur. Bu inceleme ve degerlendirmeler yapi marketlerinin
dagitim agindaki yerini de ortaya koymaktadir. Bu dagitim kanal, klasik bayi aginda farkl bir islev yiklendigini de
gOstermektedir.

@ Yapi marketleritesisatinsaat malzemeleri sanayi dagitim aginda “uretici-tiketici” arasinda kurulan son basamak
(asama) olmaktadir. Tliketici mali tanima, kullanma ve kalitesini dogrudan test etme imkani bulmakta ve isteklerini
dillendirebilmektedir. Bu agidan pazarin cesitlenme ve kiiresel rekabette giiclenme sinavi verilmektedir.

@ Yapi marketleri, 12 alt sektorde siniflandirilan insaat malzemeleri sanayinin 6 alt sektorine hitap etmekte ve bu
urdn gruplarini pazarlamaktadir. Geri kalan alt sektorlerin klasik bayi agi veya dogrudan satis kanallari icinde yapi
marketleri yer almamaktadir. Bu durum %?1’den %7’ye kadar satistan pay alan (alt sektorlere bagh olarak) yapi
marketleri, bu paylarini artiracak bicimde organize olmaktadirlar.

@ Avrupa'da yapi marketlerinde dagitim icindeki paylar %20-50 arasinda degismektedir. Bu konuda Almanya,
Avusturya, ingiltere, Fransa, Hollanda, isvec, Norveg ve Danimarka basta gelen (lkelerdir. ispanya, italya, Polonya,
Cek Cumhuriyeti, Macaristan, Yunanistan da payi yiksek olan ulkeler arasindadir.

@ Alt sektorler arasinda pazar payl yapi marketlerinde en yuksek olanlar; boya, yapi kimyasallari, 1sitma-
havalandirma-klima cihazlari, elektrik ve aydinlatma cihazlari, mutfak ve banyo, kilit ve aksesuarlari, seramik,
plastik insaat malzemeleri ile aliminyum kapi-pencere sistemleridir.

@ Yapi marketleri yakin zamanlarda Karadeniz, Akdeniz, Dogu ve Glineydogu Anadolu Bolgeleri'nde de magaza
agcmakta bazi yerlerde en etkili dagitim kanali olmaktadirlar. Mevcut yapi stokunun takviyesi, yenilenmesi ve
bakim-onariminda énemli islev géreceklerdir.

Yapi marketlerinin vizyonu; gelisen, blylyen ve ihracat yonelik insaat malzemeleri sanayi dagitim kanallari icinde
%15’'lere ulasacak satis payi ile tiiketiciye yonelmesidir. Bu vizyonun gerceklesmesi igin:

@ Kendini yenileyen, “musteri odakl” donlisimi tamamen gerceklestiren, egitimli ve 6ngorulu kadrolarla gucli
bir bayi kadrosunu da barindiran bir dagitim sistemi

@ Yeni talepten yenileme talebine kayan bir biiylime oranina sahip (ortalama %14,5) insaat malzemeleri sanayi

@ Kiresel rekabette katma degeri yuksek urtnlerle 40 Milyar USD ihracata yelken acan bir insaat malzemesi
yelpazesi

s0z konusu olmaktadir.
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5.5) TURKIYE'DE PAZARIN BOLGESEL DAGILIMI VE
BOLGESEL GELISME OLANAKLARI

Bu boélimde Tirkiye pazarinin bolgelere gore dagiim trendi, dagitim agi ve kanallarinin bélgesel sorunlari ve
islevleri ele alinarak gelecege yonelik dngdortler sunulacaktir.

Bu arastirmanin Bolim: 2'de son bes yilda Tirkiye'de konut satislarinin cografi bolgelere dagimi TABLO: 2/3'de
adet olarak ve TABLO: 2/4'de oran olarak verilmistir.

Bu dagiima gére Marmara, ic Anadolu ve Ege Bélgelerinin toplam konut sayilari icindeki payi %75,2'dir. Buna
Akdeniz Bolgesi de eklenince bu dort bolge %88,8'lik bir konut satis oranina sahip olmaktadir. Konut digi
diger insaatlarin da bu bdlgelerde yogunlastigi dikkate alindiginda, bunun tabii bir sonucu olarak tesisat ingaat
malzemelerinin dagitim agi bu pay oranlarina uygun bir gelisme gostermektedir. Geri kalan (¢ bolge (Karadeniz,
Dogu Anadolu ve Giineydogu Anadolu) toplam icinde yalnizca %11,2 pay almaktadir. Bu durum bayilerin ve alt
bayilerin bdlgelere dagimi yéninden konut ingaatlari slirecinde tesisat ingaat malzemesi dagitim ve lojistigi
acisindan sorunlari da ortaya koymaktadir. iklim kosullari ile birlikte ele alindiginda %11,2 paya sahip lg bolge,
ingaat sureleri, finansmani ve malzeme dagitim lojistigi yonlinden ayni dezavantajlari paylasmaktadir. Ayrica
Dogu ve Gilineydogu Anadolu Bélgeleri'nin 6zel ekonomik ve siyasi kosullari da bolgesel dagilimdaki dengesizligi
artirmaktadir.
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Tesisat

6) DUNYA PAZAR HACMi, SEKTOR URUNLERI YONUNDEN
TURKIYE’'NIN YERIi, SWOT ANALIizi

Bu bolimde belli baslh Uretici, ihracatci ve ithalatgi Ulkeler secilerek, bu ulkelerin insaat sektorlerindeki gelismeler,
gelecege donuk yatinnm ve beklentileri, tesisat ingaat malzemesi trlin ve Urlin gruplari ydonuinden Uretim, ihracat ve
ithalat durumlari incelenmis ve degerlendirilmistir.

Ayrica yine secilmis bdlge ve ulkelerin ingaat sektdrlerindeki gelismelerde Tirkiye baglantilari ve gdstergeleri de
bu bolimde ele alinmistir. Turkiye'nin sektorel Urlin/riin gruplari bazinda diinyadaki yeri, ihracat ve ithalati da bu
bolimde incelenmektedir.

Tesisat ingsaat malzemelerindeki teknolojik gelismelerde Tirkiye'nin durumu da SWOT analizi yapilarak ele alinmig
ve sonuglar kritik edilerek tartismaya acilmigtir.

6.1) DUNYA PAZARINDA SEKTORUN DURUMU
BUYUME VE HARCAMALAR, BOLGESEL GELISMELER

Gecmis bes yil icin diinya ingaat sektoriindeki gelismeler, yillik blylme oranlari ve insaat harcamalari temel
alinarak TABLO: 6/1'de gosterilmistir. Tablodan gorildiigi gibi ilk iki yilda blylime oranlari oldukga dustk
degerlerde olusmus, 2012 yilindan itibaren buyiime artisi dngoriilen oranlara ulagsmistir. 2010 yilinda 8,35 Trilyon
USD olan ingaat harcamalari bes yil icinde giderek artig gostermis ve 2014 yilinda 9,35 Trilyon USD'ye erigmistir.
2015’de buyume hizinin yeniden yavaslama egilimine girdigi saptanmistir.

TABLO: 6/1 Diinya ingaat Sektérii Harcamalari ve Biiyiime Oranlari

Yillar Ha!rcamalar Biiyiime
(Milyar USD) ()
2010 8.356,3 0,2
2011 8.404,1 0,5
2012 8.610,2 2,4
2013 8.909,5 3,5
2014 9.354,7 5,1

Kaynak: Global Construction Handbook, 2014, Aecom Oxford

Diinyanin gelismis Ullke ve bolgelerine gore son bes yillik bliylime oranlari TABLO: 6/2'de verilmistir. Tablodan
Cin'de ekonomik buylime oranlarinin %7,0’leri astigi, Hindistan'da %4,0 ile %6,0 arasinda degismekte oldugu ve
gelismis ulkelerin tzerinde kaldigi gorilmektedir. Euro bolgesinde 2014 yilina kadar kriz etkisini siirdirmekte ve
kiiclilme egilimi gézlenmektedir. Burada Yunanistan, italya, ispanya ve Portekiz ile bazi Dogu Avrupa iilkeleri etkin
olmustur.

TABLO: 6/2 Diinyanin Secilmis Bolge ve Ulkelerinde Ekonomik Biiyiime Hizlan

YILLAR 2010 2011 2012 2013 2014
ABD 0,4 0,7 1,4 3,1 3,4
Euro Bélgesi -2,9 -3,2 -3,1 -3,0 2,6
Gin 6,7 7,0 7,4 73 71
Hindistan 4,0 4,3 5,6 5,9 6,0

Kaynak: Eurosat; US Cencus Bureau, National Bureau of Statistics of China, The Central Statistics Office of China
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Bir diger ekonomik gdsterge diinya insaat harcamalarinin bélgesel dagiimidir. GRAFIK : 6/1 bélgesel dagilimlari
“O%" ve “Milyar USD” olarak gostermektedir. Bu grafik 2014 yili kesinlesmis degerleri esas alinarak hazirlanmistir.
Buradan goriildiigi gibi ABD ve Kanada gibi llkeleri kapsayan Kuzey Amerika %24, Asya-Pasifik ve Okyanusya
(Cin, Hindistan, Avustralya, Endonezya dahil) %41 ve Avrupa %19 oranlarindaki paylarla toplamin %84'lini
olusturmaktadir. Sektoriin (tesisat insaat malzemeleri) gelisme egilimi de buna paralel bir trend gostermektedir.

GRAFIK : 6/1 Diinya insaat Harcamalan Bélgesel Dagilimi (2014)
Rusya ve BDT

Ortadogu ve Afrika %4
%5 374 Milyar $
467 Milyar $

Latin Amerika
%7
656 Milyar $

Asya Pasifik ve Okyanusya
%41
3.835 Milyar $

Kuzey Amerika
%24
2.245 Milyar $

Kaynak: Global Consruction Handbook, 2014, Aecom Oxford

Gecmis bes yil icin yine secilmis llkelere gore insaat sektorli blylime oranlar esas alinarak TABLO: 6/3
hazirlanmistir. Tablodan gorildigu gibi bazi Avrupa ulkelerinde bliylime oranlar oldukga dustik olup, keza Irak
ve Rusya gibi tlkeler de ayni egilimi paylasmaktadir. Bu llkelerde konut yenileme oranlar disik (Almanya,
Fransa gibi) veya savaslarin etkiledigi ekonomik darbogazlar (Irak ve Rusya gibi) s6z konusudur. Cin, Hindistan,
Azerbaycan gibi ulkelerde yeni konut ve yenileme yatinmlari 6ncelik tagimakta ve blyime oranlar artmaktadir.

TABLO: 6/3 Diinyanin Secilmis Ulkelerinde insaat Sektérii Biiyiime Hizlari

YILLAR 2010 2011 2012 2013 2014
Almanya -0,5 5,8 -11 0,2 2,6
ingiltere 73 2,2 -7,6 1,5 3,9
Fransa -24 -1,8 -1,7 -1,5 0,3
ABD -7,6 -2,9 1,4 3,1 34
Kanada 2,8 2,9 3,9 1,8 2,0
Hindistan 6,7 10,2 5,6 5,9 6,0
Cin 10,6 9,2 7.4 73 71
Irak 6,6 10,0 8,6 7.8 -3,56
Rusya 4,4 7,6 2,6 -2,4 -4,5
Azerbaycan 18,6 20,4 33,0 24,0 16,0

Kaynak: Ulkelerin istatistik Kurumlari
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Gelismis Ulke ve bolgelerdeki ingaat yatinmlari, konut insaat ve satislarina drnek olarak ABD alindiginda, son bes
yillik ingaat harcamalari ve satiglar TABLO: 6/4'de verilmistir.

TABLO: 6/4 ABD'de Son Bes Yillik ingaat Harcamalar ve Konut Satislari

insaat Mevcut Konut .
Yillar Harcamalari Satislan Yeni '((l::t: dSe:)t Iglar
(Milyar USD) (CILET D)
2010 820 16.900 1.250
2011 796 17.100 1.211
2012 864 18.550 1.489
2013 947 20.130 1.743
2014 961 20.050 1.705

Kaynak: US Cencus Bureau, National Associationof Homebuilders

Tablodan goriildiigi tzere ABD'de 2010 yilinda 820 Milyar USD olan ingaat harcamalari 2014 gelindiginde 961
Milyar USD'ye ulagsmaktadir. Yillik ortalama artis %4,3 olmaktadir. Bu tabloda dikkati ceken dnemli bir husus,
ABD'de mevcut (2. el) konut satis rakamlarinin yeni konut satiglarinin 12-13 katindan fazla olmasidir. 2008-2009
kiresel krizi ve 6zellikle ABD'de yasanan mortgage kredilerindeki 6deme zorluklarindan kaynaklanan gayrimenkul
el degistirmeleri boyle bir tabloyu ortaya ¢ikarmaktadir.

Gelecege yonelik tahminlerde ise 2015 yilinin kesinlesmemis blylime oranlari ve 2016 yilinin tahminleri yer
almaktadir. IMF ve Global Construction Handbook verilerine gore 2015 yilinda diinyada insaat sektorii bliylime
orani %4 olurken sektortin toplam harcamalari 9,7 Trilyon USD’ye ulasacaktir. 2016 yili tahminlerinde blyime
oraninin kiiclileceg@i tahmin edilmektedir.

Yine IMF ve Global Construction Handbook verilerinde diinyainsaat malzemeleri pazarinaait 2015 (kesinlesmemis)
ve 2016 (tahmini) blyime oranlari ve pazar hacmi degerleri agagida sekilde éngorilmektedir.

2015 (K) 2016 (T)

Biiyiime orani (%) 4,0 3,7
Satiglar (pazar hacmi) (Trilyon USD) 6,80 5,97

Gelismekte olan ulkelerdeki konut insaatlarina iligkin bilgiler; dogu Avrupa Ulkeleri, Ortadogu ulkeleri, buylyen
ekonomiler ve Kuzey Afrika Ulkeleri asagida ayri ayri 6zetlenmisgtir.

Dogu Avrupa Ulkeleri:

Romanya: 50 yas uzerinde 2,9 Milyon konut oldugu tahmin edilmektedir. Yeni konut ve yenileme yatirrmlari 2013
yilinda baglamistir. Son bes yilin ortalama ekonomik biyime orani %2,9'dur.

Bulgaristan: 50 yas (izerinde 2,9 Milyon konut oldugu tahmin edilmektedir. insaat sektérii son (¢ yilda %6,2
oraninda biyumeyle yeni konut yatirmlari yapmaktadir. Son bes yilin ortalama ekonomik bliyiime orani %2,1'dir.

Polonya: Mevcut konut stoku 14 Milyon olup, yeni konut yatinnmlari sinirlidir. Konutta blylme orani %4,5 civarinda
verilmekte, tlkede ekonomik blylime %3,5'dur.

Ukrayna: ic kanisikliklar nedeniyle konut stoku yenilemesi yavas yiirimektedir. Son ii¢ yilda konut ingaat artis
ortalamasi %]1, ulkede ekonomik biiyiime %2,2'dir.

Macaristan: 4,5 Milyon adet oldugu tahmin edilen konut stokunun yaklasik %60t 40 yasin ustlindedir. Buylime
insaat sektdriinde %4 civarinda ve tlke ekonomisinde %2,5'dur.

Cek Cumbhuriyeti: Konut stoku 4,4 Milyon adet civarindadir. insaat sektériniin bilyiime orani %3,5 ve (ilkede
ekonomik buyiime %2,5 tahmin edilmektedir.

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016



P

.
‘ Insaat Malzemecileri Federasyonu

Tesisat

Ortadogu Ulkeleri:
Suriye: i¢ savas nedeniyle yatirmlar durmustur. Tahmin yapilamamaktadrr.

Iran: Gelecek iki yil icin 1,5 Milyon konut insaati 6ngoriilmektedir. Insaat sektorii biiyiime orani %5 ve ekonomik
blyume orani %3 olarak belirtiimektedir.

Birlesik Arap emirlikleri (BAE): Gelecek iki yil icin 20 Milyar USD'lik konut yatirimi harcamasi dngoriilmektedir.
insaat sektoriinde biiyiime orani %6 ve iilke ekonomisinde biiyiime orani %7 tahmin edilmektedir.

Suudi Arabistan: Gelecek bes yil icinde 1 Milyon adet konut yatirimi éngériiliiyor. insaat sektériiniin bilyiimesi
%7 ve ekonomik blylime %3,5 tahmin edilmektedir.

Biiyiiyen Ekonomiler :

Hindistan: Konut yatirmlari kamu desteginde yapiliyor. insaat sektdriinde %?5 ve (ilke ekonomisinde %7 biiyiime
beklenmektedir.

Rusya: Konut insaatlarinda yatirmlar hizlanma egilimindedir ancak sorunlar yasandigi da bilinmektedir. ingaat
sektori blylime orani %6,1 ve ekonomik biyiime %3,5 tahmin edilmektedir.

Kuzey Afrika Ulkeleri:

Libya: Siyasi ortamdaki karisikliklar nedeniyle planlanan konut yatirmlarinda ciddi aksaklik ve kesintiler s6z
konusudur. ingaat sektériinde %3, iilke ekonomisinde %2 biiyiime beklenmektedir.

Cezayir: Konut ingaatlari belirli bélgelerde hizlanarak siiriiyor. ingaat sektoriiniin %5,5 ve tilke ekonomisinin %3,5
biylmesi ongorilmektedir.

Fas: Ucg yilda giderek artan konut yatinm éngoériisii ile insaat sektdriinde %6 biiyiime beklenmektedir. Ulkede
ekonomik biiyime tahmini %4 civarindadir.

Misir: Siyasi istikrarsizlik nedeniyle azalmis olan konut yatinmlan gectigimiz yil ortalarinda yeniden buyudu.
Yilda 800 bin yeni konut yapimi éngériilmektedir. ingaat sektériinde %5 ve ekonomide %3,5-4,0 biyime
beklenmektedir.
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6.2) DUNYADA URUN GRUPLARINA GORE DIS TICARET,
SECiLMi$ ULKELERIN DURUMU

Bu bolimde daha dnce verilmis olan genel bilgilerin ve ingaat sektoriiniin gelismelerinin disinda, insaat tesisat
urdn ve drln gruplarina iliskin dis ticaret degerleri ve secilmis Ulkeler itibariyla ihracat-ithalat deg@erleri verilerek
degerlendirme yapilacaktir.

6.2.1. SERAMIK KAPLAMA MALZEMELERI VE
SERAMIK SAGLIK GERECLERI

Secilmis belli bagli seramik kaplama malzemesi Uretici Ulkelerinin Gretim ve tiiketim (i¢ pazar) miktarlari TABLO:
6/5'de topluca verilmistir. Tabloda ayrica diinya toplam miktari da yer almaktadir.

Tablodan gorildugu gibi Cin Halk Cumhuriyeti acik ara en blyik uretici ve tliketici konumundadir. Bu ilke bes yil
icinde, yilda ortalama %11,3 biiyiime ile 6.100 Milyon m? seramik kaplama malzemesi iiretmistir. Tiiketim ise yilda
ortalama %710 biiyiime ile 4.900 Milyon m? olmustur. Diger Ureticiler Cin'i hayli geriden izlemektedir. Brezilya,
Hindistan ve iran diger biiyiik treticilerdir. Bu ii¢ lilke ayni zamanda Cin'i takip eden en biyik tiiketici tilkelerdir.

Yine bu tablodan diinya seramik kaplama malzemeleri tiretiminin 2014 yilinda 12.612 Milyon m®Yyi, tiiketimin
ise ayni yil 12.016 m?yi buldugu gériilmektedir. Tiirkiye bu tabloda yer alan iilkeler arasindadir. Bu tabloda
Turkiye'nin Uretim ve tiketim miktarlari ele alindiginda Turkiye diinya uretiminin %2,5'unu, tiketimde ise %?1,6’sini
gerceklestirdigi ortaya cikmaktadir. Bu durumda Tuirkiye diinya seramik kaplama malzemeleri tretiminin %2,5'una
sahiptir.

TABLO: 6/5 Secilmis Ulkelerde Seramik Kaplama Malzemeleri Uretim ve Tiiketimi (Milyon m?)

ULKELER / YILLAR 2010 2011 2012 2013 2014 (K)
Cin Halk Cum. 4.200 4.800 5.200 5.700 6.100
Brezilya 754 844 866 871 896
Hindistan 550 617 691 750 818
iran 400 475 500 500 520

Z [ispanya 366 392 404 420 441

u|_J Endonezya 287 320 360 390 412

Z |italya 387 400 367 363 372
Tiirkiye 245 260 280 340 365
Vietnam 375 380 290 300 320
Meksika 210 219 229 228 235
Diinya 9.619 10.599 11.194 11.913 12.612
Cin Halk Cum. 3.500 4.000 4.250 4.556 4.900
Brezilya 700 775 803 837 865
Hindistan 557 625 681 748 829

< |iran 335 395 375 350 390

= |Endonezya 277 312 340 360 385

W | Vietnam 330 360 254 251 280

> |ABD 186 194 204 230 260

" I Turkiye 155 169 184 226 248
S. Arabistan 182 203 230 235 242
Rusya 158 181 213 231 241
Diinya 9.491 10.436 10.432 11.574 12.016

Kaynak: Acimac Survey Dep. (K) Kesinlesmemis veriler.
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Diinya seramik kaplama malzemeleri dis ticareti (ihracat-ithalat) ve yillara gére degisim oranlari TABLO: 6/6'da
sunulmustur.

TABLO: 6/6 Diinya Seramik Kaplama Malzemeleri Dis Ticareti (Milyon USD)

ihracat ithalat
I ) (Milyon USD)
2010 14.797 12,7 14.255 15,0
2011 16.662 12,6 15.408 8,1
2012 18.254 9,6 16.203 5,2
2013 20.732 13,6 17.803 9,9
2014 19.506 -59 16.901 -51

Kaynak: ITC (International Trade Center)

Tablodan goéruldugu tzere diinya ihracati son bes yilda ortalama %8,5 oraninda, ithalati yine ayni dénemde %©6,6
oraninda artmistir.

Turkiye'nin Bolim: 3, TABLO: 3/2'de verilen dis ticaret degerleri ile TABLO: 6/6'daki diinya degerleri
kiyaslandiginda; Tirkiye'nin diinya ihracatinda %3 ve diinya ithalatinda %0,65 paya sahip oldugu gorilmektedir.
Bu durumda Tirkiye seramik kaplama malzemeleri dis ticaretinde “net ihracatci” lilke durumundadir.

Diinya seramik kaplama malzemeleri ihracat ve ithalatinda ilk on tlke siralamasi ve degerleri TABLO: 6/7'de
gorulmektedir. Bu tablodan da Turkiye'nin “net ihracatci” tlke oldugu anlagiimaktadir.

TABLO: 6/7 Seramik Kaplama Malzemeleri Dis Ticaretinde ilk 11 Ulke (Milyon USD)

Ulke (Milll;::anchtSD) Ulke (Mill;tzlijtso)
Cin Halk Cum. 7.985 ABD 1.701
italya 4.456 Fransa 1.202
ispanya 3.097 Almanya 776
Tiirkiye 599 Rusya 736
Almanya 415 S. Arabistan 681
Meksika 387 BAE 467
Portekiz 346 ingiltere 455
Misir 331 Libya 396
Polonya 310 Kanada 347
Brezilya 290 Nijerya 328
Hindistan 254 Tiirkiye 110

Kaynak: ITC (International Trade Center) Not : GTIP 6907 ve 6908 (iriinler
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Diinyada seramik saglik gereclerinin son bes yillik dis ticaret (ihracat ve ithalat) verileri TABLO: 6/8'de sunulmustur.

TABLO: 6/8 Diinya Seramik Saglk Gerecleri Dis Ticareti (Milyon USD)

Yillar _ihracat _ithalat

(Milyon USD) (Milyon USD)
2010 4.021 8,3 4.549 14,7
2011 4.324 75 4,788 5,3
2012 4.344 0,5 4.866 1,6
2013 5.519 271 5.301 8,9
2014 5.402 -2,1 5.223 -1,4

Kaynak: ITC (International Trade Center)

2010 yilinda 4.021 Milyon USD olan ihracat 2014 yilinda 5.402 Milyon USD’ye ulagsmis ve yillik ortalama artig
%8,3 olmustur. ithalat ise 2014 yilinda 5.223 Milyon USD, yillik ortalama artis %5,8'dir.

TABLO: 6/8 ile Bolim: 3.'deki TABLO: 3/6 karsilastirildiinda Tiirkiye seramik saglik geregleri ihracatinin diinya
ihracatinin %4,1'i oldugu belirlenmektedir. Turkiye ve diinya ithalat rakamlari karsilastirildiginda Turkiye ithalati
diinya ithalatinin %0,19'u olmaktadir. Seramik kaplama malzemelerinde oldugu gibi bu triin grubunda da Tiirkiye
“net ihracatcl” konumunu korumaktadir.

Diinyaseramik saglik gereclerininihracat ve ithalatinda nde gelen ilkelerin siralamasi TABLO: 6/9'da belirtilmistir.
Buradan gorildugu gibi Tirkiye ihracatta on siralarda, ithalatta ise alt siralarda olup, “net ihracatci"dir. Yine bu
tablo ile TABLO: 6/8 karsilastirildiginda Cin'in dlinya ihracatinda %37,2 ve ABD'nin diinya ithalatinda %19,3 paya
sahip oldugu anlasiimaktadir.

TABLO: 6/9 Seramik Saglik Gerecleri Dis Ticaretinde ilk 11 Ulke (Milyon USD)

ihracat Ulke

LD ) (Milyon USD) gbalet
Cin Halk Cum. 2.011 ABD 1.006
Meksika 458 Almanya 310
Almanya 355 ingiltere 275
italya 310 Fransa 267
Tiirkiye 222 Kanada 204
Polonya 181 Rusya 150
Tayland 159 ispanya 126
Portekiz 140 Japonya 111
ispanya 128 italya 109
ABD 120 Belcika 104
Fransa 108 Tiirkiye 9

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Not : GTIP 6910 (iriin
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6.2.2) AHSAP KAPLAMA MALZEMELERI

Ahsap kaplama malzemeleri ¢cogunlukla konut ve isyerlerinde kullaniimakta ve giderek yayginlasan bir tiiketim
ortaya cikmaktadir. Diinyada ahsap kaplama malzemelerinin son bes yillik dis ticaret verirli TBLO : 6/10'da
sunulmustur.

TABLO: 6/10 Diinya Ahsap Kaplama Malzemeleri Dis Ticareti (Milyon USD)

ihracat ithalat
Yillar
(Milyon USD) Degisim % (Milyon USD) Degisim %

2010 32.663 13,20 30.723 16,01
2011 37.491 14,78 35.030 14,02
2012 37.559 0,18 34.798 -0,66
2013 40.733 8,45 37.028 6,41
2014 39.206 -3,75 36.826 -0,54

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Not : GTIP 4411, 4412, 4418 liriinler

Tablodan gortildiigi gibi diinyada 2010 yilinda 32.663 Milyon USD olan ihracat 2014 yilinda 39.206 Milyon USD
olmus ve yillik ortalama artis orani %6,6 hesaplanmistir. ithalat ayni yil 36.826 Milyon USD'ye ulagmis ve yillik
ortalama artis %7 olarak kaydedilmistir.

TABLO: 6/10 ile Bolim: 3.deki TABLO: 3/3 karsilastirildiginda Tiirkiye ahsap kaplama malzemeleri ihracatinin
diinya ihracatinin %!1,5'i oldugu gorulmektedir. Turkiye'nin ithalati diinya ithalatinin %?1,7’si oranindadir. Bu Uriin
grubunda Turkiye'nin ihracat ve ithalat paylari asagi yukari ayni degerlerde olup, ithalatin payi biraz daha agir
basmaktadir.

Diinya ahsap kaplama malzemeleri dis ticaretinde ilk on iilke arasina girememektedir. ihracatta ilk on iilke Cin,
Almanya, Filipinler, Endonezya, Malezya, Avusturya, Polonya, Kanada, Rusya ve ABD olarak siralanmaktadir.
ithalatta ABD, ispanya, Almanya, ingiltere, Fransa, Kanada, italya, Isvicre, Rusya ve Hollanda ilk on iilke icinde yer
almaktadir.
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6.2.3) DUVAR KAGITLARI

Duvar kagitlari; kalite, kullanilan malzeme ve estetik yonden cok farkli nitelikler tagimakta olan bir triin grubudur.
Daha 6nce Bélim: 3.3.de incelenmisg ve son bes yil icinde 6zellikle ithal Grlinlerin hizl bir artigla konut ingaatlarina
girdigi saptanmigtir. Yerli Uretim ve ihracat degerleri oldukg¢a dusuktur.

Diinyada duvar kagitlarinin son bes yillik dénem icin ihracat ve ithalatt TABLO: 6/11'de verilmis, yillik degisim
oranlari belirtilmistir.

TABLO: 6/11 Diinya Duvar Kagitlari Dis Ticareti (Milyon USD)

ihracat ithalat
Yillar
(Milyon USD) Degisim % (Milyon USD) Degisim %

2010 686.410 26,3 635.201 24,7
2011 745.628 8,6 701.406 10,4
2012 796.302 6,8 764.302 9,0
2013 846.166 6,3 826.301 8,1
2014 890.220 5,2 875.699 6,0

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Tablodan goruldigu gibi yillik ortalama artis ihracatta %710,6 ve ithalatta %711,6 oraninda gerceklesmistir.

TABLO: 6/11 ile Bolim: 3'deki TABLO: 3/4 karsilastirildiginda, Tirkiye duvar kagidi ihracati dlinya duvar kagidi
ihracatinin %?1,8'i olmaktadir. Ayni sekilde ithalat rakamlari karsilastirildiginda Turkiye duvar kagidi ithalatinin
diinya duvar kagidi ithalatinin %9,7'si oldugu gorilmektedir. Boylece bu lriin grubunda Tirkiye “net ithalatc”
oldugu ortaya ¢cikmaktadir.

6.2.4) ARMATUR VE VANALAR

Armatlir ve vanalar igin diinya dis ticaret degerlerinin son bes yilllk donemdeki gelisimi TABLO: 6/12'de
sunulmustur. Ayni tabloda yillik degisim oranlari da belirtilmigtir.

TABLO: 6/12 Diinya Armatiir ve Vana Dis Ticareti (Milyar USD)

ihracat ithalat
(Milyar USD) Degisim % (Milyar USD) Degisim %
2010 75,4 3,2 78,3 3,6
2011 77,0 2,1 80,6 2,9
2012 80,5 4,5 85,5 6,1
2013 86,2 7.1 89,9 5,1
2014 90,7 5,2 93,5 4,0

Kaynak: ITC (International Trade Center)

Bu tablodan hem ihracatta hem de ithalatta kii¢lik oranlarda olmakla birlikte oldukga istikrarli artig izlenmekte
ve yillik ortalama ihracat ve ithalat artis oranlarinin birbirine oldukca yakin oldugu gériilmektedir. ihracatta %4,4
ve ithalatta %4,3 artis olmustur. Turkiye bu urlin grubunda diinya ihracatinin %0,48'ini, ithalatta ise %0,69'unu
gerceklestirmekte olup “net ithalatci”dir.
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6.2.5) CELIK VE PLASTIK BORULAR VE BAGLANTI PARCALARI

Celik ve plastik borular cok cesitli alanlarda ve sektorlerde kullanildigindan Boélim: 3'de ayrintili aciklama
yapilmistir. Diinya celik ve plastik borular ve baglanti elemanlari dis ticaret verileri son bes yil icin TABLO: 6/13'de
topluca gdsterilmigtir.

TABLO: 6/13 Diinya Celik ve Plastik Boru Dis Ticareti (Milyar USD)

ihracat ithalat

Yillar Celik Boru Plastik Boru Celik Boru Plastik Boru

(Milyar USD) (Milyar USD) (Milyar USD) (Milyar USD)
2010 75,8 19,0 78,0 17,6
2011 96,2 21,6 95,1 20,7
2012 97,1 21,5 99,9 21,3
2013 92,7 22,9 96,0 23,0
2014 99,3 23,1 99,7 23,4

Kaynak: ITC (International Trade Center)

Tabloda yildan yila artis oranlar hesaplandiginda; ¢elik borularin ihracati yillik ortalama %8,1 oraninda plastik
borularin ihracat ise % 6,0 oraninda artmistir. ithalattaki artis oranlari celik borular icin %5,8 ve plastik borular
igin %7,7 olmustur. Her iki Urdn icin hem ihracata hem de ithalatta, 2013 yili harig, oldukca istikrarl artiglar
gerceklesmistir. Bu durum dis rekabetin zorlu bir platformda oldugunu ortaya koymaktadir.

Turkiye ve diinya ihracat ve ithalat kiyaslamasi yapildiginda; Turkiye'nin ¢elik boru ihracatinin diinya celik boru
ihracatinin %1,7’si, ithalatinin ise dlinya ithalatinin %0,8'i oldugu gorilmektedir. Bu oranlara gore Turkiye “net
ihracatci”dir. Ayni sekilde kiyaslama ile Turkiye'nin plastik boru ihracat ve ithalatinin diinyadaki paylar sirasiyla
%4,0 ve %O0,8 olup, bu uriinde de Turkiye “net ihracatci” durumundadir.

Diinya celik boru ihracat ve ithalatinda 2014 yilinda ilk on siradaki tlkeler TABLO: 6/14'de verilmistir. Celik boru
urdn grubundailk on igine giremeyen Turkiye'nin ihracatta 16. sirada, ithalatta ise 28. sirada yer almaktadir

TABLO: 6/14 Celik Boru Dis Ticaretinde ilk 10 Ulke (Milyon USD)

Ulke ihracat Ulke ithalat

Cin Halk Cum. 15.438 ABD 13.011
Almanya 8.391 Almanya 4.532
italya 7.787 Kanada 4174
ABD 7.246 S. Arabistan 3.778
ispanya 6.608 Kazakistan 2.759
Giiney Kore 4.480 Giiney Kore 2.541

Fransa 2.727 Cin Halk Cum. 2.533
Hindistan 2.490 Fransa 2.356
Hollanda 2.311 Endonezya 2.303
ingiltere 2.148 ingiltere 2.245
Turkiye (16) 1.730 Tirkiye (28) 930

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Not : GTIP 7303, 7304, 7305, 7306 ve 7307 nolu iiriinler.
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Diinya plastik boru ihracat ve ithalatinda ilk on tlkenin siralamasi 2014 yili itibariyla asagida TABLO: 6/15'de
verilmistir.

TABLO: 6/15 Plastik Boru Dis Ticaretinde ilk 10 Ulke (Milyon USD)

Ulke ihracat Ulke ithalat

Almanya 3.955 ABD 1.895
ABD 2.773 Almanya 1.602
Cin Halk Cum. 2.163 Meksika 1.298
italya 1.379 Fransa 1.108
Turkiye (5) 899 Cin Halk Cum. 857
Cek Cum. 890 Rusya 701
Polonya 769 Kanada 677
ingiltere 761 Cek Cum. 667
Hollanda 629 ingiltere 584
isvigre 605 Belcika 582
ispanya 597 Tiirkiye (26) 222

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Not : GTIP 3917 liriin

Bu tablo incelendiginde ihracatta Almanya, ABD, Cin ve italya, ithalatta da ABD, Almanya, Meksika ve Fransa'nin
ilk siralarda yer aldigi gorulmektedir. Aimanya ve ABD genellikle ylksek katma degerli trlinler ihrag etmektedir.
Cin Halk Cumhuriyeti de 6nemli bir ihracatgi olup ithalati ihracatina kiyasla oldukga dustktir. Bu tabloda Turkiye
ihracatta 5. sirada ve ithalatta 26. sirada yer almaktadir ve ihracatci konumundadir.

6.2.6) MUTFAK VE BANYO DOLAPLARI

Mutfak ve banyo mobilyalari, mutfaklardaki yemek malzemesi (tabak, bardak, catal, kasik, bicak v.s.) dolaplari,
erzak raf ve dolaplari ile saglik ve kozmetik Urlnleri icin dolaplari kapsamaktadir. Bunlarin dnemli bir kismi ahsap
malzemeden (sunta, MDF, masif ahsap) imal edilmektedir.

Diinya mutfak ve banyo mobilyalari dis ticareti 2010 — 2014 donemi icin TABLO: 6/16'da topluca verilmistir. Ayni
tabloda yillik degisim oranlari da gdsterilmistir. 2014 yili verileri heniiz kesinlesmemis ancak 10 aylik verilere
dayandirilarak saptanmig degerlerdir.

TABLO: 6/16 Diinya Mutfak ve Banyo Dolaplari Dis Ticareti (Milyon USD)

ihracat ithalat
(Milyon USD) Degisim % (Milyon USD) Degisim %
2010 5.111 2,91 4.062 0,87
2011 5.497 7,56 4.418 9,78
2012 5.503 0,1 4.499 1,61
2013 5.966 8,42 4.923 9,65
2014 6.022 0,94 5.212 5,87

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Not : GTIP
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Tablodan goruldugu gibi bes yilik dénemde yillik ortalama ihracat artis orani %4, ithalat artis orani ise %5,5

olmustur.

Bu uriin grubunda Turkiye'nin dis ticaretinin diinya dis ticareti ile karsilagstirmasini yapmak icin Bolim: 3.7.deki
TABLO: 3/9 ile TABLO: 6/16 kiyaslanmistir. Buna gore Turkiye'nin mutfak ve banyo mobilyalari ihracati diinya
ihracatinin %0,7’si olmaktadir. Turkiye'nin bu urindeki ithalati diinya ithalatinin %0,4'iG kadardir. Bu oranlar
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Turkiye'nin bu Griin grubundaki dig ticaret hacminin cok kiigiik oldugunu ortaya koymaktadir.

Dinya mutfak ve banyo mobilyalari dis ticaretinde basi ¢ceken ilk on Ulke siralamasi ve Turkiye'nin siralamadaki
yeri TABLO: 6/17'de belirtilmistir. Bu tabloya gére ihracatta ilk ii¢ sirada yer alan iilkeler Aimanya, Cin ve italya'dir.
Tirkiye 20. sirada yer almaktadir. ithalat ele alindiginda ilk {ic lilke ABD, Fransa ve isvicre olarak siralanmaktadir.

Tirkiye ithalatta 25. siradadir.

TABLO: 6/17 Banyo ve Mutfak Dolaplari Dis Ticaretinde ilk 10 Ulke (Milyon USD)

Ulke ihracat

Ulke ithalat

Almanya 2.015
Cin Halk Cum. 1.039
italya 856
ispanya 203
Danimarka 202
Malezya 190
Kanada 177
ABD 134
Vietnam 120
isvec 113
Tirkiye (20) 39

Kaynak: ITC (International Trade Center)

Not : GTIP drtin

ABD 1.020
Fransa 551
isvec 376
Hollanda 242
Avusturya 239
Belcika 202
Norveg 194
ingiltere 156
Kanada 145
ispanya 137
Tirkiye (39) 28
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6.2.7) ISITMA, iIKLIMLENDIRME VE SICAK SU CiHAZLARI

Bu bdlimde diinya isitma, iklimlendirme ve sicak su cihazlari sektoriiniin ihracat ve ithalat degerleri belirlenecek,
Turkiye ile karsilagtirma yapilacaktir. Dinya i1sitma, iklimlendirme ve sicak su cihazlari sektdriintin son bes yil igin
dis ticaret degerleri TABLO: 6/18'de topluca sunulmustur.

TABLO: 6/18 Diinya Sogutma Isitma Sicak Su Cihazlan Dis Ticareti (Milyon USD)

ihracat ithalat
Yillar
(Milyon USD) Degisim % (Milyon USD) Degisim %

2010 52.935 14,1 51.243 10,4
2011 62.211 17,5 59.795 16,7
2012 60.288 -3,1 58.980 -1,4
2013 62.461 3,6 62.678 6,3
2014 61.972 -0,8 60.126 -41

Kaynak: ITC (International Trade Center)
Not : GTIP iiriin

Bu tabloda 2010 yilinda 52,9 Milyar USD olan ihracat 2014 yilinda 61,9 Milyar USD’ye ulagmaktadir. Ortalama
yillik ihracat artis orani %6,2 olarak hesaplanmaktadr. ithalatin artis orani degerlendirildiginde yillik ortalama
%5,6 oldugu gorilmektedir. Bu tablodaki veriler tim i1sitma-sogutma sektoriinu kapsamakta ve bu arastirmanin
kapsamina girmeyen bazi sogutma unitelerini de icermektedir. Ancak bunlar Turkiye kiyaslamasinda ayriimistir.

Bolim: 3.8.deki TABLO: 3/13 yukaridaki TABLO: 6/18 ile birlikte ele alinarak Tiirkiye'nin bu sektordeki inracat ve
ithalatinin diinya ile kiyaslanmasi yapilmigtir.

@ Tirkiye'nin 1sitma, iklimlendirme ve sicak su cihazlar ihracati, diinya sektor ihracatinin %1,2'si oranindadir.
TIMFED kapsamina giren (riinlerin kiyaslamasinda bu oran %1,8%e cikmaktadrr.

@ Turkiye'nin 1sitma, iklimlendirme ve sicak su cihazlari ithalati, diinya sektor ithalatinin %?1,5’i oranindadir.
TIMFED kapsamina giren (riinlerin kiyaslamasinda bu oran %2,0’ye cikmaktadir.

® Bu oranlar gercevesinde Tirkiye bu sektorde “net ithalatci” konumundadir.
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Diinya i1sitma, iklimlendirme ve sicak su cihazlan sektoriinin dis ticaretinde ilk 10 ulke ile birlikte Turkiye'nin yeri
TABLO: 6/19'da sunulmustur. ihracatta Cin, Almanya, Taylan, ABD ve italya ilk bes siraya girmekte, ithalatta ABD,
Almanya, Japonya, Fransa ve ingiltere basi cekmektedir.

TABLO: 6/19 Sogutma Isitma Sicak Su Cihazlari Dis Ticaretinde ilk 10 Ulke (Milyon USD)

Ulke ihracat Ulke ithalat

Cin Halk Cum. 16.794 ABD 7.984
Almanya 4.663 Almanya 3.640
Tayland 4.551 Japonya 3.172
ABD 3.884 Fransa 2.474
italya 3.572 ingiltere 2.312
Meksika 2.755 Rusya 2.298
Japonya 2.604 Kanada 2.029
Giiney Kore 2.487 italya 1.974
Cek Cum. 1.993 S. Arabistan 1.771
Fransa 1.592 Turkiye (10) 1.763
Tiirkiye (19) 765 Belcika 1.415

Kaynak: ITC (International Trade Center)

Tirkiye ihracatta 19. ve ithalatta 10. sirayi almaktadir. Bu Griin grubundaki Uriinlerden biri olan klima cihazlari tek
basina ele alindiginda Tirkiye'nin ihracat pazarindaki ilk bes Ulke ile 2013 ve 2014 yillari ihracat degerleri TABLO:
6/20'de verilmistir.

TABLO: 6/20 Tiirkiye'nin Klima Cihazlan ihracatinda ilk 5 Ulke (Bin USD)

Ulke 2013 2014 Degisim (%)
Almanya 99.036 104.105 5,1
ingiltere 65.329 45.265 -30,7
Cin Halk Cum. 27.661 37.209 34,5
Rusya 22.926 32.646 42,4
ispanya 21.067 26.512 25,8

Kaynak: TUIK
Not : 8403 GTIP No'lu iiriin

Bu tablo gostermektedir ki ingiltere disinda tiim Ulkelere yapilan ihracatta artis séz konusudur.
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6.3) TURKIYE'NIN DUNYADA URUN GRUPLARINA GORE YERI VE
REKABET DUZEYi

Bu bolimde tesisat insaat malzemeleri kapsaminda Tiirkiye'nin diinyadaki yeri, malzeme teknolojilerinde gelisme
olanaklari, diinya dis ticareti icindeki paylar arastirilacaktir. Ayrica rekabet olanaklarini belirleyen kriterler ortaya
konularak dlinyadaki durumu tartigilacaktir.

6.3.1. SERAMiIK KAPLAMA MALZEMELERI VE
SERAMIK SAGLIK GERECLERI

Bu urlin grubunda nano-teknoloji tizerine yapilan ¢alismalar, cogunlukla seramik malzemelerin ylzey 6zelliklerini
gelistirici yonde surdirilmektedir. Ayrica baska sektorlerde yapilan AR-GE calismalari sonucu gelistirilmis
olan nano-teknolojik malzemeler bu Uriin grubunda ara mal olarak kullaniimaktadir. Bu alanda 6ne ¢ikan yuzey
ozelliklerinden bazilari asagidaki gibi siralanabilir;

Antibakteriyel yiizeyler: Toplu yasam alanlarindaki ortak kullanim boltmleri (tuvaletler, islak zeminli diger alanlar)
sik sik temizlense bile 1slak zeminlerde bakteri olusumu nedeniyle hijyenik olmayan durumlar ortaya ¢cikmaktadir.
Dolayistyla seramik kaplama malzemeleri ve vitrifiye (saglik geregleri) Uriinlerde antibakteriyel 6zellik 6nem
kazanmaktadir. Bu tip antibakteriyel nano yapili katki malzemelerinin seramik sirlari icine katiimasi ve bunlarin
imalatta kullaniimasi ile antibakteriyel 6zelikte ylizeyler elde edilmektedir.

Hidrofobik ve stiperhidrofobik yiizeyler: Bunlar su damlasinin malzeme lizerinde damla halinde kaldigi ya da
fazlaca yayildigi ylizeyler olarak bilinir. Su itici 6zellik kazandirabilmek malzemeye polimerik esasli maddeler katilir,
kendi kendini temizleyebilme olanagi ortaya cikar. Son yapilan arastirmalarda bu 6zellikler, inorganik seramik
ylzeylerde farkli morfolojik tasarimlar yapilarak elde edilmeye calisiimaktadir. Benzeri ¢alismalar Tirkiye'de
Ozellikle seramik Uretimi yapan buyuk firmalarda strdurilmektedir. Boylece farkl 6zelliklerde yeni malzemeler
elde edilmektedir.

Bu uygulamalar disinda seramik malzemelerde olusabilen mikroplara kapatilarak trtinin lekelenme direncinin
artirlmasi icin nano-teknolojik uriinlerden yararlaniimaktadir. Seramik kaplama malzemeleri sektériinde son
yillarda seramik baski yontemlerinin degismesi ve digital baski makinelerine gecilmesiile ihtiyaglar dogrultusunda
nano boyutta pigmentler tretilmeye baslanmigtir.

Ayrica bu Uriin grubunda Uretimde enerji yogun bir teknoloji kullanildigindan ener;ji tiketimini duglrmek igin
arastirmalar yapiimaktadir.

6.3.2) AHSAP KAPLAMA MALZEMELERI

Bu malzemeler insaatlarda dnemli dlclide kullaniimakta ve cevreci yaklasimlar ile enerji tasarrufu burada da
onem kazanmaktadir. Nano-teknoloji, mikroskobik diizeyde liflerin baglanmasini kontrol etmek ve nano diizeyde
monofibril baglamlar agisindan 6nemli kazanimlar saglamaktadir. Bu baglamda ahsap kaplama uriinlerinin yapisal
performansinin ve kullanabilirliginin artmasina katki saglamaktadir. Nano katalizérler yardimiyla ahsabin daha
fonksiyonel hale gelmesi, dayaniklligin artmasi ve giderek 6mriintin uzamasi s6z konusu olmaktadir. Ayrica ahsap
malzemede ¢lriime 6nemli sorunlardan biridir. Bunun i¢in yapilan isleminde kullanilan maddelerin insan saghgi
ve c¢evre yonunden riskleri vardir. Yeni gelistirilen teknoloji ile nano boyutta agaca yerlestirilmesi ve bazi nano-
partikiller onemli kazanimlar ortaya ¢ikaracaktir. Bu teknolojik gelismeler Tirkiye'deki ahsap kaplama urlnlerinin
kullanimini da etkileyecektir.
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6.3.3) ARMATUR VE VANALAR

Bu urlin grubunda teknolojik gelismeler hizlanmakta ve Urtinlerin yapisini etkileyecek boyuta ulagsmaktadir. Su
sarfiyatinin azaltiimasi ve kullanimin optimal dizeyde yapilmasi igin ¢zellikle malzemelerin performansinin
artinlmasi, fotoselli sistemlerin yayginlasmasi ve baglanti parcalarinda yapilan sizmayi Onleyici ekleme-
yapistiricilar Turkiye'de kullaniimaya bagslanmistir. Bazi buyiik Uretici sirketlerin AR-GE bdlimlerinde Universite
destekli calismalar basariyla surdurilmektedir.

6.3.4) CELiK VE PLASTIK BORULAR VE BAGLANTI PARCALARI

Bu Urtin grubunda her iki temel malzeme icin AR-GE c¢alismalari siirdurilmektedir.

Celik Borular: Nano-teknoloji bu urtin grubundaki tim malzemeler igin cesitli faydalar saglayabilir. Kati ve
nanometre boyutta parcaciklar, gelikte istenilen en 6nemli 6zellikler olan ve bir araya getirilmesi zor olan yiiksek
mukavemet ve yuksek esnekligi saglama firsatini sunabilir. Su ana kadar yapilan calismalar ve gelistirilen
uygulamalar asagida belirtiimektedir;

@ Celik dretiminin ana fazinin nano-kristalizasyonunu manipile ederek celigin mukavemetinin artirilmasi ve
asinmasinin azaltiimasi,

@ Vanadyum ve molibden nano-partikillerinin ilavesiyle metal yapilardaki baglantilari catlamaya karsi koruma,

® Celik Uretiminin ana fazinin magnezyum ve kalsiyum nano-partikillerinin ilavesiyle kaynak dikis ve
baglantilarinda dayaniklihgin arttiriimasi,

Bu calismalar halen stirmektedir. Turkiye'de de dnuimiuzdeki bes yil icinde bu alandaki teknolojik gelismelerin
ticari Urtinlere aktarilabilmesi beklenmektedir.

Plastik Borular: Sanayi plastikleri lzerinde yapilan nano-teknolojik calismalarin plastik Griinlerin bir grubu
olan plastik borulara bazi avantajlar aktaracagi aciktir. Nano-teknoloji sayesinde daha glicli, ylksek sicakliga
ve cizilmeye karsi dayanikli 6zel kompozitler olusturulabilir. Belirtilen nano-kompozitler, plastik icin kullanilan
termoplastik recinelerin uretildigi ve islendigi sureglere benzer tekniklerle Uretileceginden hizla yayginlasan
uygulamalar olacaktir.

Ayricayag bazli bir yaklagim yerine, biobazli plastik elde edilmesi ile potansiyel sera gazi emisyonlarinin azaltiimasi
ve firmalarin tretim sireclerinin verimliligini arttirmasi miimkin olacaktir. Plastik arastirmalari asagidaki konulara
yonelmis ve yogunlasmistir.

@ Hafif, seffaf ve celik gibi dayanikli plastikler
@ Cizilme, ¢atlama sonrasi kendini yenileyebilen plastikler

@ Bio esasli polimerler
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6.3.5. ISITMA, iIKLIMLENDIRME VE SICAK SU CiHAZLARI

Bu alt sektor veya uriin grubunda da son yillarda 6nemli teknolojik gelismeler saglanmis ve urlinlerin cevreye
duyarli (gevreci), estetik goriinimli, sessiz caligan ve malzemeden tasarruf saglayan tasarimlari ile pazara gikmasi
mumkun olmustur. AB ve diger uluslararasi direktifler dogrultusunda karbon salimini azaltan sogutucu akigkanlari
kullanan cihazlar piyasaya ¢cikmistir. Buradaki tasarimlarda, kullanilan malzeme ile kiiresel iklim degisikligini ortaya
cikaran faktorler arasinda dnemli bir baglanti s6z konusudur. iki temel kriter tasarim ve prototipleri etkilemistir;

@ Enerji tasarrufunun saglanmasi ve enerji verimliliginin imalat sanayinde esas alinmasi,

@ Karbondioksit saliminin azaltilarak ¢cevrenin ve insan saghginin korunmasi.

Enerjiverimliligini saglayacak isitmave iklimlendirme trlinlerinin yapilmasi aynizamanda maliyetleri de etkileyecek
uUretim stiirecleri ile pazara cevreci Urunleri sirebilecektir. Bu konuda fan-coil, klima cihazlari, kombiler ve diger
Isitma -sogutma urunleri dnemli lclide teknolojik degisime ugramislardir. Bu gelismenin sirdurilebilir bir cevre
icin zorunlu oldugu kesin olarak saptanmistir.

Tesisat ingaat malzemeleri sektoriinde ihracatin artmasi, yatirmlarin bu teknolojik gelismelere uygun olarak
yapilmasi ile atbasi gidecektir. Bu degisimin icindeki bir ilke olmak zorunda olan Turkiye'de firmalar gerekli sanayi
yatinmlari ve AR-GE arastirmalarini stirdirmek yolundadir.

6.4) TURKIYE'NIN URUN VE URUN GRUPLARINA GORE
DIS TICARET GOSTERGELERI

Bolim: 6.2.de urlin ve urlin gruplan bazinda verilen diinya dis ticaret verileri ile Bolim: 3'te verilen Turkiye
dis ticareti verileri karsilastirilarak, Turkiye'nin bu sektdrde dinyadaki yeri saptanmistir. Boylece uriin bazinda
Turkiye'nin dis ticaretinin diinyadaki konumu ortaya konulmustur.

Bu bolimde s6z konusu diinya ile kiyaslama oranlari ve Tirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani 2014 yili icin

topluca ele alinmistir. 2015 verileri heniiz kesinlesmedigi icin 10 aylik veriler alinarak son iki ay icin tahminler
yapilmistir.
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Arastirma kapsamindaki Grtin gruplarina gore Turkiye ile diinya dis ticaret karsilastirmali gostergeleri TABLO:
6/21'de sunulmustur.

TABLO: 6/21 Uriin Gruplarina Gore Tiirkiye / Diinya Dis Ticaret Gostergeleri

; ; Diinya Diinya L
Uriin Grubu (I\Illli‘;?lclastD) (Mlit:alljastD) ihracatinda ithalatinda K:;?::::‘a
Payi (%) Payi (%) Orani
Seramik kaplama malzemeleri 598,6 110,1 3,07 0,65 543,7
Seramik saglik gerecleri 211,1 10,0 410 0,19 2.219,0
Ahsap malzemeler 583,9 621,1 1,50 1,70 94,0
Duvar kagitlari 15,9 84,7 1,79 9,7 18,8
Armatiir ve vanalar 436,0 643,2 0,48 0,69 67,8
Celik borular 1.732,9 827,0 1,74 0,83 209,5
Plastik borular 925,1 208,7 4,00 0,89 4426
Mutfak banyo mobilyalari 44,5 23,3 0,74 0,45 191,0
Isitma sogutma sicak su cihazlari 751,6 908,5 1,21 1,51 82,7

Kaynak: Béliim: 6 ve Béliim: 7 Uriin Dis Ticaret Tablolar
Not : 2014 yili igin hazirlanmugtir.

TABLO: 6/21'in incelenmesi ile asagidaki saptamalar yapilmistir.

@ Diinya ihracatindan en fazla pay alan lrtin gruplari; seramik kaplama malzemeleri, seramik saglk gerecleri ve
plastik borular olmaktadir. En az pay alan tirlin/uriin gruplari armattir ve vanalar ile mutfak ve banyo mobilyalaridir.
Digerlerinin diinya ihracatindaki payi %1,21 ila %1,79 arasinda de@ismektedir.

® Dinya ithalatindaki Turkiye'nin paylari ele alindiginda; en dusiik oranlar seramik saglik geregleri, mutfak ve
banyo mobilyalari, seramik kaplama malzemeleri, armatiir ve vanalardir. En fazla paylar duvar kagitlari, ahsap
kaplama malzemeleri ve sogutma-isitma cihazlaridir.

@ Turkiye ihracatinda en fazla ithalati karsilama oranina sahip olup “net ihracatc” alt sektorler; seramik saghk
gerecleri, seramik kaplama malzemeleri, celik ve plastik borular ile mutfak ve banyo mobilyalaridir.

@ Tirkiye dis ticaretinde “net ithalatg” Grlin gruplan ise duvar kagitlari, armatir ve vanalar ile 1sitma-sogutma-
sicak su cihazlar olup, bence mutfak ve banyo dolaplari ihracat-ithalat degerleri esite yakin bir trtin grubudur.

Yukarida cizilen tablo rekabet agisindan 6nemli bir gercegdi vurgulamaktadir:

@ Seramik kaplama malzemeleri, seramik saglik gerecleri, celik ve plastik borular &nemli bir rekabet Ustiinliglne
sahiptir. Genis bir i¢ satig agi olan bu uriin gruplari gelecekte de tesisat ingaat malzemeleri sektoriinde dncelikli rol
alacaktir. Onemli olan Ureticilerin daha yiiksek katma degerli tiriinleri ihracata yoneltmeleridir. Nano-teknolojik
ozellikler tasiyan ve gelismis lilke pazarlarinda rekabet edebilecek yeni uriinler hem ihracati hem de sektor karlilik
oranini artiracaktir.

@ Tirkiye'de armatiir ve vanalarda 6nemli (yliksek) bir kaliteye ulagiimis olup, dlinya ihracatindan daha bilyiik pay
almak mimkdindir. Sogutma, 1sitma ve sicak su cihazlari Grlin grubunda yer alan panel radyator, kombi ve split
klimalar icin AR-GE calismalarini artirmak ve ihracati dis pazarlarda Avrupa Ulkelerine yoneltmek dnem
tasimaktadir. Keza ahsap kaplama malzemeleri icin de ayni degerlendirmeyi yapmak mimkiindiir. Burada kalite/
maliyet optimizasyonu 6nem tasimaktadir.

@ Duvar kagidi ve mutfak banyo mobilyalarinda tretim yenilenme moduna girmis olup, 6zellikle duvar kagidi i¢
pazarinda ithal urlinler tercih edilmektedir. Uzakdogu kokenli Urlinler pazarda aranan bir satis potansiyeline
sahiptir.
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6.5) INSAAT SEKTORU VE TESISAT INSAAT MALZEMELERINE iLiSKIN
SWOT ANALizi

Tlm ingaat sektord ile tesisat insaat malzemeleri icin ayri ayrt SWOT analizleri asagidaki bolimlerde sunulmustur.

6.5.1. INSAAT SEKTORU SWOT ANALizi

insaat sektérii SWOT analizi, yurtici ingaat hizmetleri esas alinarak, son bes yilin insaat géstergeleri ve faaliyetleri
degerlendirilerek yapilmistir. Bu suire¢teki ekonomik dinamikler, ingaat sektoriiniin konut ingaatlarina iliskin hizli
gelisme olanaklari bu analizin yapilmasinda énemli rol oynamisti. SWOT analizi tesisat insaat malzemelerinin
Uretim, sati, ihracat ve ithalati da bu ¢alisma cercevesinde ele alinarak yapiimistir.

- Gucla Yanlar:
Son bes yil icinde yillik ortalama biylime oraninin %8,5 degerini bulmasi
Sektordeki firmalarin makine ve donanim parkinin istenilen yeterlilikte olmasi

Maliyetlerin rakip Ulkelere gére optimal dlizeyde olugsmasi

A
[
[
[
@ Deneyimli mihendis, teknik kadro ve iscinin insaatlarda calismasi ve potansiyel kadroyu ortaya ¢ikarmasi
@ Konut talebinin 6niimizdeki yillarda da surekli ve yeterli diizeyde olmasi

@ Yerel hammadde kaynaklari ile dogaltas ve topraga dayali alt sektorlerin olanaklari

@ insaat firmalarinin yeterli kurumsal yapisi

® insaat malzemeleri iiretim kapasitesi, maliyet ve kalite optimizasyonu

@ Farklilagsan kalite, yagam bigimi ve estetik anlayisinin gelismesi

@ Yapilagsmada teknolojinin gelisip ingaat suresini kisaltmasi

@ Girisimcilik ve orgutlenme istegi

@ Sektorde birlik ve derneklerin gui¢li olmasi

@ Finansman olanaklarinin artigi ve cesitliligi

B - Zayif Yanlar:

@ Sektordeki buylimenin konut talebine yonelik ve blyiik ¢capta bagh olmasi; sanayi, turizm, hizmet, ticari yapilar
ile alt yapidaki gelismelerin daha kisir olmasi

@ Tesvik ve desteklerin belli dl¢tide azalip finansman imkanlarini zorlamasi

@ imar plani ve mevzuatta yavas isleyis

@ ihale kanunu ve ydnetmeliklerde bazi maddelerin insaat siiresini etkileyerek gicliik yaratmasi
@ Kayit disi ve standartlara uygun olmayan Uretimin sirmesi ve haksiz rekabete sebep olmasi
@ Sektorde bazi ig glivenligi sorunlarinin hala giderilememis olmasi ve denetim yetersizligi

@ Kentsel dénlsum projelerinin agir yapisi

@ Sanayi insaatlari yapilarinin gelismesinin yetersiz olmasi

@ Teknoloji izlemenin ve kurumsallasmanin yetersizligi

@ Deprem riski
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C - Firsatlar:

@ Kentsel donusimde insaat yatinmlarinin artmasi ve toplumca benimsenmesi

@ Otoyol, kdpri ve havaalani gibi buylk yatirimlarin ortaya ¢ikardigi olanaklar

@ Enerji yatinmlarinin ortaya ¢ikaracagi insaat potansiyeli

@ Orta Vadeli Programda yer alan bolgesel projelerin (GAP, DAP, KOP gibi) ortaya cikardigi gelisme potansiyeli
@ Konut digi yatinmlarda (turizm, alisveris merkezleri, hastane ve kamu yapilari) gelisme imkanlari

@ Kentlerde metro, alt-Ust gegit, varyant ve tiinel gibi belediye yatinmlarinin ve altyapi ingaatlarinin ortaya ¢ikardigi
potansiyel

D - Tehditler:
® Oniimiizdeki ddSnemde kiiresel kriz ve finansman transferlerine iliskin kirlma beklentileri
@ Blyik depremlerin yaratacagi yikim tehdidi

@ Biyume, enflasyon, dis bor¢ gibi temel ekonomik gdstergelerdeki olumsuzluklarin psikolojik etkileri, doviz
kurunun dis ticareti tehdit eden ve tesisat insaat malzemeleri ihracatina yansiyan istikrarsizlik

@ Kamu yatinmlarindaki belirsizlik ve 6denek azalmalan

® insaat sektoriindeki haksiz rekabete karsi alinan tedbirlerin yetersizligi

@ Teknik isglicl egitim diizeyinin yetersiz olmasi

@ Uluslararasi sorunlarin ve turizm sektori krizinin ortaya ¢ikardigi belirsizlikler
@ Guney sininmizda ortaya ¢ikan Ortadogu savasinin siiregen hale gelmesi

@ Taseron kullaniminda ortaya ¢ikan sorunlarin, is glivenligine ve isci sagligina olumsuz yansimalari
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6.5.2) TESISAT INSAAT MALZEMELERiI SANAYi VE DAGITIM AGI
SWOT ANALizi

TIMFED kapsamindaki tesisat insaat malzemelerine (iiriin/iriin gruplarina) iliskin SWOT analizi de, bazi
malzemelerdeki farkli unsurlar belirtilerek asagida verilmistir.

A - Giiclii Yanlar:
® Tim Urin/urin gruplarinda hizli biytyen bir i¢ pazarin var olmasi
® Dis ticarette Uriin/lriin gruplarinin pek cogunun net inracatgi durumda Uretim yapmasi ve stirekli gelismesi

@ Farklisanayive hizmet sektorleriyle “girdi-cikti” iligkileri olan ve alt sektorleri itibariyla 10 farkl sanayi sektoriine
urtin veren bir yapida olmasi

® Son bes yil icinde %5-12 arasinda blyime gosteren bir Grtin grubuna sahip olan sektoriin krizi asabilecek
dlizeye tirmanmasi

@ Pek ¢ok alt sektorin yerli hammadde ve girdilere dayanarak daha yuksek katma degerli mal lretebilecek
yapiya ve dagitim agina sahip olmasi

® Onemli bir istihdam alani yaratmasi

@ Seramik kaplama malzemeleri, seramik saglk gerecleri, armatur ve vanalar, sogutma-iklimlendirme-sicak su
cihazlari gibi triin gruplarinin kalite/maliyet optimizasyonu yapan firmalara sahip olmasi

@ Yetkin ve etkili bir dagitim agi ve kanallarina sahip olmasi

- Zayif Yanlar:
insaat sektoriiniin kriz ddnemlerinde kapasite kullanim oranlarinin ve ihracatin azalmasi
Bazi Uriin gruplarinda ithal girdi oraninin yiiksek olmasinin rekabeti etkilemesi
Kalite/maliyet optimizasyonu konusunda bazi lirlin gruplarinda sorun yasanmasi

isglicii yapisinda mesleki formasyon itibariyla zaman zaman, baz (iriin gruplarinda sorun yasanmasi
Uriin standartlarinda ve teknik spesifikasyonlarda AB standartlarina uyum saglanmasi siirecinin uzamasi

Krizlerden bazi uriin gruplarinin daha ¢ok etkilenmesi

B

e

e

e

e

@ Tesvik ve desteklerden yeterince yaralanamamasi

e

e

® ilgili sanayi firmalarinin cogunda AR-GE ve inovasyon calismalarinin yetersizligi
e

Kayit disi firmalarin sanayideki rekabetinin olumsuz bir tablo ortaya koymasi

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016



P °
‘. Tesisat Insaat Malzemecileri Federasyonu

C - Firsatlar:

@ Konut ve ticari yapilara yonelik biyiumenin ortaya ¢ikardigi talep ve beklentiler

@ Dagitim agi ve kanallarinin giderek butin bolgelere yayilan ve yetkinlesen yapisi

@ Bolgeler arasi esitsizligi azaltmak amaciyla verilen tesvik ve desteklerden yararlanma olanagi
@ Baaz urln gruplarinda marka ve CE belgesinin tanimladidi satis olanaklari

@ Deprem riski nedeniyle yenilenen konut, ticari ve diger yapilarda talep artis trendinin stirmesi

@ Kireselisinma, enerji verimliligi v.s. cevresel zorunluluklarin rekabet edilebilir yeni triin aragtirmalarini gelistirip
pazari genisletmesi.

D - Tehditler:

@ Tesisat insaat malzemeleri sanayinde, ekonomik blylime, doviz kuru ve ihracattaki kiriimalar nedeniyle ortaya
cikan dalgalanmalar

@ Kamu yatinmlarindaki diistslerin i¢ pazarda neden oldugu daralmalar

® Uriin gruplarindaki tiretimde taseron kullanma ve fason imalat nedeniyle standartlari uygulamadaki sorunlar
@ ABiile olan iligkilerine ekonomiye ve sanayiye yansimasinin olumsuz etkileri

® Uriin ve (iriin gruplari iiretiminde, kayitsiz kesimin yarattig haksiz rekabetin ortaya cikmasiyla olumsuz etkilesim

@ Tesisat insaat malzemeleri alt sektorlerinde, Uzakdogu Ulkelerinin (6zellikle Cin) diisiik maliyetle belirginlesen
kiresel rekabeti

@ Sektorde orta vadeli AR-GE ve inovasyon stratejilerinin saptanamamasi, yeni teknolojilerin uygulanmasindaki
duraganlik.
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7) SONUC, KRITiK VE ONERILER

Ekonomik faaliyetler icinde insaat sektoru, toplumsal yasamda alt yapi ve konutlari, sosyal ve saglik binalari, turizm,
ticaret, sanayi sektorlerindeki insaatlari ile 6nemli bir konuma sahiptir. insanca yasami siirdiirecedi konuttan,
calisacagi binaya, egitim ve saglik hizmetlerinin olustugu yapilara ve ¢ok farkli alanlardaki ticari, sosyal ve kiltirel
alanlara kadar tim insaatlar “insaat sektorinln” faaliyet kapsamina girmektedir. Sanayisi gelismis toplumlarda
kentlerin blylmesi ve gelismesi insaat sektoriinde buytk ¢apli teknolojik degisimlere neden olmaktadir.

insaatsektoriiniin GSYHicindeki payi diisiikancak hizmeti, islevive yarattiifaaliyetalanlari genis ve vazgecilmezdir.
Belirli bir isgtictinuin istihdamini saglar. Sanayi tretimini destekleyen malzeme, cihaz ve urin talebini korukler, dis
ticaretin gelismesini saglar ve refahin artmasinda 6nemli bir rol oynayarak, toplumu kalkinma siirecine sokar.

TIMFED kapsamindaki tesisat insaat malzemeleri séz konusu oldugunda; seramikten ahsap malzemeye, 1siticidan
klimaya, sicak su cihazlarindan saglik gereclerine, borudan armatir ve vanaya, mutfak-banyo mobilyalarindan
muhtelif cihazlara kadar onlarca urlin grubunu kapsayan genis bir yelpaze ortaya ¢ikmaktadir. Sektoriin bu
arastirma kapsamindaki Urtin ve Urln gruplarina ait temel makro gostergeler ele alindiginda asagidaki degerler
verilebilir.

@ Toplam i¢ pazar hacmi: 10.465 Milyon USD
@ Toplam sektor ihracatr: 5.532 Milyon USD
@ Toplam sektor ithalati: 3.435 Milyon USD

Buradan goruldugu gibi “net ihracatci” bir sektordur.

Diinya pazarindan alinan paylar dikkate alindiginda, ihracatta trlin bazinda; seramik kaplama malzemeleri %3,07,
seramik saglik gerecleri %4,1, celik boru %!1,74, plastik boru %4,0 pay aldigi goriilmektedir. ithalat degerleri
yine Uriin bazinda; duvar kagidinda %?1,7 ve ahsap kaplama malzemelerinde %1,7 gibi dnemli paylar diger Griin
gruplarinda diisuk paylar ilgili bolimde bu konu ayrintili olarak incelenmisgtir.

Tesisat ingaat malzemeleri hem Ulke ekonomisinde, hem de insaat sektoru Uretiminde dnemli bir yere sahiptir.
Burada 6nemli olan daha cok katma deger yaratacak bir lretim yelpazesi ve dagitim agi ile kiiresel rekabette
onemli bir yere gelmektir. Bu acidan dengeli bir bolgesel dagitim agi ve kanallari sistemi 6nem kazanmaktadir.

Tesisat insaat malzemeleri talep projeksiyonlari yapilirken, gegcmis bes yillik donemdeki degisim oranlari bulunmus
ve projeksiyonlarda bu degisim oranlari gelecek dngdrtleri ile birlikte optimistik bir gorusle kullaniimigtir.

Gelecek bes yillik donem icin talep projeksiyonlarinda liriin gruplarina gore ortalama yillik artislar;
Seramik kaplama malzemeleri: %9-11
Ahsap kaplama malzemeleri: %9-12
Duvar kagitlari: %11-13

Seramik saglik gerecleri: %7-8

Armatiir ve vanalar: %10-12

Celik borular: %5-6

Plastik borular: %3-4

Mutfak ve banyo dolaplari: %9-10

Klima cihazlari: %9-11

Fan-Coiller: %6-7

Kombi, radyatoér, sicak su cihazlari: %9-11
olarak kabul edilip, talepler bulunmustur.
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insaat sektorii yatinmlarina paralel olarak, tesisat insaat malzemeleri sektoriiniin i pazar hacmi énemli dlclide
blylume gdsterecektir. Burada i¢ pazarin genislemesinin yani sira ihracatin artmasi ve ithalatin azalmasi stratejik
hedef olarak benimsenmektedir.

Tesisat ingaat malzemeleri sektdriinde teknolojik gelismeler, nano-teknolojik uygulamalar ve elektronik-bilisim
elemanlarinin katkisi ile dogaya zarar vermeyen, yesil bina konseptine uygun, enerji verimliligi saglayan ve
hijyenik nitelikteki yeni trlinleri ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum AR-GE ve inovasyonun uretimde kullaniimasi ile
onimuzdeki doneme damgasini vuracaktir. Halen bazi tiniversitelerde ve sektor firmalarinda bu ¢alismalar basar
ile yuritulmekte ve ilgili bolimde belirtildigi gibi farkl nitelikteki malzemeler lriin yelpazesini genisletmektedir.

SWOT analizinden de goruldigu gibi ingaat sektoriiniin gelismesi ve blyiumesi ile tesisat ingaat malzemelerinde
de glcli yanlar artmakta ve firsatlar gelismeyi desteklemektedir. Diinya insaat sektdri analizi ve yakin bolgesel
ulkelerdeki siyasi ortam insaat sektoriinlin yakin gelecekte hizli bir gelismeye sahne olacagini gostermektedir.
Bu baglamda 6nemli olan Tirkiye'nin vizyonunu ortaya koyarak dagitim agini ve kanallarini ekonomik olarak
guclendirmesidir. Her pazar ve musteri profilinin Uriin grubuna 6zgu “pazarlama yaklasimlar ve stratejileri”
uygulanmali, dagitim ag@i ve kanallar da buna goére yapilandiriimalidir. Ayrica bayi sisteminin guclendiriimesine
iliskin finansman yoniinden yeniden yapilanma ve farkl talepleri kisa slirede algilayip yerine getirebilme becerisi
gelistirilmelidir.
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KISALTMALAR
DFiF: Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu (Support and Price Stability Fund)

DPT: Devlet Planlama Teskilati (State Planning Organization)

DTM: Dis Ticaret Mustesarligi (Undersecretery of Foreign Trade)

DTO: Diinya Ticaret Orgiitii (World Trade Organization)

DTSS: Dis Ticaret Sermaye Sirketi (Foreign Trade Corporate Company)

EFTA: Avrupa Serbest Ticaret Birligi (European Free Trade Association)

ERA: Avrupa Arastirma Alani (European Research Area)

GATT: Tarifeler ve Ticaret Genel Anlagmasi (General Agreement on Tariffs and Trade)
GSMH: Gayri Safi Milli Hasila (Gross National Product)

GSYiH: Gayrisafi Yurt ici Hasila (Gross Domestic Products)

IGEME: ihracati Gelistirme ve Etiit Merkezi (Export Promotion Center of Turkey)

IMF: Uluslararasi Para Fonu (International Monetary Fund)

INTRACEN: Uluslararasi Ticaret Merkezi (International Trade Center)

ISIC: Uluslararasi Standard Sanayi Siniflamasi (Intertational Standard Industrial Classification)
ITC: Uluslararasi Ticaret Merkezi (International Trade Center)

KIT: Kamu Iktisadi Tesebbiisii (Public Economic Enterprise)

KOSGEB: Kiiciik ve Orta Olgekli Sanayi Gelistirme Dairesi Bagkanligi (Small and Medium Enterprises Development
Organization)

NACE: Avrupa Birligindeki Ekonomik Faaliyetlerin Istatistiki Siniflandirimasi (Nomenclature Statistique des
Activités Economiques dans le Communauté Européenne)

OECD: Ekonomik igbirligi ve Kalkinma Tegkilati (Organization for Economic Co-operation and Development)
SITC: Standart Uluslararasi Ticaret Siniflamasi (Standard International Trade Classification)
TUIK: Turkiye istatistik Kurumu (Turkish Statistical Institude)

UNIDO: Birlesmis Milletler Sinai Kalkinma Orgiitii (United Nations Industrial Development Organization)
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Kitap, makale ve diger dokiimanlar:

@ T.C. Kalkinma Bakanhgi verileri, 2013-2015, Ankara

@ Tiirkiye Is Kurumu istihdam verileri, Ankara

® Diinya Ticaret Merkezi (ITC) ingaat istatistikleri, 2014-2015

@ Tiirkiye IMSAD Aylik Raporlar

@ Tirkiye Seramik Federasyonu (Tiirkiye Seramik Federasyonu) verileri

® OECD, insaat Sektérii Ulke Degerleri, 2014

® TUIK, Biiyiime Oranlari, GSYH, Yatirmlar ile ilgili Deger ve Gostergeler, 2010-2014, Ankara
® TUIK, insaat Sektorii Gostergeleri, 2010-2014, Ankara

® TUIK, ingaat Istatistikleri, Maliyet Endeksleri, 2010-2014, Ankara

® TUIK, isgiicl, istihdama iliskin Sektorel Degerler, 2010-2014, Ankara

® Tiirk Miteahhitler Birligi (TMB) insaat Sektéri Analizi Ekim 2014

® Tiirk Yapi Sektorii Raporu 2014, YEM, istanbul

® Tiirkiye IMSAD Yesil Binalar ve Nanoteknoloji Stratejileri, 2012, Tiirkiye IMSAD-TUSIAD, istanbul
® SKIDESIAD istatistikleri, 2014, istanbul

@ Tirkiye insaat malzemeleri Sektor Goriiniiniim Raporu, TOBB, 2014, istanbul

® Dagitim Kanallari Arastirmasi, Tirkiye IMSAD icin Etiplan Tarafindan Yapilmistir.

® Uretici Firmalarin Kataloglari

Linkler

@ www.timfed.org.tr @ www.knoema.com
@ www.timder.org.tr @ www.imsad.org

@ www.timkoder.org @ www.tcmb.gov.tr

@ www.dimsiad.org.tr @ www.tuik.gov.tr

@ www.burtimder.org.tr @ wwwyem.net

@ www.antimder.org.tr @ www.bauhaus.com.tr

® www.kartimder.com www.bumax.com

@ www.kontimder.org www.ikea.com.tr
® www.dpt.gov.tr www.koctas.com.tr
@ www.dtm.gov.itr www.leroymarlin.com
@ www.igeme.gov.tr www.praktiker.com.tr

@ www.imf.org www.starwood.com

@ data.worldbank.org www.tekzen.com.tr
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Ka‘:\::mi Ekonomik Faaliyet Tiirii Selﬁgﬂer

A Tarim, Avcilik ve Ormancilik 01-02
B Balik¢ihk 05
(o] Madencilik ve Tagocakeilig 10-14
E Elektrik, Gaz, Su Tedarik ve Dagitimi 40-41
F insaat (Miihendislik, Proje ve Miiteahhitlik Hizmetleri) 45
G Toptan - Perakende Ticaret ve Motorlu Tasit Tamirciligi 50-52
H Otel ve Restoran isletmeciligi 55
| Tasima, Depolama ve iletisim 60-64
J Finans 65-67
K Emlak ve Kiralama 70-74
L Kamu Yonetimi ve Savunma 75
M Egitim 80
N Saglik ve Sosyal Hizmetler 85
(0] Diger Toplumsal, Sosyal ve Bireysel Hizmet Faaliyetleri 90-93
P Ev Temizlik ve Yardimcilik Hizmetleri 95
Q Yurtdisi Organizasyonlar ve idareler 99
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EK-B

NACE REV.1.1
EKONOMIK FAALIYETLERIN SINIFLANDIRILMASI

Ana Alt

Ekonomik Faaliyet Tiirii

Kategori Sektorler
A Tarim, Avcilik ve Ormancihk 01-02
B Balikcilik 05
(o Madencilik ve Tagocakeiligi 10-14
E Elektrik, Gaz, Su Tedarik ve Dagitimi 40-41
F insaat (Miihendislik, Proje ve Miiteahhitlik Hizmetleri) 45
G Toptan - Perakende Ticaret ve Motorlu Tasit Tamirciligi 50-52
H Otel ve Restoran isletmeciligi 55
| Tasima, Depolama ve iletisim 60-64
J Finans 65-67
K Emlak ve Kiralama 70-74
L Kamu Yonetimi ve Savunma 75
M Egitim 80
N Saglik ve Sosyal Hizmetler 85
(0} Diger Toplumsal, Sosyal ve Bireysel Hizmet Faaliyetleri 90-93
p Ev Te?'\iz__lik ve Yardimcilik Hizmetleri, Evde Tiiketim icin Yapilan 95-97

Her Tiir Uretim
Q Yurtdisi Organizasyonlar ve idareler 98
X Bilinmeyen Sanayiler 99
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EK-C
IMALAT SANAYI ALT SEKTOR NACE REV. 1.1 SINIFLAMASI

GIDA URUNLERI VE iCECEK IMALATI SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu dizeyde 9 alt sektor ve dortlu diizeyde ise 33 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 15 Gida Urinleri ve icecek imalati (Gida)
® 151 Etve et Urlnleri imalati, islenmesi ve saklanmasi
s 1511 Etimalati ve saklanmasi
® 1512 Kiimes hayvanlari etlerinin imalati ve saklanmasi
@ 1513 Et ve kiimes hayvanlari Grtnlerinin imalati
® 152 Balik ve balik Urtnlerinin islenmesi ve saklanmasi
® 1520 Balik ve balik Grtnlerinin islenmesi ve saklanmasi
® 153 Sebze ve meyvelerin islenmesi ve saklanmasi
@ 1531 Patatesin islenmesi ve saklanmasi
e 1532 Sebze ve meyve suyu imalati
s 1533 Baska yerde siniflandiriimamis sebze ve meyvelerin islenmesi ve saklanmasi
® 154 Bitkisel ve hayvansal sivi ve kati yaglarin imalati
® 1541 Ham, sivi ve kati yaglarin imalat
@ 1542 Rafine sivi ve kati yaglarin imalati
s 1543 Margarin ve benzeri yenilebilir kati yaglarin imalati
® 155 Sit trtnleri imalati
s 1551 Sithane isletmeciligi ve peynir imalati
s 1552 Dondurma imalati
® 156 Ogiitiilmis tahil Griinleri, nisasta ve nisastali iriinlerin imalati
1561 Ogiitiilmiis tahil triinleri imalati
1562 Nisasta ve nisastali triinlerin imalati
157 Hazir hayvan yemleri imalati
1571 Ciftlik hayvanlari igin hazir yem imalati
1572 Ev hayvanlari icin hazir yem imalati
® 158 Diger gida maddeleri imalati
1581 Ekmek, taze firin trlnleri ve taze kek imalati
1582 Peksimet, biskiivi imalati, dayanikli pastane urtinleri ve kek imalati
1583 Seker imalat
1584 Kakao, cikolata ve sekerleme imalati
1585 Makarna, sehriye, kuskus ve benzer unlu mamuller imalati
1586 Kahve ve ¢ayin islenmesi
1587 Baharatlar, soslar, sirke ve diger cesni maddelerinin imalati
1588 Hazir, homojenize gida maddeleri ile diyet yiyecekleri imalati
1589 Bagka yerde siniflandiriimamis diger gida maddeleri imalati
® 159 icecek imalati
1591 Damitilmis alkollii iceceklerin imalat
1592 Mayali maddelerden etil alkol imalati
1593 Sarap imalati
1594 Elma sarabi ve diger meyve saraplarinin imalati
1595 Diger damitiimamis mayali iceceklerin imalati
1596 Bira imalati
1597 Malt imalat
1598 Maden suyu ve alkolsliz icecek Uretimi
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TUTUN URUNLERI iMALAT SANAYiI

Sektor, NACE Reuv. 1.1. siniflandirmasina gore Ucli diizeyde ve dortli diizeyde birer alt sektérden olusmaktadir ve
asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 16 Tutun Grinleri imalat (Tutdn)
® 160 Tatdn Grdnleri imalati
@ 1600 Tutln Grdnleri imalati

TEKSTIL URUNLERI IMALAT SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu dlizeyde 7 alt sektor ve dortli diizeyde ise 21 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

® 17 Tekstil iirinleri imalati (Tekstil)
® 171 Tekstil elyafinin hazirlanmasi ve egrilmesi
1711 Dogal ve sentetik pamuk elyafinin hazirlanmasi ve egrilmesi
1712 Dogal ve sentetik yun elyafinin hazirlanmasi ve egrilmesi
1713 Dogal ve sentetik kamgarn elyafinin hazirlanmasi ve egrilmesi
1714 Dogal ve sentetik keten elyafinin hazirlanmasi ve egrilmesi
1715 Tarak dokiintisl dahil, ipek, sentetik iplik elyafinin atiimasi ve islenmesi
1716 Dikis ipligi imalati
1717 Diger tekstil elyafinin hazirlanmasi ve egrilmesi
® 172 Dokuma
@ 1721 Pamuklu dokuma
@ 1722 Yunli dokuma
® 1723 Kamgarn dokuma
® 1724 ipekli dokuma
@ 1725 Diger dokumalar
® 173 Dokumanin aprelenmesi
s 1730 Dokumanin aprelenmesi
® 174 Giyim esyasi disindaki hazir tekstil Grtinleri imalati
e 1740 Giyim esyasi disindaki hazir tekstil Grtinleri imalati
® 175 Diger tekstil trunleri imalati
a 1751 Hali ve kilim imalati
e 1752 Halat, ip, sicim ve ag imalati
e 1753 Giyim egyasi hari¢, dokuma olmayan kumas bunlardan urin imalati
@ 1754 Baska yerde siniflandiriimamis diger tekstil Grtinlerinin imalati
® 176 Trikotaj (6rme) ve tig-isi kumas imalati
® 1760 Trikotaj (6rme) ve tig-isi kumas imalati
® 177 Trikotaj (6rme) ve tig-isi Urlinleri imalat
s 1771 Trikotaj (6rme) ve tig-isi corap imalat
s 1772 Trikotaj (6rme) ve tig-isi kazak, hirka v.b. imalati
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GiYiM ESYASI IMALATI; KURKUN iSLENMESi VE BOYANMASI SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu diizeyde 3 alt sektor ve dortli diizeyde ise 6 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 18 Giyim esyasi imalati, kiirkiin islenmesi ve boyanmasi (Giyim Esyasi)
® 181 Deri Giyim egyasi imalati
@ 1810 Deri giyim esyasi imalati
® 182 Diger giyim esyasi ve aksesuarlarin imalati
s 1821 Is giysisi imalati
e 1822 Diger dis giyim esyalari imalati
s 1823 ¢ giyim esyasi imalati
@ 1824 Baska yerde siniflandirnimamis diger giyim esyasi ve aksesuarlarin imalati
® 183 Kirkun islenmesi ve boyanmasi, kiirk mamulleri imalati
@ 1830 Kurkun islenmesi ve boyanmasi, kiirk mamulleri imalati

DERI iSLEME, SARACIYE VE AYAKKABI IMALATI SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Ugliu dizeyde 3 alt sektor ve dortli diizeyde de 3 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 19 Derinin tabaklanmasi, islenmesi; bavul, canta, saraclik ve ayakkabi imali
® 191 Derinin tabaklanmasi ve islenmesi
® 1910 Deri tabaklanmasi ve islenmesi
® 192 Bavul, el cantasi ve benzerleri ile saraclik ve kogum takimi imalati
@ 1920 Bavul, el cantasi ve benzerleri ile saraclik ve kosum takimi imalati
® 193 Ayakkab, terlik v.b. imalati
@ 1930 Ayakkab, terlik v.b. imalati

AGAC VE MANTAR URUNLERI iIMALAT SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gére uglu dizeyde 3 alt sektor ve dortlu diizeyde ise 6 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 20 Agac ve mantar urlnleri imalati, hasir benzeri 6rgi maddeleri imalat
® 201 Agacin hazirlanmasi, planyalanmasi ve emprenye edilmesi
@ 2010 Agacin hazirlanmasi, planyalanmasi ve emprenye edilmesi
® 202 Tahta plaka, kontrplak, yonga levha, sunta, diger pano ve tahta imalati
s 2020 Tahta plaka, kontrplak, yonga levha, sunta, diger pano ve tahta imalati
® 203 ingaat kerestesi ve dograma imalati
® 2030 insaat kerestesi ve dograma imalati
® 204 Ahsap konteynir imalati
® 2040 Ahsap konteynir imalati
® 205 Diger agag urlnleri, aga¢ mantari Uriinleri, sazdan drgu esya imalati
® 2051 Diger agag Urinleri imalati
® 2052 Agac mantari Urtnleri; saz, saman ve benzeri malzemeden 6rgl esya imalati
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KAGIT VE KAGIT URUNLERI IMALAT SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu diizeyde 2 alt sektor ve dortlu diizeyde ise 7 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 21 Kagit ve kagit Urtinleri imalati (Kagrt)
® 211 Kagit hamuru, kagit ve mukavva imalati
e 2111 Kagit hamuru imalati
® 2112 Kagit ve mukavva imalati
® 212 Kagit ve mukavva Urtnleri imalati
2121 Oluklu karton ve mukavva ile kagit ve mukavvadan yapilan ambalaj imalat
2122 Kagittan yapilan ev esyasi ve sihhi malzemeler ile tuvalet gerecleri imalati
2123 Kagit kirtasiye malzemeleri imalati
2124 Duvar kagidi imalati
2125 Baska yerde siniflandirimamis diger kagit ve mukavva urinleri imalati

BASIM VE YAYIM; PLAK, KASET V.B. KAYITLI MEDYANIN COGALTILMASI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Ucli diizeyde 3 alt sektor ve dortlii diizeyde ise 13 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 22 Basim ve yayim; plak, kaset ve benzeri kayith medyanin cogaltiimasi
® 221 Yayim
a 2211 Kitap yayimi
e 2212 Gazetelerin yayimi
2213 Dergi ve sureli yayinlarin yayimi
2214 Ses kayitlarinin yayimi
2215 Diger yayimlar
22 Basim ve basimla ilgili hizmet faaliyetleri
2221 Gazete basimi
2222 Bagka yerde siniflandiriimamig basim
2223 Ciltleme
2224 Baski Oncesi faaliyetler
@ 2225 Basimlailgili yardimci faaliyetler
® 223 Plak, kaset v.b. kayith medyanin cogaltiimasi
e 2231 Ses kaydinin ¢cogaltiimasi
e 2232 Gorlntl kaydinin cogaltiimasi
@ 2233 Bilgisayar kaydinin cogaltiimasi

@
Ne s s

KOK KOMURU, RAFINE EDILMiS PETROL URUNLERI VE NUKLEER YAKIT iMALATI SANAYi

Sektor, NACE Reuv. 1.1. siniflandirmasina gére Ugli duzeyde ve dortli duzeyde lcer alt sektdrden olusmaktadir ve
asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 23 Kok kdmiird, rafine edilmis petrol Urinleri ve nikleer yakit imalati
@ 231 Kok firini Grtinleri imalati
@ 2310 Kok firinlari trdnleri imalati
® 232 Rafine edilmis petrol Uriinleri imalati
@ 2320 Rafine edilmis petrol urinleri imalati
® 233 Nukleer yakitin elde edilmesi
@ 2330 Nikleer yakrtin elde edilmesi
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KiMYASAL MADDE VE URUNLERI IMALATI SANAYiI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Uglu dizeyde 7 alt sektor ve dortli diizeyde ise 20 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 24 Kimyasal madde ve Uriinlerin imalati (Kimya)

241 Ana kimyasal maddelerin imalat

@ 2411 Sanayi gazlari imalati

® 2412 Boya ve pigment imalati

2413 Diger inorganik ana kimyasal maddelerinin imalati

2414 Diger organik ana kimyasal maddelerinin imalati

2415 Kimyasal guibre ve azotlu bilesiklerin imalat

2416 Plastik hammaddelerinin imalati

2417 Sentetik kaucuk hammaddelerinin imalati

242 Pestisit (hasarat ilaci) ve diger zirai-kimyasal tirlinlerin imalat

s 2420 Pestisit (hasarat ilaci) ve diger zirai-kimyasal Grlinlerin imalati

243 Boya, vernik benzeri kaplayici madde ile matbaa murekkebi ve macun im.
® 2430 Boya, vernik benzeri kaplayici madde ile matbaa murekkebi ve macun imali
244 Eczacilik Urunlerinin, tibbi kimyasallarin ve botanik trlinlerin imalati

® 2441 Temel eczacilik driinleri imalati

a8 2442 Farmasotik preparat imalati

245 Sabun ve deterjan, temizlik maddeleri, parfiim, kozmetik, tuvalet Grinleri
@ 2451 Sabun ve deterjan, temizlik ve cilalama maddeleri imalat

® 2452 Parfim ile kozmetik ve tuvalet malzemeleri imalati

246 Diger kimyasal urlnlerin imalati

2461 Patlayici madde imalat

2462 Tutkal ve jelatin imalati

2463 Ugucu yaglarin imalati

2464 Fotografcilikta kullanilan kimyasal maddelerin imalati

2465 Kaset, bant v.b. kayit gereglerinin imalati (kaydedilmemis)

2466 Bagka yerde siniflandiriilmamig kimyasal Grtinlerin imalati

247 Suni elyaf imalati

® 2470 Suni elyaf imalati

PLASTIK VE KAUGUK URUNLERI iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu diizeyde 2 alt sektor ve dortli diizeyde ise 7 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 25 Plastik ve kauguk Uriinlerin imalati (Kimya)

251 Kauguk urinleri imalati

s 2511 ¢ ve dig lastik imalati

® 2512 Lastige sirt gecirilmesi ve yeniden islenmesi
@ 2513 Diger kaucuk Urtnleri imalati

252 Plastik Urdnlerin imalati

s 2521 Plastik tabaka, kalip, tlip ve profil imalati
2522 Plastik ambalaj malzemesi imalati

2523 Plastik ingsaat malzemesi imalat

2524 Diger plastik Urtnlerin imalati
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METALIK OLMAYAN DIGER MINERAL URUNLERIN iIMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Ucli diizeyde 8 alt sektorden olusmaktadir ve asagidaki sekilde
siniflandinimaktadir.

@ 26 Metalik olmayan diger mineral triinlerin imalati (Topraktan Esya)
® 261 Cam ve cam urinleri imalati

® 262 insaat haric, atese dayanikli olan ve olmayan seramik riinlerin imalati
® 263 Seramik kiremit ve kaldirim tasi imalati
® 264 Firinlanmis kilden kiremit, briket, tugla ve insaat malzemeleri imalati
® 265 Cimento, kireg ve al¢i imalati
® 266 Beton, ¢cimento ve algidan yapilmis maddelerin imalati
® 267 Susleme ve yapi tasinin kesilmesi, sekil verilmesi kullanilir hale getirilmesi
® 268 Metalik olmayan diger urlnlerin imalati
ANA METAL SANAYiI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Uglu diizeyde 5 alt sektor ve dortlii diizeyde ise 16 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 27 Ana metal sanayi
® 271 Ana demir ve gelik Urlnleri ile demir alagimlari imalati
@ 2710 Ana demir ve celik Urinleri ile demir alagimlari imalati
® 272 Boru imalati
s 2721 D6kme demirden boru imalati
@ 2722 Celikten boru imalati
® 273 Demir ve celigin diger ilk igslemleri
e 2731 Soguk ¢cekme
@ 2732 Dar seritlerin soguk haddelenmesi
@ 2733 Soguk sekillendirme ve katlama
e 2734 Tel cekme
® 274 Demir-celik disindaki ana metal sanayi
® 2741 Degerli metal Gretimi
e 2742 Aliminyum uretimi
@ 2743 Kursun, ¢inko ve kalay uretimi
® 2744 Bakir Uretimi
® 2745 Demir digindaki diger metallerin tretimi
® 275 Metal dokium sanayi
a 2751 Demir dokimu
e 2752 Celik dokimu
® 2753 Hafif metallerin dokimu
® 2754 Demir digindaki diger metallerin dokimu
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MAKINE VE TECHIZAT HARIC; METAL ESYA SANAYi

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Uglu diizeyde 7 alt sektor ve dortlii diizeyde ise 16 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 28 Makine ve techizati harig, fabrikasyon metal uriinlerin imalati
® 281 Metal yapi malzemeleri imalati
e 2811 Metal yapi ve yapi parcalari imalati
® 2812 Metal ingaat dogramasi imalati
® 282 Tank, sarni¢, metal muhafaza ile kalorifer kazani ve radyator imalati
@ 2821 Tank, sarni¢ ve metal muhafaza imalati
® 2822 Merkezi Isitma radyatorleri ve kazanlarinin imalati
® 283 Buhar kazani imalati, merkezi kalorifer kazanlari hari¢
@ 2830 Buhar kazani imalati, merkezi sicak su kazanlari harig
® 284 Metallerin dévilmesi, preslenmesi, baskilanmasi; toz metalirjisi
s 2840 Metallerin doviilmesi, preslenmesi, baskilanmasi; toz metalurjisi
® 285 Metallerin kaplanmasi ve islenmesi; genel makine mihendisligi
s 2851 Metallerin kaplanmasi ve islenmesi
s 2852 Genel makine mihendisligi
® 286 Catal-bicak takimi, el aletleri ve genel hirdavat malzemeleri imalati
e 2861 Catal-bicak takimiimalati
@ 2862 El aletleriimalati
e 2863 Kilit ve mentese imalati
® 287 Diger fabrikasyon metal esyalarin imalati
s 2871 Celik varil ve muhafazalarin imalati
2872 Hafif metalden ambalaj malzemeleri imalat
2873 Tel Urtnleri imalati
2874 Baglanti malzemeleri, zincir ve yay ile vida gekme makinesi Urtinleri imalati
2875 Baska yerde siniflandirlmamis diger fabrikasyon metal tGrtnlerinin imalati
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BASKA YERDE SINIFLANDIRILMAMIS MAKINE VE TECHIZATI iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu dizeyde 7 alt sektor ve dortlu diizeyde ise 22 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 29 Bagka yerde siniflandirilmamis makine ve techizat imalati
® 291 Mekanik gug¢ uretimi ve kullanimina yonelik makinelerin imalati
® 2911 icten yanmali motor ve tiirbin imalati (ugak, motorlu tasit motorlari harig)
s 2912 Pompa ve kompresor imalati
® 2913 Musluk ve vana imalati
e 2914 Mil yatag, disli, disli takimi ve tahrik tertibati imalati
® 292 Diger genel amagcl makinelerin imalati
e 2921 Sanayi firin, ocak ve ocak atesleyicilerin imalati
@ 2922 Kaldirma ve tasima techizati imalati
® 2923 Evde tipi olanlar hari¢, sogutma ve havalandirma donanimi imalati
s 2924 Bagka yerde siniflandiriimamis diger genel amach makinelerin imalati
® 293 Tarim ve ormancilik makineleri imalati
® 2931 Tarimsal amagli traktor imalat
@ 2932 Diger tarim ve ormancilik makinelerinin imalati
® 294 Takim tezgahlari imalati
® 2941 Taginabilir ve el ile kullanilan makineli aletlerin imalati
® 2942 Diger metal isleme takim tezgahlarinin imalati
@ 2943 Baska yerde siniflandirilmamis diger takim tezgahlarinin imalati
® 295 Diger 6zel amagcl makinelerin imalati
2951 Metalurji makineleri imalati
2952 Maden, tasocagi ve ingsaat makineleri imalati
2953 Gida, icecek ve tutlin igsleyen makinelerin imalati
2954 Tekstil, giyim esyasi ve deri islemede kullanilan makinelerin imalati
2955 Kagit ve mukavva uretiminde kullanilan makinelerin imalati
2956 Bagka yerde siniflandiriimamis diger 6zel amagcli makinelerin imalati
® 296 Silah ve miihimmat imalati
@ 2960 Silah ve miuhimmat imalati
® 297 Bagka yerde siniflandirlmamis ev aletleri imalati
@ 2971 Elektrikli ev aletleri imalati
e 2972 Elektriksiz ev aletleri imalati

BURO, MUHASEBE VE BILGi iSLEM MAKINELERi iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore sadece dortli diizeyde 2 alt sektorden olusmaktadir ve asagidaki
sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 30 Biro, muhasebe ve bilgi islem makineleri imalati
@ 3001 Biro makineleri imalati
@ 3002 Bilgisayar ve diger bilgi islem makineleri imalati

TIMFED Sektér Aragtirma Raporu - Subat 2016

95



96

P °
‘. Tesisat insaat Malzemecileri Federasyonu

ELEKTRIKLi MAKINE VE CIHAZLARIN IMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu diizeyde 6 alt sektor ve dortli diizeyde ise 7 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 31 Baska terde siniflandiriimamis elektrikli makine ve cihazlarin imalati
® 311 Elektrik motoru, jenerator ve transformatdrlerin imalati
@ 3110 Elektrik motoru, jenerator ve transformatdrlerin imalati
® 312 Elektrik kontrol ve dagitim cihazlari imalat
@ 3120 Elektrik kontrol ve dagitim cihazlari imalati
® 313 izole edilmis tel ve kablo imalati
s 3130 izole edilmis tel ve kablo imalati
® 314 Akimdlator, primer pil ve batarya imalati
@ 3140 Akiimulator, primer pil ve batarya imalati
® 315 Elektrik ampulti ve lambalari ile aydinlatma techizati imalati
@ 3150 Elektrik ampull ve lambalari ile aydinlatma techizati imalati
® 316 Bagka yerde siniflandiriimamis elektrikli techizat imalati
@ 3161 Motor ve tagitlarda kullanima ydnelik diger elektrikli techizat imalati
@ 3162 Baska yerde siniflandirnimamis diger elektrikli techizat imalati

RADYO, TELEViZYON, HABERLESME TECHIZATI VE CIHAZLARI iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore uglu dizeyde 3 alt sektor ve dortli dizeyde ise 3 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 32 Radyo, televizyon, haberlesme techizati ve cihazlar imalati
® 321 Elektronik valf ve tupler ile diger elektronik pargalarin imalati
@ 3210 Elektronik valf ve tlpler ile diger elektronik parcalarin imalati
® 322 Radyo ve televizyon vericileri ile telefon ve telgraf hatti techizati imalati
@ 3220 Radyo ve televizyon vericileri ile telefon ve telgraf hatti techizati imalati
® 323 Televizyon ve radyo imalati, ses ve gorlintli kaydeden cihazlarin imalati
3230 Televizyon ve radyo imalati, ses ve goriinti kaydeden cihazlarin imalati

TIBBi ALETLER, HASSAS VE OPTiK ALETLER iLE SAAT iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Uglu duzeyde 5 alt sektor ve dortlu diizeyde de 5 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 33 Tibbi aletler; hassas ve optik aletler ile saat imalat
® 331 Tibbi ve cerrahi teghizat ile ortopedik araglarin imalati
@ 3310 Tibbi ve cerrahi techizat ile ortopedik araglarin imalati
® 332 Olgme, kontrol, test, seyriisefer ve benzer amacl alet ve cihazlarin imalati
s 3320 Olcme, kontrol, test, seyriisefer ve benzer amacli alet ve cihazlarin imalati
® 333 Sanayide kullanilan islem kontrol techizati imalati
@ 3330 Sanayide kullanilan islem kontrol techizati imalati
® 334 Optik aletler ve fotografcilik techizati imalati
@ 3340 Optik aletler ve fotografcilik techizati imalati
® 335 Saatimalati
® 3350 Saat imalati
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MOTORLU KARA TASITI, ROMORK VE YARI-ROMORK iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Ugclu duzeyde 3 alt sektor ve dortli diizeyde de 3 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 34 Motorlu kara tasiti; romork ve yari-romork imalati
® 341 Motorlu kara tagitlarinin imalati
@ 3410 Motorlu kara tasitlarinin imalati
® 342 Motorlu kara tagitlar karoseri imalati; rémork ve yari-romork imalati
® 3420 Motorlu kara tasitlari karoseri imalati; romork ve yari-romork imalati
® 343 Motorlu kara tasitlari ve bunlarin motorlariyla ilgili parca imalat
@ 3430 Motorlu kara tagitlari ve bunlarin motorlari ile ilgili parca imalati

DIGER ULASIM ARAGLARININ iMALATI

Sektor, NACE Rev. 1.1. siniflandirmasina gore Ugliu dizeyde 5 alt sektor ve dortli diizeyde de 8 alt sektorden
olusmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 35 Diger ulagim araglarinin imalati
® 351 Deniz tagitlarinin yapimi ve onarimi
® 3511 Gemi yapimi ve onarimi
@ 3512 Eglence ve sportif amacli teknelerin yapimi ve onarimi
® 352 Demiryolu ve tramvay lokomotifleri ile vagonlarinin imalati
® 3520 Demiryolu ve tramvay lokomotifleri ile vagonlarinin imalati
® 353 Hava ve uzay tagsitlari imalati
@ 3530 Hava ve uzay tasitlari imalati
® 354 Motosiklet ve bisiklet imalati
® 3541 Motosiklet imalati
s 3542 Bisiklet imalat
® 3543 Sakat tasiyicilari imalati
® 355 Bagka yerde siniflandiriimamis diger ulagim araglarinin imalati
@ 3550 Baska yerde siniflandiriimamis diger ulagim araglarinin imalati
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MOBILYA IMALATI; BASKA YERDE SINIFLANDIRILMAMIS iIMALAT

Sektor, NACE Reuv. 1.1. siniflandirmasina gore Ucli duzeyde 6 alt sektor ve dortli dizeyde de 13 alt sektorden
olugsmaktadir ve asagidaki sekilde siniflandiriimaktadir.

@ 36 Mobilya imalati; bagka yerde siniflandiriimamis imalatlar
® 361 Mobilya imalati
@ 3611 Sandalye, tabure v.b. imalati
® 3612 Diger biro ve magaza mobilyalarinin imalati
@ 3613 Diger mutfak mobilyalarinin imalati
@ 3614 Diger mobilyalarin imalati
@ 3615 Yatak, minder v.b. imalati
® 362 Mucevherat ve ilgili egyalarin imalati
@ 3621 Madeni paralarin ve jeton imalat
@ 3622 Mlcevherat ve bagka yerde siniflandiriilmamis ilgili esyalarin imalati
® 363 Muzik aletleri imalati
@ 3630 Muzik aletleri imalati
® 364 Spor malzemeleri imalati
@ 3640 Spor malzemeleri imalati
® 365 Oyun ve oyuncak imalati
@ 3650 Oyun ve oyuncak imalati
® 366 Baska yerde siniflandinlmamis ¢esitli imalatlar
a 3661 Taklit miicevher imalati
@ 3662 Supirge ve fircaimalati
@ 3664 Bagka yerde siniflandirilmamig diger imalatlar
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