




Sacmi İstanbul’un

 İzmir’de organize ettiği 

Revamping 4.0   

(Modernizasyon 4.0) 

konferansı geniş bir

 kitleyi

 kendine çekti

Etkinlik, seramik imalatını daha verimli, daha az 
enerji tüketen, daha rekabetçi ve daha tüketici 
dostu kılmak adına Endüstri 4.0 olanakları ile
fabrika  modernizasyon ihtiyaçları açısından
her şeyi örneklerle ortaya koydu.   

Yenile, yükselt, uygula. 

Sacmi İstanbul’un organize  ettiği,

 “Revamping kits and digital solutions for
 quality improvement and energy savings” 
(Kalite iyileştirme ve enerji tasarrufl arına 

yönelik modernizasyon kitleri ve dijital

çözümler) konferansında zemini hazırlayan 

üç sözcük bunlar idi.  Bu etkinlik, 

kaliteyi iyileştirme ve enerji kaynaklarını 
optimize etme açısından hayati faktörler olan 

süreç modernizasyonu ve dijitalleşme 

konusunda müşterileri bilgilendirme amacı 

taşıyordu. 

Etkinlik, 150 ye yakın kişinin katılımıyla üst

düzey katılımcıları kendine çekti: bu, yerel

imalatçıların, Sacmi seramik üretimi çözümleri 

yelpazesinin nitelikleri olan üretim süreci 

optimizasyonu ve enerji tasarrufl arı gibi 

konulara olan dikkatinin açık bir göstergesiydi.

Her gün karo, vitrifiye ve sofra eşyası 
sanayilerinin karşılaştığı temel zorluklara –

kısa-orta vadede daima daha yüksek kalite ve 

daha iyi verimliliği bariz bir şekilde temin 

etmesi gereken fabrika modernizasyon 

ihtiyacına – dair genel bir bakış vermek için 

Sacmi tarafından çok sayıda konuşmacı – 

teknisyen, müdür ve bölge müdürü bir araya 

getirildi.

Bu tarz güncel ve faydalı konu ve konuklarla 

bundan sonraki sempozyumlarda tekrar 

buluşulmak üzere organizasyon akşam 

yemeği ile son buldu. 

       0212 281 30 18

www.sacmiistanbul.com
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Değerli Okurlar,

Bir yılı daha geride bırakıyoruz. 2018, ekonomik dalgalanmalar 
ve siyasi zorluklar yaşadığımız bir yıl oldu. Ancak Türkiye Seramik 
Sektörü olarak durmadık, çalıştık, ürettik ve en önemlisi ihraç ettik. 
Bir yıllık başkanlık dönemini geride bırakırken, sektöre çok önem-
li değerler kazandırdık. Ziyaretçi rekoru kıran Unicera Fuarı ve 
Türkiye’de ilk kez Federasyonumuz tarafından gerçekleştirilmiş 
olan İhracat Katkı Endeksi bunlardan sadece birkaçı. 
Türkiye’nin en büyük ihtisas fuarı olan UNICERA İstanbul Seramik, 
Banyo, Mutfak Fuarı, 80 bin metrekare gibi rekor bir alanda gerçek-
leştirildi. Fuara bir önceki yıl 27 yabancı 187 yerli firma katılmış-
ken bu yıl 56 yabancı, 258 yerli firma katılım sağladı. Ve 8 bin 12’si 
yabancı olmak üzere 73 bin 281 profesyonel ziyaretçi ağırlandı. 
Yabancı ziyaretçi oranında bu yıl yakalanan %21’lik rekor artış, 
sektörümüzde memnuniyet yarattı. Fuarımız ciddi bir ticari hacme 
ulaştı. Bu sayede Ekonomi Bakanlığı’ndan UNICERA Fuarı’na des-
tek almaya başladık. 
2018 yılında sektörümüz büyüme sağladı. 2018 yılı üçüncü çey-
rek İhracat Katkı Endeksi verilerine göre; ekonomik ve siyasi dal-
galanmalara rağmen inşaat seramikleri 41,4 puanla yine ihracat 
katkısını en çok artıran sektör oldu. Bu demek oluyor ki; inşaat 
seramikleri, 1,5 yıldır devam eden istikrarlı artışıyla ihracata olan 
net katkısını sürdürmeye devam ediyor. Bu demektir ki; milli katma 
değer yaratmakta yani yerel kaynaklarla üretim yapmakta ve bunu 
ihraç etmekte en başta gelen sektörlerden biriyiz. 
Her zaman söylediğimiz gibi, ihracat hedeflemeden yapılan yatırım-
lar milli servet kaybına sebep olabiliyor. İhracat gücü olan sektörü-
müz desteklenirse, 10 yıl sonra şu anki durumundan çok daha faz-
la mutlak katkı sağlar hale geleceğiz. Karolarda Avrupa 3’üncüsü, 
sağlık gereçlerinde ise Avrupa’nın en büyük üreticisi ve ihracatçısı 
konumundayız. Vitrifiye üretiminde ise Avrupa lideriyiz. Aynı şekil-
de büyümeye devam edersek 10 yıl içerisinde dünyada birinciliğe 
yükseleceğiz.
Büyümek için hedefimizde yeni coğrafyalar var. Bunlardan biri de 
ABD pazarı. Türkiye’nin ABD’ye olan karo seramik ihracatı 2017 yı-
lında %25 artış gösterdi. Vitrifiye Seramik tesisat malzemelerinde 
ise bu artış %11. ABD, Türkiye için önemli bir pazar, Türkiye ise 
80’den fazla üreticisi ve ürün kalitesi ile tüm dünya için önemli bir 
ülke. Amerikalıları dünyanın en büyük ihtisas fuarlarından biri olan 
UNICERA Seramik Banyo Mutfak Fuarı’na davet ettik. Amacımız bu 
yıl fuarda bir rekor daha kırmak. Ve önümüzdeki yıl, alınan ekonomik 
tedbirlerin de etkisi ile ikinci yarıdan itibaren toparlanmaya başla-
yacak olan ekonomimiz sayesinde ihracatımızı daha artıracağımıza 
inanıyoruz. 
Sektörümüz temsilcileri adına, yeni yılın ülkemiz ve tüm dünya için 
barış, huzur ve umut dolu bir yıl olmasını diliyorum. 

Türkiye Seramik Federasyonu Başkanı 

Erdem ÇENESİZ 

Dear Readers,

We are once again leaving another year behind. 2018 turned out to be a year 
in which we experienced some economic fluctuations and political difficulti-
es. However, as Turkish Ceramic Industry, we didn’t stop; we worked, produ-
ced and most importantly, we performed export activities. 
We are leaving a year of presidency behind, having introduced very important 
values to the industry. The Unicera Fair, which broke visitor number record, 
and Export Contributions Index, which was carried out by our Federation for 
the first time in Turkey, are only a few of them.   
UNICERA Istanbul Ceramic, Bathroom, Kitchen Fair, which stands for 
Turkey’s largest specialized fair, took place in a record-breaking 80,000 sqm 
of area. While the fair’s previous edition was participated by 27 foreign and 
187 domestic companies last year, it was attended by 56 foreign and 258 
domestic companies this year. In addition to this, the event hosted 73,281 
professional visitors, 8012 of which were foreigners. This year’s record-bre-
aking 21% increase in foreign visitor rates was well received by our industry. 
Our fair has reached a significant commercial volume. In this way, we started 
to receive support from the Ministry of Economy for the UNICERA Fair. 
Our industry achieved growth in 2018. According to the data of Q3 2018 
Export Contributions Index; despite the economic and political fluctuations, 
the construction ceramics once again became the highest ranking sector 
with 41.4 points, in terms of increasing its contribution to exports. This me-
ans that; construction ceramics sector continues to maintain its net contri-
bution to exports with a steady increase, which has been going on for the 
last 1.5 years. This means that; we are one of the leading sectors in creating 
national added value, which stands for manufacturing through domestic re-
sources and further exporting them. 
As we always say, the investments made without any export objectives can 
cause national wealth loss. In 10 years, if our export-competitive industry 
receives the required support, we will reach a position that makes a lot more 
absolute contributions than the current state of our industry. While we rank 
3rd in Europe in the tile industry, we are further Europe’s largest manufac-
turer and exporter of sanitaryware products. In terms of sanitaryware pro-
ductions, we are the leader of Europe. If we continue to grow with the same 
momentum, we will attain a world-leading position in 10 years.
We have new geographies in our sights to grow. And one of them is the US 
market. Turkey’s tile exports to the US showed a 25% increase in 2017. As 
for ceramic sanitaryware products, we are talking about a 11% increase in 
exports. While the US stands for an important market for Turkey, Turkey is an 
important country for the entire world with more than 80 manufacturers and 
its product quality. We invited the Americans to UNICERA Ceramic, Bathro-
om, Kitchen Fair, which is one of the world’s largest specialized fairs. We aim 
to break yet another record at the fair this year. And we believe that by the 
next year, through the effect of the economic measures taken, we will incre-
ase our export rates even further with our economy to be rebounded by Q2.
On behalf of our industry’s representatives, I sincerely wish that the new year 
will bring peace, comfort and hope for our country and the whole world.

The President of Turkish Ceramics Federation

Erdem ÇENESİZ 

Türkiye Seramik Federasyonu  / Turkish Ceramics Federation

Yönetim Kurulu Başkanı  / The Board Chairman
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KUSURSUZ BEYAZLIĞI İLE HER BANYOYU AYDINLATIR.
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Çerçevesiz özgün sergileme 
çözümlerimiz ile seramik ürünlerinizin 
zerafeti, bulunduğu alanı güzelleştiren
bir tablo gibi ortaya çıkar.

+90 332 345 16 00 
info@artendustri.com.tr 

Çerçeveleri
kaldırdık!
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Table 1. The chemical analysis of the ceramic clay and crushed brick, performed by XRF

Oxides Seramic  Clay Grogged ClayCrushed Brick
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Figure 1. The optical dilatometer analysis of ceramic clay
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Figure 2: The plasticity values of crushed brick-bearing ceramic clay and its resistance 

values based on water level
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(A:900°C, B:1000°C, C-D:1100°C, E-F: 1200°C)

temperatures (A:900°C, B:1000°C, C-D:1100°C, E-F: 1200°C)
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grained grog and 

originality into the 

Figure 5. A plate made of grogged clay
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